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I. INTRODUCCION

1.1 Descripcion de la problematica

La llegada de un bebé es algo sumamente emocionante, sin embargo, para
padres primerizos el miedo a cometer errores puede llegar a ser estresante y
desconcertante, provocando ansiedad, cansancio, estrés y angustia, debido a la
sobresaturacion de mensajes influenciados por la familia, amigos, medios de
comunicacién, que pueden ser 0 no confiables, por este motivo es necesario contar
con la mayor cantidad de herramientas posibles para generar confianza y seguridad

y asi disfrutar plenamente de la llegada del nuevo integrante a la familia.

La poblacion mundial asciende a 7.700 millones de personas y crece con un
ritmo de 1.18% anual, lo que representa unos 83 millones de personas por afno y
160 nacimientos por minuto, segun el Ultimo reporte demografico de las Naciones
Unidas, la poblacibn mundial proyectada para 2030 sera de 8.5 mil millones,
aumentara a 9.7 mil millones en 2050 y 11.2 mil millones para 2100. United Nations,
Department of Economic and Social Affairs, Population Division (2019). World
Population Prospects 2019: Highlights (ST/ESA/SER.A/423).

En 2017 la tasa promedio de fecundidad fue de 2.4 hijos por mujer a nivel
mundial, siguiendo con esta tendencia en el periodo 2025 — 2030 y a 2.0 en 2095-
2100. United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population
Division (2019). World Population Prospects 2019: Highlights (ST/ESA/SER.A/423).



En 2019, la fecundidad promedio permanecio por encima de 2,1 nacimientos
por mujer durante su curso de vida, en 2050, se espera que el 70% de la poblacién
mundial viva en paises donde las mujeres dan a luz a menos de 2,1 hijos en
promedio (2019).0NU. (2019, 17 junio). La poblacién mundial sigue en aumento, aunque sea

cada vez mds Vvieja.

La mortalidad neonatal es un problema de salud a nivel mundial, un nifo
corre el mayor riesgo de defuncion en los primeros 28 dias de vida. En 2017, unos
2.5 millones de nifos murieron en el primer dia de vida, 1 millon en los 6 dias
siguientes, las defunciones de lactantes recién nacidos representaron el 47% del
total de las defunciones de menores de 5 anos a escala mundial. Reducir la
mortalidad de los recién nacido. (2019, 19 septiembre). Organizacién mundial de la

salud.

Entre las causas principales de muerte infantil se encuentran: bajo peso al
nacer, desnutricion, neumonia, infecciones respiratorias agudas y diarrea, por lo

que se debe prestar atencién a:
e Asegurar la respiracion
e Empezar enseguida la lactancia exclusivamente materna
e Cuidar temperatura corporal
e Limpiarse las manos antes de tocarlo
e Prevencion de célicos (sacar el aire)
e Buen acomodamiento del RN al momento de acostarlo

e Atencién y cuidados especiales a nacidos con bajo peso y enfermedades

cronicas.



Mas de la mitad de las muertes de ninos menores de cinco afos se deben a
enfermedades prevenibles y tratables mediante intervenciones simples vy

asequibles.

1.2 Solucién a la problematica

Derivado de los resultados de las evaluaciones personalmente aplicadas y
como experiencia personal como madre primeriza detecte necesidades para el
mercado de padres de familia, conociendo la problematica que, a través, de
tecnologias como el Internet del todo, gamificacion e inteligencia artificial (ambas
tendencias tecnoloégicas en crecimiento), se propone la integracibn de una
comunidad de padres de familia mucho mas informados, arropados y contenidos,
donde la solucion es una aplicaciéon mévil que genere un ecosistema digital healthy
baby para interactuar con el usuario para detectar y aplicar en bebés (0 a 1 afio) lo

siguiente:

1. Consejos hechos por especialistas certificados (videos, audios vy

notificaciones) basados en intereses de navegacion del usuario.

2. Informacioén actualizada sobre tramites locales comenzando con la ciudad

de lebn, Gto.

3. Directorio local de especialistas (ginec6logos y especialistas pediatricos)

vinculado con los hospitales en donde se encuentran.

4. Geolocalizacibn. Rutas mas cercanas a hospitales en caso de
emergencia, incluye observaciones de los hospitales, asi también, ruta a

farmacias cercanas.

5. Historial clinico del bebé al pediatra y familiares cercanos y guardado de

foto de receta hecha a mano.

6. Alertas de vacunas, peso, estatura, citas siguientes.

Fuente: Elaboracion propia



En el estudio de Y. (2020, 9 septiembre). Tendencias apps 2020:

innovacion en ideas y desarrollo. Yeeply. https://www.yeeply.com/blog/tendencias-

apps-2020/, la innovacion continua es sinbnimo de mas oportunidades para los
desarrolladores de aplicaciones, y va de la mano con el aumento de nuevas
tendencias entre los usuarios de estas, pues van al alza, el internet de las cosas
acelerara operaciones reduciendo costos y mejorando las condiciones de
ciberseguridad, cada vez mas empresas lanzan aplicaciones bajo demanda para

clientes ya existentes y nuevos.

CAPITULO Il. VIGILANCIA DE MERCADO

Derivado de la investigacion propia encontré que el mercado actual de la
innovacion en tecnologia relacionada con bebés viene de Espafia, Londres y USA,
esto se debe a que los dispositivos que estudiaremos provienen de estos paises,
después de descargar aplicaciones relacionadas con el objeto de la investigacion,
asi como el desarrollo de la investigacién del mercado, pude concluir que se estan
enfocando en 2 objetivos : o detallan demasiado las funciones (es decir demasiadas
funciones en una sola aplicacion, o solo se enfocan en una sola funcién midiendo
una cosa a la vez y nada mas), esto me parece que hace que cada aplicacion utilice
las tecnologias por separado, de ahi tuve la idea de mezclar las tecnologias para
generar una aplicacion mas completa y sencilla con la informacion indispensable y

disponible para el primer ano del bebé.

Dicha mezcla tecnologica permitira sobresalir en el mercado como una

solucién sencilla, confiable, y sobre todo util.



2.1 Tecnologias similares

Existen diversos monitores (dispositivo de vigilancia para los recién
nacidos, donde se pueden detectar los movimientos y sonidos del bebé desde otra
habitacidn, a través de funciones de audio y video) y sensores (aparatos fisicos que
detectan ciertas funciones en el cuerpo de los bebés) que miden determinados
temas relacionados con la calidad de vida del bebé y sobre todo la tranquilidad de

los padres.

A continuacién, observamos los 5 principales sistemas de innovacién en
tecnologia relacionada con bebés (recién nacidos) alrededor del mundo que existen

en el mercado actualmente:

Tabla 1. Dispositivos inteligentes que resuelven necesidades de deteccién de
respiracion, temperatura, signos vitales, pulso, confort térmico, saturacién de
oxigeno en sangre, frecuencia cardiaca, niveles de oxigeno, suefio, posicién prona

y efectos de los medicamentos en su temperatura.

Cuentan con un dispositivo extra al
celular, es decir, que
utilizan hardware y con elementos
adicionales como camaras, sensores,

monitores, etcr

iip mimo (O Pacif-i

I
I
I
I

i

S|
\l



Fuente: La informacién es producto de lo que investigué en cada sitio web de las
compafias aqui mencionadas, dentro de la vigilancia de mercado. Elaboracién

Propia

Tabla 2. Vigilancia de mercado de dispositivos inteligentes relacionados con la
aplicacidn de tecnologia en bebés (es la investigacién que se hace de los productos
y/o servicios actuales ofrecidos al mercado, que pueden ser referencia competitiva
de nuestro producto, donde se investigan datos como los siguientes; precio, pais,
compafhia, titulares, certificaciones, premios, descripcion, sitio web, noticias
relacionadas, clientes, deficiencias, productos, tipo de innovacién utilizada,
patentes, highlights, etc).

Padres o : Py Innovacion Satisfaccion Patentes
Premios  Primerizos Distribucion Precio ($)  Deficiencias (tecnologias usadas)

' [R———— - ; Internet de las cosas
@ @ SRRl ) Precio Alto Fotoplestismografia
Mineria de datos

=
h 4

Sujeto a que la talla el oyimetria para bebés
OWLET 0 ower 3XBY  $5700 calzado delbebéno  |pternet dap las cosas e
cambie =

Distancia 15 metros  |ntemet del Todo

$3788

(limitante)
. loT
Big data
@ $830 Mineria de datos ®
Tecnologia de sensores
de Bluetooth
Es un precio alto y
M I M O @ . eventualmente solo
o es ropa

Fuente: La informacién es producto de lo que investigue en cada sitio web de las
compafias aqui mencionadas, dentro de la vigilancia de mercado. Elaboracién

Propia



A continuaciéon se menciona la descripcion de aplicaciones existentes en el
mercado

Marca: Liip

Descripcion: De 0 a 7 afos. Pulsera
que conecta a una app que arroja datos
como; el histbérico de signos vitales,
respiracion, pulso, confort térmico y
saturacién de oxigeno en sangre, datos
registradoscon microsensores de alta

precisibn en contacto con la pulsera

L

hipoalergénica que se adapta al
diametro del tobillo del nino.

Highlights: Es la mas completa del mercado hasta el momento, ya esta en venta y
cuenta con muy buenas resenas.

Productos complementarios: No cuentan con ellos por el momento.

Liip Smart Monitor. (s. f.). Liip Smart Monitor. Recuperado 25 de agosto de 2020,
de https://liip.care/es/

Marca: Owlet

Descripcion: De 0 a 1 afio. EI Smart Sock
se envuelve alrededor del pie del bebé para
rastrear la frecuencia cardiaca, los niveles
de oxigeno y el suefio, la estacion base se
ilumina en verde para saber que todo esta

bien, pero notifica con luces y sonidos si algo

parece estar mal, los padres pueden ver las
lecturas en vivo utilizando la aplicacion de
Owlet. Highlights: Facil acceso a la compra, Productos complementarios:
camara para ver, escuchar y hablar al bebé desde cualquier lugar, precio camara
($2840).

Owlet. (s. f.). Owlet. Recuperado 25 de agosto de 2020, de https://owletcare.com

7



Marca: Allb

Descripcion: De 0 a 24 meses. Allb es un monitor portatil para bebés que permite
) a los padres controlar al bebé
s N midiendo la respiracion, el registro
P> N del suefo, la temperatura, la

posicidbn prona, en tiempo real a

través de sus teléfonos inteligentes y
" e
\\

Highlights: No detectados

les avisa si algo esta mal.

Productos complementarios: No cuentan con ellos por el momento

Official allb video for Kkickstarter. (2016, 24 febrero). [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/channel/lUCBZnJsMC-hqgfLD2s2xnkXiA

Marca: Mimo

Descripcion: De 0 a 12 meses. Rastreador de suefio, respiracion, temperatura de

s la piel, vigilia suefio en tiempo

_ = 4 real, linea de tiempo diaria de

) o= suefio, a través, de un kimono

. o traje de bano.

. /(1«_4 ‘ Highlights: No se detecto
}| , / = nada por el momento.

T Productos

complementarios: Mimo

planea extender su linea de productos a la alimentacion, mas alla de la actividad del
suefo

Hipdlito Delgado. (2014, 10 enero). Mimo Monitor, sensor para monitorear bebés
desde cualquier lugar [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=MOFXn-KCRcE



Marca: Pacif-1

Descripcion: De 0 a 2 anos. Pacif-i ™ es el primer chupete Bluetooth® de bajo
consumo que permite controlar
la temperatura del bebé desde

un teléfono inteligente o

S e ,’
2 & tableta, ayuda a mantener un
—_— &
—_— registro de la medicacién del
7{ = ‘; bebé, de forma que podamos
—_— )
A > y controlar de forma precisa los
>,
- 8 .
i efectos de la misma en su
temperatura.

Highlights: También se pueden analizar gréaficas de evolucion de temperatura,
sueno y cruzar los datos con tomas de medicamentos por lo que se ve el efecto del
medicamento y dosis y cdmo influye en el bebé, alerta cuando el pequefio se aleje

de un cierto punto previamente establecido por los padres.

Productos complementarios: No cuentan con ellos por el momento.

Blue Maestro. (s. f.). Blue Maestro. Recuperado 25 de agosto de 2020, de
https://bluemaestro.com/products

Analizando las 5 opciones podemos darnos cuenta de que los productos
existentes si bien son muy completos, el precio es alto y se requieren de diversos
aparatos para medir lo mas esencial del problema a resolver, siendo ademas
desconocidos por la mayor parte del perfil potencial (publico local, perfil de mercado

explicado mas adelante).



CAPITULO lIl. VIGILANCIA TECNOLOGICA

La busqueda del estado de la técnica se realizé sobre “Sistemas de

monitoreo con innovacion tecnolégica en bebés” con el objetivo de encontrar

investigaciones y tecnologias relacionadas con el tema, asi como el proceso en el

que se encontraban. La busqueda fue llevada a cabo en bancos de base de datos

a nivel nacional e internacional, tales como; QPAT, SIGA (IMPI), Sitio web de las
oficinas de patentes de Estados Unidos (USPTO) y México (IMPI), ESP@CENET,
LATIPAT, Patent SCOPE.

3.1

Resultados generales de la busqueda del estado de la
técnica. (Informacidn cientifica y técnica existente en
documentos publicos)

Tabla 3. Figuras de proteccion registradas (sistema, programa, etc., registrados
actualmente a nivel mundial). Pat Base - Search results 07 February 2020 Search
query: VT_DG_BCv Results: 11

04

05

06
07

08

Abstract

Classifications
International

Family

Priority:

Probable Assignee:

Inventor(s): (std):

Agent(s):

Designated States

Wireless Infant Health Monitor

A system for wirelessly monitoring the health of an infant comprising a sensing module removably disposed within a wearable article. At least a portion of the sensing module can be in
contact with an infant's foot. The sensing module can include a processing unit configured to receive and process health readings received by the sensing module. A wireless transmitter
can also be in communication with the processing unit. The wireless transmitter can be configured to transmit the processed health readings to a receiving station. The receiving station
can indicate an alarm if the processed health readings indicate a health trend that falls outside of a particular threshold.

IPC 8-9): AB185/00 A8185/0205 AB185/024
A8185/024 AB185/0245 GOEB21/02 (Adva
cpe

AB185/14551 AB185/6829 AG182503/04 GOEB21/0208 GOBB21/0211 AB1B5/0002 ABLBS(7A8 G16HAD/ES GLBHAO/ET G16HS0/20 AB1BS/0013 AB1B5/0205 AB1B5/02438 AB1BS/0245 AS1BS/11 ABLBS/14552
A8185/6807 AG185/6898 AB185/7221 AB1BS/7275 AB1BS(7A2 AB1BS/TAT A8182562/0218

11 AG1B5/1455 G08B21/02 G08B21/18 GOBB25/10 G16HA0/63 G16HAV/67 G16H50/20 (Advanced/invention)
ion)

Publication date  Applicati Application date
2017070 srz01s1 103844 20130823
20150701 201380054865 013023 5
20100507 naot3s00s4ncs 203023
20190111 otaiossics 2013023 WIRELESS
20150701 era0120832084 200822 “YINFANT HEALTH MONITOR
20160615 Er20130832064 20030023 .

1 20150611 520130001503 20130823 i~ Family number: 55898686

I 20170831 US20170594240 20170512 -

s (US2015157263A)

lus: s8 20191210 520170594240 20170512

| 014035836 A1 20140306 WO2013US56511 20130823

OWLET PROTECTION ENTERPRISES LLC
OWLET BABY CARE INC ; OWLET PROT ENTERPRISES LLC ; OWLET PROT ENTPR LLC
OWLET PROTECTION ENTERPRISES LLC ; VENTURE LENDING AND LEASING VII INC ; VENTURE LENDING AND LEASING VIl INC

HODGES TANOR G ; FELT WYATT M ; MONROE JORDAN J ; WORKMAN KURT GIBBONS ; BOMSTA
ZACHARY DAVID ; COLVIN JACOB B ; KURT GIBBONS WORKMAN ; TANOR G HODGES
JACOB B COLVIN ; WYATT M FELT ; JORDAN J MONROE ; ZACHARY DAVID BOMSTA

SCHROEER GERNOT H; WORKMAN NYDEGGER; BARGER W BRAD ET AL

SAE AG AL AM AQ AT

AU AZ BA BB BE BF BG BH BJ BN BR BW BY BZ CA CF CG CH CI CL CM CN CO CR CU CY
CZ DE DK DM DO DZ EC EE EG ES FI FR GA GB GD GE GH GM GN GQ GR GT GW HN HR HU
1D 1E 1L IN IS IT JP KE KG KM KN KP KR KZ LA LC LI LK LR LS LT LU LV LY MA MC

MD ME MG MK ML MN MR MT MW MX MY MZ NA NE NG NI NL NO NZ OM PA PE PG PH PL PT
QA RO RS RU RW SA SC SD SE SG SI SK SL SM SNSTSVSYSZTD TG THTJ TM TN TR
TTTZ UA UG US UZ VC VN ZA ZM ZW
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03

04

05

06

02

03

04

05

06
07

Abstract

Classifications
International

Family

Priority:

Pulse Oximetry Ring

A biometric sensor can be disposed within a wearable finger ring. The ring device can provide a variety of different biometric and health measurements. The ringdevice can also be in
communication with the Internet. Information from the ling device can be saved in the cloud, accessed by remote smart devices, accessed by remote computers, or otherwise accessed and saved.

Various users, such as doctors and EMS personnel, can access the information provided by the ring device.

IPC 8-9): AB185/00 AB185/1455 (Advanced/Invention)

AB1B5/024 AB185/0245 G08B21/02 (Advanced/Non-invention)
US: 600/340

Publication b P ication date A ication b Application date
1US2016066827 AA 20160310 US20150849366 20150909 PULSE OXIMETRY RING
US. 20140909 U: 20150909

OOWLET BABY CARE INC

Probable Assignae: OWLET PROT ENTPRLLC

Inventor(s): (std):

Abstract

Classifications
International

Family

Priority:

Probable Assignee:

Inventor(s): (std):

Agent(s):

OWLET PROTECTION ENTERPRISES LLC ; OWLET BABY CARE INC

WORKMAN KURT GIBBONS ; BOMSTA ZACHARY DAVID

Infant Sock

[Source: Claim 1] The ornamental design for an infant sock, as shown and described.

US:D2/980 D2/991
Locarno class: 02/04

Publicati b Publication date Application b Application date INFANT
lusD781568 S1 20170321 US20140504663F 20141008 SOCK
Family

number: 65205484 (USD781568S)
US20140504663F 20141008

OWLET PROT ENTPR LLC
OWLET PROTENTPR LLC
OWLET PROTECTION ENTERPRISES LLC ; VENTURE LENDING AND LEASING VII INC ; VENTURE LENDING AND LEASING VIII INC ; OWLET BABY CARE INC

WORKMAN KURT GIBBONS

WORKMAN NYDEGGER

Fetal Health data Monitoring

11



03

04

05

06
07

08

03

04

05

06

Abstract

Classifications
International

Family

Priority:

Probable Assignee:

Inventor(s): (std):
Agent(s):

Designated States

Abstract

Classifications
International

Family

Priority:

Assignee:

Inventor(s): (std):

A system for monitoring fetal health data and mother health data comprises a belly-covering garment that is configured to at least partially cover a bell and to hold one or more sensor
modules directly adjacent to the belly. One or more sensor modules disposed within the belly-covering garment. The one or more sensor modules comprise a pulse-oximeter sensor that
gathers pulse oximetry data from the mother through contact with the belly. The one or more sensor modules also comprise an accelerometer sensor that gathers movement data from
the mother. Additionally, the one or more sensor modules comprise a fetal sensor that gathers health data from a fetus within the belly
IPC 8-9): AB1B5/00 AB1B5/02 A61B5/0205 A61B5/024 AB1BS5/04 A61B5/0402 A61B5/0444 A61B5/11 A61B5/1455 A61B7/00 A61B7/04
‘A61B8/02 A61B8/08 (Advanced/Invention); A61B5/0402 A61B5/1455 A61B7/04 A61B8/00 (Advanced/Non-invention)

CPC:
AB1B5/0205 A61B5/02411 A61B5/0402 A61B5/1118 A61B5/14562 AG1B5/4362 A61B5/6804 AG1B5/6823 A61B5/7225 AG1B7/04 A61B8/02 A61B8/0866 AG1B8/4227 A61B8/4416
AB1BB/4472 AB1BB/488 AB1B2503/02 AB1B2562/0219

US: /1 600/301 FETAL

Publication number Publication date Application number  Application date "

e e HEALTH DATA MONITORING
1Ep3a35849 A 20190206 EP20170776853 20170331 Family

Iep343sass At 20190828 020170776853 20170331

1US201728:087 A8 20171005 [t e ——— number: 67135046 (US2017281087A)
Iwows7sszenr 20171008 WO2017US25563 20170331 -

[
o

US20160317180P 20160401 US20160430783P 20161206 US20170476295 20170331 W02017US25563 20],]ﬂ33£§
AN

OWLET BABY CARE INC 4
OWLET BABY CARE INC ; WORKMAN KURT G

CARLILE ALI ; ALLEN PAUL ; WORKMAN KURT G ; IYER \

AJAY ; OLNEY BRUCE ; TURNER DANIELA ; KERMAN SEAN ; BOMSTA ZACK ; WORKMAN ot

RYAN ; LAWRENCE ETHAN

CARLILE ALI ; ALLEN PAUL ; WORKMAN KURT G ; IYER AJAY ; OLNEY BRUCE ; TURNER DANIELA ;KERMAN SEAN ; BOMSTA ZACK ;

WORKMAN RYAN ; LAWRENCE ETHAN
SCHROEER GERNOT H; BARGER W BRAD

AE AG AL AM AQ AT AU AZ BA BB BE BF BG BH BJ BN BR BW BY BZ CA CF CG CH CI CL CM CN CO CR CU CY CZ DE DJ DK DM DO DZ EC EE EG ES FI FR GA GB GD GE GH GM GN GQ
GR GT GW HN HR HU ID IE IL IN IR IS IT JP KE KG KH KM KN KP KR KW KZ LA LC LI LK LR LS LT LU LV LY MA MC MD ME MG MK ML MN MR MT MW MX MY MZ NA NE NG NI NL.
NO NZ OM PA PE PG PH PL PT QA RO RS RU RW SA SC SD SE SG SI SK SL SM SN ST SV SY SZTD TG TH TJ TM TN TR TT TZ UA UG US UZ VC UN ZA ZM ZW

Local Signal - to noise peak detection

Biometric sensor systems are provided for it ifyil heart rate ics within noisy sensor signals. The system calculates a local signal-to-noise ratio
for one or more identified frequency bands received in a biometric signal. The identified frequency bands are ranked based upon the calculated local signal-to-noise

ratio. The fundamental heart rate is identified based upon the ranking of the identified frequency bands.

IPC 8-9): AB1B5/00 AB81B5/024 (Advanced/Invention); GO6F19/00 (Advanced/Non-invention) LOCAL SIGNAL-TO-NOISE PEAK
CPC:A61B5/02416 A61B5/7203 A61B5/7221 AB1B5/7257 GOBF19/321 G16H10/60 DETECTION
US: 1/1 800/478

Family
e e LDICED Lt App date  pumber: 67830355 (US2017354381
| Uus2017354381 AA 20171214 US20170613935 20170605 A))

US20160348057P 20160609
US20170613935 20170605

OWLET BABY CARE INC
OWLET BABY CARE INC

KERMAN SEAN

=

Figure 2

Heart- Rate adaptive pulse Oximetry
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Abstract: Embogiments are dircted fo methods ansystems for adaptive heartrate monitoring. In one scenario, a method for adaptive heart rate monitoring includes receiving, rom a pulse-oximeter, a sensor
Abstract signal, where the sensor signal s wavelorm. The method next includes generating a frequency-d waveform by applying a ranstorm algorith to the sensor
signal, and dividing the resuting requency-domain photoplethysmogram waveform into discrete frequency regions. The method further includes identityng  fundamental heart rate harmonic within one of
the discrete requency regions by analyzing each discrete frequency region according 10 a specified analyic agorithm, and triggering a user interface to display a biometric measurement corresponding to
the identiication of the fundamental heart rate harmonic

Classifications IPC 8-9):AB1B5/00 AG1851024 AB185/1455 (Advancediinvention)
02 e CPC:AB1B5/7278 AB185/14551 AB1B/725 AB1B5/02416 AS185/7257
US: 1/1600/324
03 Family Publication number Publication date Applicati Application date
| us2018160986 AA 20180614 US20170832585 20171205
HEART-RATE ADAPTIVE PULSE
04 - US20160433524P 20161213 OXIMETRY
Priority: US20170832585 20171205
Family
number: 70074726 (US2018160986A)
05 I OWLET BABY CARE INC
Probable Assignee: o et pasy care INC LI S
’m—wj ‘ S g |
= e ]

0 Inventor(s): (std): CERVAN SEAN WXT“\ =

| - ! .
T ——— e

Figurs.

Age - Adaptive pulse Oximetry

Embodiments are directed to age-adaptive physiologic monitoring. In one scenario, a method is provided for accessing an indication of a user's age. The method next includes determining which type of

Abstract physiologic monitoring i to be performed for the user, where each type of physiologic monitoring has an associated physiologic monitoring algorithm. The method also includes modifying parameters
associated with the physiologic monitoring algorithm based on the indication of the user's age, and operating a physiologic monitoring system configured to provide the specified type of physiologic
monitoring using the modified parameters of the physiologic monitoring algorithm.

Classifications IPC 8-8):A8185/00 AS1B5/1455 G16H10/60 G16H50/20 (Advanced/Invention)
02 " CPC:A61B5/14562 A61B5/7282 A61B2503/08 A61B2603/04 A61B5/746 G16H10/60 G16H50/20 A61B5/02416 A61B5/02438 A61B5/6826
International
US: 1/1 600/324
02 Family Publicati ication date licati b ication date
JUS2018166159 AA 20180614 US20170832574 20171205
AGE-ADAPTIVE
04 PULSE OXIMETRY
S US20160433514P 20161213
Priority: US20170832574 20171205 .
Family
number: 70076895 (US2018166159A))
05 . . OWLET BABY CARE INC
Probable Assignee: o et sasy CARE ING " ) . B
I s g | e ae i |
Inventor(s): (std): . e
06 A KERMAN SEAN | | ol
T |
B |
] [ e |
Figure 1

SLEEP BREATH ANALYZING SYSTEM BASED ON MOTION ANALYSIS

13



The present invention relates to a system for analyzing respiration in sleep based on analysis of a motion pattern of a sleeper. The system for analyzing
Abstract respiration in sleep based on motion pattern analysis comprises: a sensing unit provided on the body of a sleeper to sense body information of the sleeper; and a user terminal to network with the sensing
unit to receive the body information from the sensing unit and analyze a respiration state of the sleeper in sleep. Respiration, apnea, etc., are estimated by prescribed values to transmit information about a

respiration state of a baby to a smartphone o the like to analyze sleep respiration of the baby and provide a real-time monitoring function

Classifications IPC 8-9): A61B5/00 A61B5/01 (Advanced/Invention)

a CPC:AB1B5/4818 A61B5/0022 A61B5/01 A61B5/7271 A61B5/746 A61B2562/0219
International

03 Family Publication number Publication date Application number Application date
| KR20180077453 A 20180709 KR20160181826 20161229
SLEEP

BREATH ANALYZING SYSTEM BASED ON MOTION ANALYSIS

Family
number: 70383440 (KR20180077453A)

04 priority: KR20160181826 20161229

05 Probable Assignee: 2&2.;’,‘5

THIS RATIO CO

Inventor(s): (std):

06 KIM MYUNG JIN

IN-EAR THERMOMETER WHICH CONTAINS A LIGHT SOURCE DIRECTLY FROM
THE TIP OF THE DEVICE AND WHICH CONTAINS A RADIO MODULE FOR
CONNECTION WITH SMART DEVICES

Publication number Publication date Application number Application date

01 :
Famlly | GB201310127 A0 20130724 GB20130010127 20130606
IN-EAR THERMOMETER WHICH CONTAINS A LIGHT
.. SOURCE
Prio rlty . GB20130010127 20130606 } DIRECTLY FROM THE TIP OF THE DEVICE AND WHICH
S CONTAINS A RADIO MODULE FOR

CONNECTION WITH SMART DEVICES

Family
number: 54531533 (GB201310127A)

03 Probable Assignee: HANCOCK RICHARD

04 Assignee(s): (std): BLUE MAESTRO LTD ; HANCOCK RICHARD

PACIFIER WITH SENSORS FOR MONITORING THE BABY AND ITS
ENVIRONMENT AND HAVING ENERGY HARVESTING FEATURES
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Publication number Publication date Application number Application date

01 i
Famlly | GB201411850 A0 20140813 GB20140011850 20140702
\ IPACIFIER
A~ Aoy WITH SENSORS FOR MONITORING THE BABY AND ITS
Prio ”ty 0 GB20140011850 20140702 ENVIRONMENT AND HAVING ENERGY

HARVESTING FEATURES

Family
number: 57352068 (GB201411850A)
03 Probable Assignee: HANCOCK RICHARD AND BLUE MAESTRO LTD

04 Assignee(s): (std): HANCOCK RICHARD AND BLUE MAESTRO LTD

SENSORS AND AFFIXING METHOD FOR OPTIMISING MEDICINE ADHERENCE

Publication number Publication date Application number Application date

01 i
Famlly I GB201411850 A0 20140813 GB20140011850 20140702
.. | | SENSORS
Prio rlty . GB20140017474 20141003 AND AFFIXING METHOD FOR OPTIMISING MEDICINE
ADHERENCE
Family

number: 57984959 (GB201417474A)
03 Probable Assignee: HANCOCK RICHARD AND BLUE MAESTRO LTD

04 Assignee(s): (std): HANCOCK RICHARD AND BLUE MAESTRO LTD
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Tabla 4. Jurisdicciones por familia (en donde se encuentran publicadas las

investigaciones)
Top 7 Publication Jurisdictions by Family™
Published Folder: VT_DG_BC
8
7
6
5
2
= 4
B
3
2
6}
United United China European WIPO Brazil South Korea
States of Kingdom P.Rep. Patent
America Office

Publication Jurisdiction

Fuente: Pat Base - Search results 07 February 2020 Search query: VT_DG_BCv

16



CAPITULO IV. PROPUESTA DE VALOR

En el estudio de (La innovacién y la salud, s. f.) Habla sobre como los macro
datos, la inteligencia artificial y otras tecnologias estan cambiando la atencién
sanitaria, la innovacion médica tiene impacto en todos los seres humanos del
mundo, creando cada vez mayor interés en generar innovaciones al servicio de la
salud, en los ultimos cinco afos, las agencias reguladoras han anunciado un
numero récord de aprobaciones de nuevos dispositivos médicos para valvulas
cardiacas mecanicas, tecnologias sanitarias digitales y dispositivos de impresion en
3D (2020).

En lo que respecta a los productos innovadores tecnolégicamente para el
mercado de bebés considero importante abonar a generar productos o servicios que
aminoren los riesgos en recién nacidos y asi ayudar a los padres primerizos en la

tarea mas importante; la preservacion de la vida.

Particularmente hablando de MommyStar encontré la ventaja de la union de
tecnologias, viendo en las deficiencias; oportunidades, lo que lleva a realizar una
aplicacidon con bases validadas sobre lo que considero es un punto importante para
los padres y médicos; informacién alcanzable, real y local que pueden usar para su

beneficio.
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Tabla. 5 Cuadro de mapeo de competencia (representacion grafica sobre
los sistemas investigados)

MAPEO COMPETENCIA

De 0a 12 meses
Respiracion temperatura de la
piel, vigilia, suefio en tiempo
real, linea de tiempo diaria de
suefio, el Mimo Smart Baby
Breathing & Activity Monitor, y

& Mimo Smart Baby Movement
lonitor a través de un kimono o
traje de bafio

© Pacif-i

DE 0 A7 AROS.una pulsera que
arroja datos comoj; historico de
signos vitales, respiracion,
pulso, confort térmico y
saturacién de oxigeno en

Temperatura

RESPIRACION,
TEMPERATURA

De 0a 2 afios. Pacif-i ™ es el primer
chupete Bluetooth® de bajo consumo
que permite controlar la temperatura
del bebé desde su teléfono inteligente
tablet para ser comoda para el bebé ,
ayuda a mantener un registro de la
medicacion del bebé, de forma que
podamos controlar de forma precisa los
efectos de la misma en su temperatura

Ecosistema digital healthy baby
desarrollado a través de una app
que permita por interfaz de
voz{asistentes virtuales) Sir,
Alexa,Google Assistant y
Cortana interactuar con el
usuario para conocer en recien
nacidos:

sangre.

Temperatura
Respiracién
Registro de medicacién
Maps hacia hospitales
Alarmas

Historial al pediatra
Horarios de suefio
Camara para monitoreo

De 0 a 24 meses. Allb es un
monitor portatil para bebés que
permite a los padres controlar
al bebé midiendo: Respiracion,
registro del suefio, temperatura,
posicién prona, en tiempo real a

través de sus teléfonos
inteligentes y le avisa si algo esté
mal.

De 0 a 1 afio. El Smart Sock se
envuelve alrededor del pie del
bebé para rastrear la
frecuencia cardiaca, los
niveles de oxigeno y el suefio
mediante la oximetria
clinicamente comprobada.

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO IV. FUNDAMENTO TEORICO

Considero que en los ultimos afios la tecnologia ha formado un papel
esencial en el desarrollo de los negocios, su incorporacién es clave para la
generacion de innovacion de nuestro pais, donde el nimero de nacimientos que se
registran cada ano hace que el mercado de los bebés sea atractivo para las
empresas enfocadas en desarrollar productos para su cuidado, este nUmero de
nacimientos promedia entre un millébn 800 mil y un milldn 900 mil anuales, Segun el
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI, 2010) ... por lo que hay fuerte

potencial de crecimiento.

Natalidad y fecundidad. (s.f.). Recuperado 15 de marzo de 2015, de

https://www.ineqi.org.mx/programas/natalidad/

Tabla 6. Histérico de nacimientos 2000 - 2018

PERIODO NACIMIENTOS
2000 2,798,339
2001 2,767,610
2002 2,699,084
2003 2,655,894
2004 2,625,056
2005 2,567,906
2006 2,505,939
2007 2,655,083
2008 2,636,110
2009 2,577,214
2010 2,643,908
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2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017

2018

Natalidad. (s.

£).

INEGI.

Recuperado 15 de mayo de 2021,

2,586,287
2,498,880
2,478,889
2,463,420
2,353,596
2,293,708
2,234,039

2,162,535

https://www.inegi.org.mx/programas/natalidad/#Datos_abiertos.

de

Se estima que en el ano 2019 se produjeron alrededor de dos millones de

nacimientos en el territorio mexicano, lo que hace a este nicho de mercado una

oportunidad importante y que debemos voltear a ver.

https://www.inegi.org.mx/programas/natalidad/#Datos_abiertos.
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llustracién 1 Valor del mercado de bebés. El mercado del cuidado del bebé

EL MERCADO

DEL CUIDAPO
"L BEBE

El mercado global de productos para el
cuidado del bebé se valoré en mas de 73
mil millones de dolares. En el ambito de
alimentos para bebés Hong Kong lidera el
volumen de ventas per capita con 45.04
kilogramos. Por otro lado, el mercado de
monitores para bebés se valoro en
aproximadamente 897 millones de dolares
en el mundo.

VENTAS POR VOLUMEN PER VALOR DEL MERCADO DE
CAPITA EN EL MERCADO DE PRODUCTOS PARA EL
ALIMENTOS PARA BEBES CUIDADO DEL BEBE

(en kilogramos por pais) (en miles de millones de dolares)

Hong Kong 45.03

- m $73.86 <v0 56

2019*
Malasia

Moo 2.80 $81.43
i $85.51

Estados Unidos 2.44 2021*

VALOR DE MERCADO GLOBAL DE MONITORES PARA BEBES

(en millones de ddlares)

$974.14 $1,057.92 $1,148.90 $1,247.70 $1,355.01
2017 2018 2019 2020* 2021+

PRODUCTOS MAS UTILIZADOS EN MEXICO

1° 2° 3° 4° 5°

Toallitas Panal Formula Alimentos Leche de
desechable lactea preparados Continuacion

Fuentes: PR Newswire; Transparency Market Research, ERC. Cint. Statista Y
e er

mercadotecniapubl cidadmedios

Merca 2.0, & Garibay, Y. (2019, febrero 14). El mercado de los bebés en el

mundo. Recuperado 13 de abril de 2020, de https://www.merca20.com/el-mercado-

de-los-bebes-en-el-mundo/
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La aceptacion de la creciente gama de innovaciones relacionada con los
bebés es parte del desafio mas amplio que enfrentan los padres, los habitos de
consumo han cambiado tanto en los ultimos afios que los nifios entre 0 y 4 afios son
ahora un mercado de primer orden, segun los expertos, entre las oportunidades mas

rentables estan la prestacidn de servicios prenatales y para recién nacidos.

En cuanto al desarrollo de aplicaciones moéviles, se espera un fenbmeno
mayor que el de los sitios webs, pudiendo llegar a aparecer 100 millones de
aplicaciones. En un futuro cercano sera posible que la mayor cantidad poblacional

tenga un teléfono inteligente.

Merca 2.0, & Garibay, Y. (2019, febrero 14). El mercado de los bebés en el

mundo. Recuperado 13 de abril de 2020, de https://www.merca20.com/el-mercado-

de-los-bebes-en-el-mundo/
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CAPITULO VI. OPORTUNIDAD DE NEGOCIO

El mercado para negocios relacionados con bebés esta valorado en miles
de millones, el mercado global de productos para el cuidado del bebé se valord en
mas de 73 mil millones de dblares durante 2018, con un crecimiento estimado de
77.56 millones de dolares durante el 2019, tan solo el mercado de monitores para
bebés alcanzaria los 1, 355 millones de dblares en el mundo de cara al 2021, es
una realidad que existen y estan en auge los productos y servicios relacionados con
este mercado, sin embargo, y gracias a la vigilancia tecnolégica y de mercado no
se han encontrado productos que relacionen y mezclen la tecnologia como propone
Mommystar, con la propuesta tecnoldgica, la personalizacién, la actualizacion de
datos y la geolocalizacion podemos marcar una diferencia a lo existente en el
mercado actual. Las estimaciones, como ya se ha sefalado, apuntan a que el
crecimiento sera imparable en los proximos afos. Y todo ello mientras las tasas

de natalidad pelean por mantenerse dentro de los indices aceptables.

Merca 2.0, & Garibay, Y. (2019, febrero 14). El mercado de los bebés en el

mundo. Recuperado 13 de abril de 2020, de https://www.merca20.com/el-mercado-

de-los-bebes-en-el-mundo/

6.1 Analisis del entorno

Recibimos 6.000 impactos publicitarios al dia, sin embargo, solo retenemos un
maximo de 18 mensajes, los consumidores tienen un alto nivel de informacion,
esto los lleva a exigir productos y servicios personalizados generando mensajes

que lleguen en el lugar y momento adecuado.

Tendencias en tecnologia aplicada a servicios de consumo:
¢ Inteligencia artificial
e Internet de las cosas

e Asistentes virtuales inteligentes
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Las anteriores tecnologias serdn mezcladas para hacer de MommyStar un

producto rentable, que sea exitoso por su estrategia, creatividad y difusion.

llustracién 2. Datos generales del mercado global de bebés

980.4

millones de
dolares

vale el mercado mundial de
alimentos para bebé

203.7

millones de

dolares
«es el valor de mercado de
panales en el orbe

500 afos

rda en aesl

POR CADA 100

varones nacen 97 mujeres.

£) 2,293,708
ot nacimientos
- se registraron en México en 2016

6,000

paiales usa un bebé

en dos anos, equivalentes a tres toneladas de basura

de las

personas
compra productos

para su bebé por
giccomendacion

Fuente: Datos de Nielsen de la medicion de ventas minoristas
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6.2 Tendencias perfiles seleccionados

A nivel mundial, se descargaron mas de 30.3 mil millones de aplicaciones
durante el segundo trimestre de 2019. Esto represent6 un gasto por parte de los

consumidores de casi 22 mil 600 mil millones.

NAVA, 1. (2019, julio 10). 6 DATOS SOBRE EL MERCADO DE APPS A LOS
QUE DEBES PRESTAR ATENCION. Recuperado 13 de abril de 2020, de

https://www.merca20.com/6-datos-sobre-el-mercado-de-apps-a-los-que-debes-

prestar-atencion/

6.3 Empresas de desarrollo de productos eHealth para bebés

Actualmente existen empresas (vigilancia de mercado. Elaboracién propia)
dedicadas al estudio para la mejora en salud, bienestar y tranquilidad a los padres,
especialmente a los primerizos y a los que tienen bebés con alguna enfermedad,
discapacidad, o algun mal congénito. Estas empresas (analizadas en este estudio
de caso) han recorrido largos caminos de investigacién e innovacion, y tienen todo
el know- how necesario para desarrollar nuevos productos bajo investigaciones
sobre este tema. Hemos detectado 5 grandes empresas revisadas en la tabla 1.
(Dispositivos inteligentes que resuelven ciertas necesidades relacionadas con el

tema de estudio), las cuales pueden estar interesadas en la aplicacion MommyStar.
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6.4 Plataforma de distribucién digital de aplicaciones méviles
para los dispositivos con sistema operativo Android

Existen diversos modelos de negocio para el desarrollo de aplicaciones, en
la proyeccidn financiera se analiza el modelo mas adecuado para convertirse en un

negocio rentable.

Opciones de modelo de negocios:

1. Subir la App en una tienda de aplicaciones y ponerle un precio. La

persona que quiera descargarlo tendra que pagar por ella.
2. Cobrar una suscripcion.

3. Modelo Freemium; puede ser descargada de forma gratuita y agregar

funcionalidades extras de pago.
4. Vender publicidad.

5. Comision por recomendacién de la aplicacidon

6.5 Analisis del mercado

6.5.1 Geografico.

Estado de Guanajuato por su ubicacion geogréfica estratégica, localizado al
centro del pais, se encuentra dentro del triangulo dorado (Guadalajara, Monterrey,
Ciudad de México), representa el 80% del PIB nacional, en un radio de 400 km, se
encuentra localizada el 60% de la poblacion, 80% del mercado mexicano, 70% del
comercio internacional, es el centro logistico mas importante ya que cuenta con
excelentes carreteras, vias férreas y un aeropuerto internacional, asi como la

aduana interior mas moderna del pais.
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Como etapa inicial (fase1) estamos enfocados en la ciudad de Ledn,
Guanajuato, ubicada en el centro del pais, flanqueada al norte por la sierra de lobos
y al sur por la planicie agricola, coordenadas: Longitud 101 ° 49'58.8 "W a 101 °
22'19.2" W, Latitud 20 ° 51'52.56 "N a 21 ° 19'48.72" N, con una poblacién de 1,436,
480, se posiciona dentro de los 4 municipios con mayor nUmero de habitantes de
todo el pais con una tasa de crecimiento anual del 2.1%, es decir, crecimos en 2.1
personas por cada 100 habitantes una tasa alta comparada con el promedio
nacional de 1.4 personas por cada 100 habitantes, para el 2015 la edad media fue

de 26 afnos una poblacion predominantemente joven.

6.5.2 Demografico.

Ledn ha sido reconocido por su economia basada en el sector cuero calzado,
ha logrado la detonacidén de nuevos sectores industriales y de servicios, alcanzando
un mayor equilibrio econémico derivado de la diversificacion, es un municipio
incluyente y con un entorno seguro. Dentro del programa de gobierno municipal
(2018- 2021) se busca la congruencia con los objetivos de desarrollo sostenible
(ODS) contando con un nodo llamado “Le6n saludable y sustentable”.

Ledn cuenta con 34 hospitales privados, 9 IMSS, 2 ISSSTE, Y 66 SSG, del
total de muertes en 2016 el 13.5% fueron de enfermedades transmisibles maternas,
neonatales y nutricionales.

En México el 51.4 % son mujeres, de las cuales el 53.4% han sido madres,
el grupo que mas predomina es el que se ubica entre los 20 y 34 afos, con una
poblacién infantil de 0 a menos de 15 anos de 451,158, 28.6% del total de la
poblacion.

Lebn cuenta con una poblacion de 1,436, 480, 50.9 % de mujeres y 49.1%
de hombres; mujeres de 20 a 24 afos 5.0%, hombres en este mismo rango 4.9%,
mujeres 25 a 29 anos 4.1%, hombres en este mismo rango 3.8%, mujeres de 30 a
34 anos 4.2% , hombres en este mismo rango 3.8%, mujeres de 35- 39 anos 4.0%,
hombres en este mismo rango 3.5%, mujeres de 40 a 44 anos 3.6%, hombres en

este mismo rango 3.5%. Durante el 2018 registr6 una tasa de natalidad de 30,409.
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INEGI. (s. f.). Banco de Indicadores. Recuperado 13 de abril de 2020, de
https://www.inegi.org.mx/app/indicadores/?t=02000010&ag=11020#divFV1002000
011#D020000100020.

Programa de gobierno municipal de Le6n, Guanajuato. (s. f.). Recuperado 13 de
abril de 2020, de
https://www.leon.gob.mx/transparencia/modulos/img/banners/anexos/anexo-6.pdf

6.5.3 Elementos Conductuales.

Los principales motivos de compra suele ser la busqueda de productos y
servicios que permitan facilitar su estilo de vida, con un gusto especial por la
tecnologia como medio para resolver problemas de la vida diaria, invierten en
entretenimiento, comunicacién, tecnologia, salud, bienestar, si la solucién propuesta
es de su interés y es Util , el precio pasa a segundo o tercer plano, nuestro target
comparte sus experiencias con sus seguidores de redes sociales, asi como con
familia y amigos, y utiliza diversos medios para compartir e intercambiar opiniones
con otras mamas, de esta manera la comunidad de padres informados va

incrementando.

6.5.4 Segmentacion de comportamiento.

Segun la IAB, las mamas suelen consultar en Google cualquier marca para
verificar las impresiones que tenga antes de tomar una decisién de compra. Una
mujer genera multiples experiencias y actividades dia con dia, y lo mejor de todo es
que tiene ganas de compartirlo con los demas.

Practicidad es un punto que mas les interesa, encontrar soluciones digitales
rapidas y creibles para generar una mayor tranquilidad siendo mamas primerizas.

Mamas que trabajan y que quieren estar al pendiente de sus hijos aun si no
estan cerca de ellos.

Gustan de una personalizacidén de los productos y servicios a utilizar.
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La transformacién digital impacta en todos los aspectos de la vida, la
paternidad no es la excepciéon. Hoy por hoy vemos a mas padres incorporar
soluciones tecnoldgicas para facilitar sus vidas.

Radiografia de las mamas digitales en México. (2019, mayo 8). Recuperado

13 de abril de 2020, de https://sap.prezly.com/radiografia-de-las-mamas-digitales-

en-mexico

6.5.5 Perfil Usuario MommyStar.

Mujeres y hombres de 20 a 45 afios habitantes de le6bn Guanajuato hombres
20%, mujeres 80%, con ingresos a partir de los $25,000 a $90,000 (C+ a A/B), con
grado universitario de estudios, basados en la taxonomia de las generaciones esta
enfocado en generacion X (1961- 1980), generacion Y (1981-1995) y generacion Z
(después de 1995), con conocimientos en otros idiomas comunmente inglés.

Siempre en busca de un equilibrio en sus diversas facetas, las madres
actuales buscan un desarrollo personal y profesional, se cuidan y buscan su
bienestar mental y fisico para poder estar bien para sus hijos, encontrando en la
tecnologia un aliado, sean analbgicas, nativas digitales, o digitales al 100% estan
deseosas de adaptarse a este estilo de vida , dentro de sus principales intereses
estan los tutoriales, noticias, blogs sobre salud, cuidados para los hijos, opciones
de trabajo y formacion profesional.

Incluso antes del periodo de embarazo usan aplicaciones para mantener su
salud, preparase para ser madres, durante el embarazo reciben consejos y gustan
de contar con informacién para tener un parto seguro. Ademas, el 70% de las
mamas conectadas tienen mayor disposicién para comprar a través de aplicaciones,
y otra caracteristica es que 81% consume contenidos relacionados con salud y

noticias en formato de video.
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Los padres buscan marcar una diferencia en los métodos de crianza, asi
como en su estilo de vida, buscan educar nifios fisica y emocionalmente sanos y
procurar su felicidad.

Segun una encuesta de Lingokids, reveld que 91% de madres mexicanas
consideran apropiado y efectivo el uso de la tecnologia como un complemento de

la ensefianza, por lo que 70% ya ha utilizado una aplicacion.

HERNANDEZ, A. (2019, mayo 15). ;,Cémo interacttan las mamas?; la
tecnologia es la gran herramienta. Recuperado 20 de abril de 2020, de

https://www.excelsior.com.mx/hacker/como-interactuan-las-mamas-la-tecnologia-

es-la-gran-herramienta/1312215

6.5.6 Taxonomia Generacional.

Generaciéon Y (Millennials)
En tres de cada diez hogares el ama de casa naci6 en los 80’s 0 90’s, el
56% tiene hijos menores de 5 anos, un 10% de ellas ha leido en el Gltimo afio una
revista sobre bebés.
Generacion X
En México 4 de cada 10 hogares tiene entre 35 y 49 anos, este tipo de
mamas son buenas compradoras con experiencia, con un gusto especial por las
promociones.
Al cierre de 2018, se contabilizaron 121.8 millones de lineas de telefonia
movil, y de este total, 27.2% son utilizadas por mamas mexicanas, segun cifras de
Nomismae, firma de consultoria especializada en medicion de la contribucion

econdmica de las actividades basadas en la creatividad y cultura.

Estamos frente a un nicho de mercado llamado “madres tech”, con el objetivo

de aligerar sus multiples actividades, el 70% de las mamas conectadas tienen mayor
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disposicion para comprar a través de aplicaciones, porcentaje mayor comparado

con el 65% de las mujeres en general.

En promedio utilizan 9 aplicaciones, entre las que destacan las redes sociales
(83%), correo electrdnico (81%), buscadores (62%) y chats (63%), 70% de ellas se
conecta desde su teléfono inteligente, casi la mitad presta atencion a la publicidad
en linea porque les proporciona informacion de su interés, esto por arriba del

promedio.

Castillejos, E. (2017, mayo 10). Los habitos de compra de las mamas
mexicanas segun su edad. Recuperado 20 de abrii de 2020, de

https://www.themarkethink.com/noticias/los-habitos-de-compra-de-las-mamas-

mexicanas-segun-su-edad/

Radiografia de las mamas digitales en México. (2019b, mayo 8). Recuperado
20 de abril de 2020, de https://sap.prezly.com/radiografia-de-las-mamas-digitales-

en-mexico

6.5.7 Necesidades del mercado.

e Respuestas rapidas y con alto indice de confianza.

e Contar con ayuda emocional para los primeros meses de la vida del bebé.

e Tener informacion completa sobre el bebé para fines de salud.

e Contar con una tribu.

e Contar con informacién directa de profesionales de la salud.

¢ En un futuro se puede contar con un hardware que complemente la labor de
cuidar el ecosistema del recién nacido.

e Personalizacion del producto con informacion confiable del bebé.

e Datos actualizados al dia

e Informacién real y al alcance
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6.5.8 Tamano del mercado.

En México

Mamas: En el afno 2020 naceran 2,176,115 nifos.

La cantidad de madres primerizas en el 2020 seria de 946,137

A/B 56,768
C+ 103,129
C 125,836
C- 135,297
D+ 141,920
D 283,841
E 99,344

Tomando por el tipo de giro al menos a las mamas de NSE: A/B, C+, C:

Estimamos un total de: 285,733 a nivel nacional.

En leén

El grupo que mas predomina es el que se ubica entre los 20 y 34 afios
Habra entre 27,000 — 28,000 nacimientos, pero solo 12,079 sera de mamas

primerizas.

6.5.9 Concepto del mercado.

MommyStar, es una marca fresca cuyo nombre empodera a la mujer que es
madre por primera vez, transmite protagonismo, confianza, certeza de que esta
haciendo las cosas bien, dicha aplicacion se convierte en una herramienta de ayuda
y facilidad para encontrar relaciones con otras mamas, para tener toda la

informacion de interés en un solo lugar.

Se busca transmitir un estimulo de complicidad entre MommyStar y las

usuarias, ser parte de su tribu, ayudar a su bienestar y el de su familia.
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6.6

6.7

Construccion de marca

Visién: Buscamos ayudar a los padres de familia, a través, de proveer
informacion altamente confiable, volviéndonos significativos ante ellos,

provocando una mejora en sus vidas.

Atributos:  Geolocalizacion, mezcla de tecnologias, tranquilidad,

accesibilidad.

Beneficios: Usabilidad, disponibilidad, practicidad, respuesta inmediata,

mejorable y escalable.
Valores: Confiabilidad, seriedad, innovacion, originalidad, entusiasmo.
Cultura: Organizada, eficiente, confiable.

Personalidad: Dinamica, profesional, abierta, amigable, gusta de la

tecnologia, versatil, moderna.

Usuario: Hombre y mujer de 20 a 45 afos, amantes de la tecnologia, padres
primerizos, curiosos y abiertos por conocer nuevas herramientas que

provoguen una mejora en sus vidas.

Propdésito Social: Contribuir a manera de apoyo a los padres de familia siendo
un respaldo en la primera infancia para colaborar a ver crecer seres humanos

seguros y felices.
Relaciobn emocional

Reason Why

Identidad Visual

Marca: MommysStar (registro IMPI en tramite)
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Logotipo: Imagotipo (Combinacidén de imagen y texto, también funcionan por

separado).

MOMMYSTAR

E NEWBOK \RENTS ¢

Isotipo

Gama Cromatica

Libro: * PANTONE+ Solid Coated < Libro: PANTONE+ Solid Coated

PANTONE 801C PANTONE 2805 C
PANTONE 802 C PANTONE 2915 C
PANTONE 803 C ’ PANTONE 2925 C

PANTONE 804 C - B A PANTONE 2935 C

PANTONE 805 C PANTONE 2945 C
[ Escriba un nombre de color para Escriba un nombre de color para

seleccionarlo en la lista de colores. seleccionarlo en la lista de colores.
PANTONE 806 C PANTONE 2955 C

PANTONE 807 C ~ PANTONE 2965 C

Pantone 801C/ Pantone 2915C/ Cyan 100%
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Tipografia
CHANGA: Changa es una familia tipografica destinada a titulares, titulos y
otras configuraciones de visualizacién.

Clasificacion: Sans Serif

6.8 Prisma de la identidad de marca

PRISMA DE IDENTIDAD DE LA MARCA

Fisico Personalidad
Logo facil de distinguir, nombre Dinamica, mujer, profesional,
corto, app paramoviles. abierta, amigable, gusta de la

tecnologia, versatil, moderna.

Relacién Cultura
Emocional, marca de conexion. Organizada, eficiente, confiable, en
Humana y cercana a pesar de ser con busca de tendencias.

base tecnolégica conecta con lo mas
valioso en la vida de los padres.

FACETAS DE CARACTER EXTERIOR
YOIYILNI ¥3L2Y¥YY 30 SY130v4

Reflejo Mentalizacion
Confianza, moderna, Inteligente, tecnoldgico,
certera solucionador.

Tagline: The newborn parents’ guide
MommyStar es una marca cercana, humana con un logotipo con significado

entre la relacion paternal, representa paz, seguridad y confianza.
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Posicionamiento

Como parte del descubrimiento de insights comunicamos preguntas o dudas

comunes en los padres primerizos, que puedan hacer una conexion real y generar

asi una comunidad que confie en Mommystar.

Resulta de vital importancia generar las soluciones necesarias para aminorar

los riesgos en recién nacidos y asi ayudar a los padres primerizos en la tarea mas

importante; la tarea de la vida y su preservacion.

6.9

Necesidades insatisfechas

Escases de informacion

Falta de veracidad de informacion

Demasiados impactos sin fuentes claras

Apps americanas desmarcadas de la zona donde viven

Precios altos para lo relacionado con monitoreo y seguridad de los menores
Desconocimiento de la existencia de herramientas tecnolégicas

Blusqueda de cada cosa por separado

Desconocimiento de los cuidados necesario para un recién nacido
Informacién clara

Que esté al alcance de tus manos

Objetivo estratégico de marca

Propésito: Aliados en los pasos mas importante de la vida.

Direccion: Ser una marca que deje huella en la vida de las personas,
mejorandola y haciéndola mas facil, para que disfruten de sus seres queridos.
Significado de la marca: Una marca humana, que trascienda mas alla,

tecnologia al servicio de nuestros clientes, dejar marca en su vida.
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¢ MommysStar tiene como finalidad ser reconocida como una extension en la
ayuda del cuidado, prevencién y desarrollo de un recién nacido, una marca
joven y moderna que se desarrolla en el mundo actual, con respuestas claras
e inmediatas.

e El factor diferencial es que es una marca humana, al ser una marca local
genera confianza y seguridad, la geolocalizacion le da un sentido de

identidad, la actualizacion en los datos la hace sentir un aliado real y cercano.

Aspectos y cuidados basicos del recién nacido. Con una base de datos mejor
formada se podran utilizar herramientas mas avanzadas e incluso los papas podran
ir personalizando la aplicacion basados en sus propias necesidades e intereses

tanto de uso como de conocimiento.

Estrategias de Branding a corto plazo

e Co Branding de la marca con marcas relacionadas al mercado de recién
nacidos.

e Evaluacion de lideres de mercado “Mommy Bloggers” que puedan dar a
conocer nuestra marca a las audiencias de interés.

e Seleccion de doctores influencers o representantes de la marca / Aliados
Médicos.

e Generar una estrategia digital de la marca, promocién mediante palabras
clave en google adwords, asi como el uso de las redes sociales, ser una
marca activa en la red y extender a un sitio web para contestar y escuchar
las necesidades de nuestro mercado potencial.

e Boca a boca referenciado por médicos expertos y relacionados con el
mercado de bebés

e Eventos de difusion para posicionamiento

e MommyClub
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e Mkt directo.

e Rifa de regalos tech para padres primerizos (fever frida), mimo baby), owlet

Smart sock, levana oma sense, etc.

CAPITULO VII. VALIDACION COMERCIAL

Tabla 7 Modelo CANVAS

=

Key Partners

Disefiador

Programador
web

Desarrollador de
tecnologfa (Al)

Médicos

Socios
Comerciales

Expertos en
transferencia
tecnolégica

&y Activities
BN

Desarrollo de PMV

(Prototipo funcional)
Promocién de la
Tecnologia para venta
Licenciamiento y
transferencia

Seguimiento de las ventas
de la empresa

Mejoras al sistema
(evolucion del desarrollo)

Key Resources

Combinacion de
faltantes en el
mercado
(deficiencias)

APP Funcional, facil y
confiable.

"%@J&V Value Propositions
E‘* S 2
~

Ecosistema digital
healthy baby que
permita por interfaz de
voz interactuar con el
usuiario para conocer en
recién nacidos:

* Registro de
medicamentos

* Historial a pediatra
* Consejos de
especialistas

* Geolocalizacion

Gestion de diferentes
acciones desde un
Smartphone a un
asistente de voz
(Automatizacion de
actividades)

Q Customer
Relationships

Foros

Ferias
Conferencias
especializadas
MommyClub

Channels

Video llamada
Entrevistas
personales

Aplicaciones de
mensajeria

Visitas

E Customer Segments

1) Empresas enfocadas
en el desarrollo de
productos eHealth
innovadores
tecnologicamente para
bebés

2) Hombre y mujer de
20 a 45 afos, amantes
de [a tecnologfa, padres
primerizos, CUriosos 'y
abiertos por conocer
nuevas  herramientas
que provoguen una
mejora en sus vidas.

" Cost Structure

Disefio app
Desarrollo del software

Otros costos fijos ( estructura y operacién diaria del negocio)

Registro de marca
Videografia
Almacenamiento

Revenue Streams
Venta de la tecnologia

Venta directa al publico
Comision por referencias

Monetizacion

Propuestas:

(Tomar en cuenta que las tiendas digitales se quedan un 30% por cada transaccién)
e Descarga con costo (puede ser un minimo 30- 40 pesos) esto saldra en las

paramétricas
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e Descarga con costo para doctores (los nUmeros saldran en las paramétricas)

e Publicidad: que las marcas de articulos para bebés se anuncien

e Comisién por referidos (a la liga de donde nos promueven se linkea con la
app y asi sabemos quién la descargé y de dénde, opcion a dar feed)

e Futuro a largo plazo marca propia.

Analisis financiero
Propuesta adjunta en Excel (2020 proyeccidn financiera)

../.Documents/agosto Proyeccion Mommy V1 (3).xIsx

Tabla 8. Esquema tecnoldgico para el desarrollo de la APP

Esquema tecnolégico para E _’ '—2"—9 -

el desarrollo de la APP

[0 J=
—P::—DQAPIOCR <—

e —
_’*

=0 = @ @
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Validacion de la idea. MOMMYSTAR

La idea se ha validado con mas de 10 especialistas tanto de tecnologia

como de medicina, asi también con madres primerizas y mujeres embarazadas.

La idea también se ha validado con 239 mamas primerizas. App ecosistema

digital healthy baby aplicado a bebés de 0 a 1 afio...

Se presento el siguiente texto a diversos expertos, exponiendo el tema de la
importancia del cuidado y precaucion a los bebés en su primer afo de vida, dichos

expertos compartieron su punto de vista.

Texto presentado a expertos:

La llegada de un bebé es algo sumamente emocionante, sin embargo,
para padres primerizos el miedo a cometer errores puede llegar a ser estresante,
por esto es necesario contar con la mayor cantidad de herramientas posibles para
generar mayor confianza y seguridad en los mismos, asi como disfrutar plenamente
la llegada de un nuevo integrante a la familia.

Datos

En 2017 la tasa de fecundidad arroj6 un promedio de 2,4 hijos por mujer a
nivel mundial. Un nifo corre el mayor riesgo de defuncion en los primeros 28 dias
de vida, durante el periodo neonatal. En 2017, unos 2.5 millones de nifios murieron
en su primer mes de vida; 7000 recién nacidos cada dia, 1 millon en el primer dia
de vida y 1 milldbn en los 6 dias siguientes, las defunciones de lactantes recién
nacidos representaron el 47% del total de defunciones de menores de 5 anos, a
escala mundial. Entre las causas principales de muerte infantil se encuentran: bajo
peso al nacer, desnutricidn, neumonia, infecciones respiratorias agudas y diarrea,

por lo que se debe prestar atencion a:
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e Asegurar la respiracion
e Empezar enseguida la lactancia exclusivamente materna
e Cuidar temperatura corporal
e Limpiarse las manos antes de tocar al bebé
e Prevencién de célicos (sacar el aire)
e Buen acomodamiento del RN al momento de acostarlo
e Atencidbn y cuidados especiales a nacidos con bajo peso y
enfermedades cronicas
Mas de la mitad de las muertes de niflos menores de cinco anos se deben
a enfermedades prevenibles y tratables mediante intervenciones simples y

asequibles.

Solucién
Ecosistema digital healthy baby desarrollado a través de una aplicacién que

permita lo siguiente:

e Registro de medicamentos (esto se puede enlazar al asistente de voz
y este recordarte cuando le toca determinado medicamento)

e En caso de emergencia seras “ruteado” al hospital mas cercano

e En caso de necesitar a un especialista, tendras el directorio local de
médicos para bebés en diversas especialidades (dermatdlogo,
pediatra, etc.)

e Tendras en tiempo real el historial del primer afio de vida de tu bebé,
el cual se podra compartir con el pediatra.

e Consejos hechos por especialistas certificados (videos 'y
notificaciones)

e Tramites locales

e Alerta de vacunas, peso, estatura, aviso de citas siguientes con el

pediatra.
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VALIDACION PROYECTO CON EXPERTOS

EL AJUSTE PROBLEMA/SOLUCION

1. ¢Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

2. ¢Las alternativas existentes al problema son suficientes para los
clientes?

3. ¢(Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi
soluciéon?

4. ;Como experto en tecnologia, consideras que es viable? (CUANDO
APLICA)

5. ¢Cual es tu critica general ante este proyecto?

6. ¢Sifuera el caso invertirias o estarias interesado en formar parte de

este proyecto?

iGRACIAS!
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VALIDACION PROYECTO CON MAMAS

Hola mama, gracias por tu tiempo 4 nuestro objetivo es encontrar soluciones que
sean de beneficio para ti y tu bebé... es por eso que desarrollamos tecnologia
enfocada a su bienestar. Agradecemos que te tomes 2 minutos para contestar las
siguientes preguntas:

Edad:

Escolaridad: Embarazada: Madre Primeriza:

Mama con mas de 1 hijo:

1)

¢, Cual ha sido tu principal fuente de informacién desde el momento de tu
embarazo hasta la actualidad?

Doctor especialista

Consejos de familia y amigos

Internet

Foros

Aplicaciones moviles

Grupos de redes sociales

Otros., menciona cuales

¢, Durante los primeros meses de tu bebé, te surgieron dudas cuya respuesta
fue dificil de encontrar?

Si

No

No, ¢ por qué?

¢, Qué tan facil o complicado ha sido llevar el historial de tu bebé? (Del 1 al 5
donde 1 es complicado y 5 facil)

1 2 3 45

Actualmente utilizas alguna aplicacion movil relacionada con el Embarazo o
los primeros cuidados del bebé (segun sea el caso)

Si

No
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5)

¢A la hora de visitar a un doctor especialista acudes a las recomendaciones
de otras personas antes de contactarlo?

Si

No

¢,Cbmo es tu contacto con estos especialistas?

a. Cita presencial
b. Consulta por WhatsApp
c. Otros: mencionar cuales:

¢, Qué temas consideras de vital importancia conocer para estar mejor
informado? (segun la etapa que estés viviendo)

Lactancia

Primeros cuidados
Alimentacién complementaria
Respiracion

Cuidado del sueno

Control de medicamentos
Vacunas

Peso

Llanto

Otros

Cuantas aplicaciones has descargado en el ultimo mes

De1ab de5a10 Ninguna

Si hubiera una app que te dijera en tiempo real el historial de tu bebé, en la
cual pudieras tener control y medicidn de su historial clinico (vacunas,
medicamentos, etc.), conocimiento de los doctores mejor evaluados,
consejos de doctores especialistas, asi como otras funciones , la
descargarias ?

Sl NO ¢ por que?
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10) ¢ Confiarias en ella?
Sl NO ¢ por que?

11) ¢ Pagarias por ella?
SI NO ¢por que?

13)En caso de ser afirmativa la pregunta 12 ; Cuanto estarias dispuesto a
pagar por ella?

Menos de 50 pesos. mas de 50 pesos
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CONCLUSIONES

Después de un profundo andlisis, tedrico y practico, se puede observar que
tenemos un gran reto por lograr, el tamano y tipo de mercado da para mucho, es un
mercado que, si bien ha sido explotado tiene debido a su crecimiento exponencial,
la oportunidad de ofrecer soluciones que generen impacto en las mamas primerizas,
cuyo principal objetivo es tener a sus hijos sanos vy felices, y estan dispuestas a

tomar herramientas que las ayuden con este fin.

El mercado de los bebés no solo en México sino a nivel mundial, ha ido creciendo
ofreciendo soluciones tecnolégicas, Mommystar siendo una nueva opcién mezcla
diversas tecnologias que van en pro de la preservacion, el bienestar, la crianza

respetuosa, acompanada de consejeros certificados.
Es un proyecto que ya esta en marcha, donde lo mencionado a través de este

documento son estudios y casos reales, debido al gran interés en poder convertirse

en realidad.
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EVIDENCIAS
Aparte de la validacion de las encuestas realizadas a expertos, se realizaron 239
encuestas a mamas primerizas de la ciudad de leon, gto.

../Desktop/Base Mommy V4.xlsx

Validacion con expertos y posibles inversores

Ing. Guillermo Martinez (Experto en mercadotecnia digital)

¢, Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

Si, ya que muchas madres primerizas de enfrentan ante poca informaciéon
sobre el cuidado de sus hijos y limitan su cuidado a lo que familiares o personas
cercanas les recomiendan, sin tener bases soélidas.

¢ Las alternativas existentes al problema son suficientes para los clientes?

Las madres suelen acudir a lo que dice la opinidn publica o bien, lo que
recomiendan las madres, suegras o amigas, sin que éstas sean expertas o
especialistas, simplemente por el conocimiento empirico o lo que han escuchado o
suponen.

¢, Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi solucion?

Si con un segmento especifico que son las mamas millenials que estan muy
relacionadas al uso de tecnologia.

¢, Como experto en tecnologia, consideras que es viable?

Creo que es viable, aunque el desarrollo tiene su grado de complejidad ya
que para ser util debe recabar una base de conocimiento amplia y fundamentada
para que sea de ayuda real para las madres y no sea informacién obvia,
suposiciones o conocimiento del conocimiento colectivo.

¢, Cudl es tu critica general ante este proyecto?

Creo que tiene muchas aristas, es muy ambiciosa la aplicacion, quizas podria
ejecutarse en fases, identificar un problema y resolverlo de forma sencilla, hacer
crecer la base de usuarios y poco a poco ir agregar funcionalidades conforme crezca

la audiencia para ir entregando mejoras constantes, de lo contrario, podria ser una
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gran idea que lleve tiempo en desarrollarse, pero con una base limitada de usuarios

de inicio.

¢Si fuera el caso Invertirias o estarias interesado en formar parte de este
proyecto?

Si podria aportar mi conocimiento sobre todo en cuanto a user experience de
la aplicacidon, para generar una estrategia para amplificar su alcance, mejoras en
cuanto a disefo y incluso aportar para afinar el modelo de negocios que pudiese

ser mas exitoso.

Lic. Luis Navarro (Experto en diseno grafico)

¢, Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

Si, porque, aunque el acceso y la informacion existen, el concentrar todo en
un solo recurso es lo que le genera valor.

¢ Las alternativas existentes al problema son suficientes para los clientes?

En términos de prevencién e informaciébn creo que es necesaria una
actualizacion constante porque dia a dia la ciencia y la tecnologia avanzan y de la
mano la prevencion, deteccion y atencion a problemas de salud.

¢, Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi solucion?

Definitivamente.

¢, Como experto en tecnologia, consideras que es viable?

Si totalmente.

¢, Cudl es tu critica general ante este proyecto?

Creo que el proyecto puede ser de alto valor y pertinencia para el usuario
porque ofrece soluciones practicas e inmediatas, un historial del bebe y ademas de
la base de datos de médicos y hospitales.

¢,Si fuera el caso Invertirias 0 estarias interesado en formar parte de este
proyecto?

Claro que si, lo veo util, atractivo y sobre todo muy viable de ejecutar
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Ing. Carlos Barrén (Experto en tecnologia)

¢, Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

Si, el cuidado y la preservacion de la vida humana y la salud en cualquier
etapa de nuestro desarrollo siempre sera un asunto de suma importancia.

¢ Las alternativas existentes al problema son suficientes para los clientes? Se
podria completar con: monitoreo del suefio del bebe desde su cuarto con una
camara ip a tu celular con alertas, registro de vacunas del bebe, registro de su
crecimiento en peso y altura.

¢, Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi solucion?
Es novedosa para monitorear el desarrollo y crecimiento del bebe de dias de nacido
a 2 anos

¢,Como experto en tecnologia, consideras que es viable? Es viable vy
perfeccionable

¢,Cual es tu critica general ante este proyecto? Estaria dirigido a un rango de
estatus social y los clientes lo utilizaria aproximadamente solo por 2 afos.

¢,Si fuera el caso Invertirias 0 estarias interesado en formar parte de este

proyecto? Si, analizando el business plan.
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Doctor Hugo kerckoff (Médico materno fetal, ginecélogo obstetricia)

RESPUESTAS

¢, Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

Si merece la pena por que las muertes Neonatales tempranas son la causa
mas comun, aunque falta considerar malformaciones en general no diagnosticadas,
especialmente cardiacas

¢ Las alternativas existentes al problema son suficientes para los clientes?

Considerd que faltaria tener datos de pruebas de tamizaje cardiaco y
bioguimico en la aplicacién

¢, Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi solucion?

iSi se genera el sentimiento wow! La idea esta padrisima

¢, Como experto, consideras que es viable?

Completamente viable

¢, Cudl es tu critica general ante este proyecto?

Mas que critica es comentario, lo mas importante es empezarlo y dar
oportunidad a que se vayan agregando cosas

¢, Si fuera el caso Invertirias o estarias interesado en formar parte de este
proyecto?

Si me gustaria sin duda formar parte

Respuestas mamas

Jessica Martinez (mama primeriza, duefia de kiddoteka)

RESPUESTAS

¢, Estoy resolviendo un problema que merece la pena ser resuelto?

Si porque en emergencias no siempre te puede atender el pediatra

¢ Las alternativas existentes al problema son suficientes para los clientes?

No, hay demasiada informacidn y no sabes cual es confiable (ejemplo google
maps)

¢, Consigo el sentimiento WOW! cuando los clientes objetivo ven mi solucion?
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No, en mi caso no porque es solo la idea, a diferencia de experimentar la
aplicacién donde seguramente si lo consiguieras

¢, Como experto, consideras que es viable?

Si

¢, Cudl es tu critica general ante este proyecto?

Mi critica seria reducirlo de inicio para hacerlo viable e ir agregando poco a
poco los pasos como el 1y el 2 que requieren algun dispositivo que esté muy cerca
del bebé, el directorio de pediatras creo que si existen varias cosas asi y rappi creo
si te lleva los panales, siento que la fortaleza de tu proyecto reside en recordatorios
de los medicamentos, registro de estos para formar un buen historial médico de tu
bebé y las rutas en emergencias.

¢, Si fuera el caso Invertirias o estarias interesado en formar parte de este
proyecto?

En mi caso te podria invertir como cliente porque no tengo experiencia en el
area y no te aportaria mucho, porque siento que a quien se lo puedes vender para

que te invierta son los pediatras (como Diana y Mario)

COTIZACIONES SOLICITADAS
Desarrollador de la tecnologia (aplicacién)
Cotizacion 1
Israel Estrada <israel@codevelopit.com>
LO QUE REVISAMOS:
Reuni6n con Diana Gallardo, Maestria en innovacion tecnoldgica en la
IBERO. Proyecto aplicacion para monitoreo de bebés
Historial clinico
indicadores de vida
registro de medicamentos
registro de respiracion
Owlet: https://owletcare.com/pages/sock-cam

CoDevelopIT puede ayudarte de 2 maneras:
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Desarrollo de proyectos (maximo 90 dias):
Ideal para paginas web estaticas, paginas de aterrizaje, one pager etc...
Implementaciones de comercio electrdnico basico.

Cotizaciones puntuales

1 a 2 pagos.

Codesarrollo (iguala mensual para desarrollos mayores a 3 meses):
Mentoria en modelo de negocio.

Obijetivo el producto minimo valido (MVP) como primera etapa.
Desarrollos personalizados

Acompanamiento durante el desarrollo.

Aplicaciones moviles

Sitios web de interés:

Sparkfun:

Biométricos:

Sensor de pulsos:

https://www.sparkfun.com/products/11574

Camaras:

https://www.sparkfun.com/search/results?term=camaras

http://lanif.infotec.mx/

Cotizacion 2 / Desarrollador de la tecnologia (aplicacion)

1. El desarrollo de la aplicacion es compleja, ya que tiene varias

funcionalidades que deben conectarse:

- Base de conocimiento sobre los tipos de respiracion (;tenemos quién

proporcione ese conocimiento?)

- Se tiene que hacer una sesion de grabacién con los diferentes tipos de

respiracion en sonido y tiene que ser lo mas parecido a lo de un bebé o nifo. (Aqui
el tema es que todo tendria que ser actuado porque para conseguir de forma natural

que un nifo respire asi, tendriamos que ir grabando de nifio a nifio) esto sobre la
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base de que existan 4-5 tipos de respiracion, entre mas sea, se hace mas complejo,
porque pueden confundirse entre si y dar informacion errénea.

Este tema no lo ven tan viable, puesto que la respiracion puede tener mas
variantes que el llanto y es un tipo de sonido menos claro.

- Lo del registro de medicamentos no hay mayor complejidad y sobre hacer
el historial médico digital, solo se debe contar con el suficiente espacio para alojar
la informacién vy listo.

- Lo del GPS de farmacias cercanas también, mismo caso, se podria montar
sobre la informacion publica de los establecimientos que tiene Google. Porque hacer
una base y mapa especial llevaria mucho tiempo en recolectar la informacién.

- Rutas a hospitales también es factible mediante los plugins de Google
maps. 2. El costo puede y va a variar en el sentido en que sea quien crea la APP
quien tenga que conseguir la informacién cualitativa. Si una vez que tienes toda la
informacion lo pasas y solo se programa y se hacen las pruebas de uso, el costo es
el mencionado aproximado ($150,000). Lo mas sencillo es montarse sobre la
informacion publica, que ofrecen los mapas de Google, ahora bien, como no se tiene
control sobre esa informacién pues no es propia, se puede no tener actualizada la
informacion de una farmacia que cerrd por ejemplo o0 se cambié de sede, pero no
se reporté a Maps, es el riesgo.

*** potencial es la cuestion del historial/expediente médico digital y que se
pueda vender a hospitales, para que en lugar de que inmediatamente les diga lo
que tienen (que es mas complejo e inexacto) ... los hospitales puedan generar una
base de conocimiento a través de la aplicacion, es decir, que tU como mama vayas
al médico y el doctor sea quien te recomiende usarla, porque esa informacion puede

acceder ellos directamente y se queda como big data para la institucion médica.
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