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Enla década delos setenta del siglo XX, las ciencias sociales conser-
vaban algunas seguridades para poder dar cuenta de los cambios en
las sociedades en el mundo. La década de los ochenta dispar6 una
crisis: el reconocimiento de que sus dispositivos cognitivos eran
rebasados por lo que acontecia en todas partes. Era un cambio de
época que para algunos inaugur6 un nuevo proceso civilizatorio
que se reflejaba por el trinsito de la modernidad a la posmoderni-
dad, de la internacionalizacion a la globalizacion, de la renovacion
de la economia capitalista a la introduccion masiva y generalizada
de las tecnologias de informacién y comunicacion.

No es gratuito que desde ese momento la incertidumbre y la am-
bigiiedad fuera algunas de las tendencias que caracterizarian a las
ciencias sociales, pues lo que emano¢ de la modernidad como los
principios epistemoldgicos de lo social se vieron transformados
de una manera radicalmente distinta (Latour; 2007; De Sousa
Santos, 2006), asi como los principios sociales de un orden moral
que fundamentaba los imaginarios sociales para la continuidad
y permanencia de un tipo de sociedad moderna (Taylor, 2006;

Wallerstein, 2007).

Pero con el correr de los anos, la incertidumbre que proviene a
partir de los nuevos entornos generales rebasan los dmbitos acad¢-
micos y cientificos y se cuelan en la vida social porque, entre otras
cosas, la misma concepcion de lo real, de la realidad, se altera, y con
ello emerge la duda sobre cualquier pretension de acceder y dar
cuenta de la “verdad”.

El escritor espaiol José Antonio Marina (2004: 23) habla de que
hay “una cierta perplejidad en el ambiente, un generalizado no sa-
ber a qué atenerse’, porque pese a la gran cantidad de informacion
con la que ahora se puede disponer, esto puede generar mds pro-
blemas que claridad, “porque resulta muy dificil reconocer lo que

es relevante” Dice Marina:

Nos rodea una constante algarabia de voces, datos, opiniones que
se enredan y anulan. Etimolégicamente, perplejo quiere decir “em-

brollado”, “enredado”. En efecto, el mundo estd hecho un lio.

Desde esa perspectiva del mundo actual, un procedimiento para
abrir un programa de investigacion y de generaciéon de conoci-

miento, ha de partir de aquellos dmbitos que son parte activa de la



1. Nos hemos basado en
distintas notas informativas
de los periédicos A. M) (Antes
Meridiano) y El Correo,
empleando principalmente su
propio sistema de biisqueda
disponible en sus pdginas web.

incertidumbre y de los factores de perplejidad, y asumir una mirada
para entrar en esos dmbitos.

Para el caso de los contextos desde los cuales nos encontramos y
desde los que realizamos procesos de reflexividad, de objetivacion
de nuestra mirada de indagacion, es decir, la ciudad de Leon, Gua-
najuato, en México, el mundo y la realidad de los jovenes es un ém-
bito en st mismo de incertidumbres, y, también, un factor que mani-
fiesta distintos ordenes y niveles de ambigiiedad y perplejidad.

Una breve revision a la prensa de la ciudad durante el 2008 y el
primer semestre del 2009, nos da una idea de la inquietud y pre-
ocupacion de distintas instancias sociales de caracter institucional

sobre los jovenes y las realidades juveniles 1

*  Secalcula que en 1998 habia 10 mil matrimonios por ano
y 373 divorcios, mientras que para el 2007 hubo un poco
mids de 8 mil enlaces matrimoniales y 1, 300 divorcios.
La edad promedio de matrimonio es de 25 anos en los
hombres y 23 en las mujeres, mientras que a los 35 anos
en los hombres y 33 en las mujeres, tienden a divorciarse.
La mitad de los divorcios tiende a darse a los 10 afos de
matrimonio, y una cuarta parte entre el primeroy el quinto

ano. Distintas instituciones y profesionales arguyen que las

principales causas del divorcio son: juegos emocionales y
disputas del poder, el adulterio, la violencia intrafamiliar,
los medios de comunicacion, principalmente la television
y las telenovelas que transmiten idead “liberales”

Se calcula que 380 mil adolescentes y jovenes padecen de
depresion en el estado de Guanajuato, es decir, 30% de la
poblacion joven. Ademds de los cambios de la infancia a la
adolescencia, se considera que las principales causas de la
depresion se deben al desempleo, el fracaso profesional, la
ruptura sentimental.

En 2006 hubo 64 suicidios en la ciudad de Ledn, en el
2007 fueron 107y en el 2008 fueron 89. El 30% de los sui-
cidios son de jovenes entre 12y 17 anos de edad, y mas
de 50% de los casos se edad entre los 12 y los 25 anos de
edad. La Direccion de Promocion Juvenil del municipio
calcula que 80% de los jovenes varones en la ciudad tiene
pensamientos suicidas. Se considera que la mayoria de los
actos suicidas son motivo de la depresion, problemas fa-
miliares y sentimentales y la ansiedad por los altos indices
de violencia.

En 2007 se calculaban 15 mil muertes por accidentes, de

los cuales 70% estaban relacionados con ingerir alcohol en



exceso. Trdnsito Municipal registro en ese ano mads de mil
accidentes automovilisticos relacionados con el abuso de
alcohol, de los cuales 50% eran de jovenes entre 18 y 25
anos de edad. Hasta mediados de 2008, la Direccion de
Fiscalizacion y Control del municipio habfa multado a 125
establecimientos por vender alcohol a menores de 18 anos
y clausurado a otros 35 por reincidir.

De acuerdo con estadisticas de la Secretarfa de Salud del
estado de Guanajuato, en el 2006 hubo 12, 389 casos de
menores de edad embarazadas, en el ano 2007 fueron 13,
714y en 2008 fueron 15, 736. en 2008, 25.11% de los ca-
sos obstétricos (parto, aborto esponténeo y cesreas), fue-
ron de mujeres menores de edad. En 2007 se calculan 4,
819 menores de edad que dieron a luz un hijo en distintos
hospitales publicos de la ciudad.

De acuerdo con estadisticas de la Policia Municipal, en
2007 se detuvieron a 30, 738 menores de edad, y hasta ju-
lio del 2008 iban 24, 76S. Las principales causas de orden
administrativo para la detencion fueron por ingerir alco-
hol, droga, rinas y escandalos, alterar el orden con ruidos e
impedir el uso de las avenidas publicas.

De acuerdo con un diagnéstico de la Secretaria de Segu-

ridad Publica de la ciudad de Ledn, en 2007 habia 1,007
pandillas. En 2008 se contabilizaron 1, 250, por lo cual se
calcula que surgen ocho pandillas cada mes, dos cada se-
mana. Igualmente se calcula que cada pandilla esta com-
puesta por aproximadamente 30 miembros, por lo que se
cree que hay 37, 500 pandilleros en la ciudad; 50 de esas

pandillas se calculan como altamente violentas.

Siretomamos nuevamente al escritor espanol José Antonio Marina
(2004: 64), quien senala que el tema de los sentimientos, principal-
mente los que se mueven alrededor del sexo, el amor y la familia,
han tenido enormes y radicales cambios que “plantean graves con-
flictos personales y sociales” ya que los problemas del matrimonio
y de la familia “resumen los problemas de toda la cultura’, que el
matrimonio “se esta convirtiendo en un laberinto del que conviene
levantar planos”, y si también tomamos en cuenta el peso que ha
tenido la familia en la historia de México en su papel, tanto de trans-
mitir los 6rdenes simbolicos que definen y materializan la cultura,
asi como para producir cultura y los cambios culturales, (Salles,
2000), de manera especial en la regién centro-occidente donde se
ubicala ciudad de Leén, Guanajuato (Pacheco Ladrén de Guevara,

2006), y sus alteraciones en los tiempos recientes (Garcfa y De Oli-
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veira, 2006), podemos pensar en impactos y alteraciones profun-
das y desconcertantes en distintos 6rdenes, niveles y dimensiones
en el pais.

Las breves muestras que esbozamos apuntan como centro del pro-
blema a los jovenes, pero esto habla de “laberintos” sociales mas
amplios de los cuales “conviene levantar mapas’, puesto que no sélo
impactan en algunos de los cimientos basicos de lo social ylo cultu-
ral, sino que igualmente son reflejos de lo que ahi acontece al estar
Inmersos en procesos de cambio y mutacion.

Las realidades, actancias y agrupamientos juveniles son un produc-
to historico y cultural, pero igualmente son productores de cambios
culturales porque es una realidad relacional con otras realidades so-
ciales (la familia, la educacién, el trabajo, la sexualidad, la politica, la
religic’)n) con impactos resonantes, es decir, las instituciones sociales
no solo se ven afectadas, sino que han de mirar lo que proviene de
los mundos juveniles y reaccionar a ello.

Las alarmas se encienden debido a la manifestacion de problemas
que alcanzan niveles amplios y estructurales en la salud, la educa-
cion, la sexualidad, el orden social, la vida familiar y las costumbres
religiosas. Los jovenes son vistos como los portadores del desorden,
laviolencia, la ruptura, el desdén, que se manifiesta en estilos de vida,

colectivos y agrupaciones, tendencias al ocio y la superficialidad que

proviene de la cultura del entretenimiento, el consumo y los medios
de comunicacion.

Escuelas, la iglesia y dependencias tanto municipales como estatales
organizan campanas entre los jovenes para fomentar la convivencia
familiar, la prevencion de adicciones, algunos riesgos de la sexua-
lidad infantil y juvenil, establecen estrategias para que los hijos no
vean tanta television y no se conviertan en adictos alos Videojuegos
y al Internet, mientras que uno de los rubros estratégicos que se ha
considerado en la planeacion de la ciudad es el del orden social, don-
de se incluye el vandalismo de las pandillas juveniles y se les vincula
con el crimen organizado.

Cuando se coloca la mirada en un sintoma y en un efecto, hemos de
pensar con una mirada mds atenta y profunda. Uno de los sintomas
se refiere ala vida sentimental, afectiva, a la intimidad de los jovenes
que se ve estrellada, disuelta, no resuelta.

Un efecto es la distancia con los valores tradicionales y la busque-
da de una autonomia mds alld de todo lo que tiene que ver con lo
institucional para acceder por la via de las comunidades, colectivos
y afiliaciones sociales que son igualmente afectivas, sentimentales,
emocionales y desde las cuales constituyen su intimidad y su subje-
tividad (Urresti, 2008), dicho efecto torna los espacios donde habi-

tan o se mueven como realidades juveniles.
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También se ha de colocar la mirada atenta a una realidad plagada de
ambigiiedades y contradicciones, ya que la situacion es paraddjica:
por un lado, es la actualizacion de tendencias histéricas que perma-
necen en la sociedad, pero por el otro, es igualmente el resultado de
elementos inéditos que nunca o pocas veces se habian dado.
Asuvez, los jovenes han sido considerados como los causantes de
laviolencia y el desorden (Brake, 2008) que diariamente se conde-
na en la prensa a través de las notas sobre el pandillerismo, el cri-
men donde la sociedad entera es su victima. Pero, al mismo tiempo,
muchos de los jovenes también son victimas del orden social.

Por ejemplo, a partir de los datos emanados de la Encuesta
Nacional de la Juventud 2005, Maria Herlinda Sudrez y José
Antonio Pérez Islas (2008: 68) hablan de la condicion de los

jovenes universitarios:

En este contexto, se estd sembrando en los universitarios un sen-
timiento que puede definirse utilizando tres palabras: incerti-
dumbre, inseguridad y vulnerabilidad; que podria sintetizarse
utilizando el concepto de precariedad, por ser éste un término que
evoca inestabilidad e incluso carencia, asociadas a la escasez y
prdcticamente desaparicién de puntos claros y seguros donde asir

las confianzas, en uno mismo, en los otros y en la comunidad.

Las encuestas que se han hecho sobre la juventud manifiestan la
fuerte presencia de la familia en el mundo de los jovenes, no sélo en
lo que se refiere a la seguridad econdmica y social, sino asimismo,
en los modelos morales para encarar su futuro teniendo en frente
una situacion més complicada, conflictiva y dura.

En ese sentido, los hijos crecen al amparo de los distintos capitales
(econdémicos, sociales y culturales) que provienen de la familia, pero
igualmente, en muchos casos los jovenes son “pioneros” en varios
procesos norealizados en la familia (De Garay, 2008), como es el caso
de concluir sus estudios de educacion media superior o superior, asi
como los “difusores” de una cultura y forma de vida que proviene de
lasociedad de la informacion, del entretenimiento y de los medios de
comunicacion, con lo cual los padres tienden a ser los analfabetas y
dependen de los hijos, quienes son los portadores de los capitales tec-
nologicosy delos saberes comunicativos dentro de una sociedad que
cada vez mds, pasa a una plataforma de organizacion que proviene, se
distribuye y circula por los dispositivos tecnolégicos de informacion
y de comunicacién (Morduchowicz, 2004).

Es pertinente considerar que lo anteriormente expresado no es re-
ciente ni se circunscribe a la ciudad de Leon, sino que es una situa-

cion que ha venido ocurriendo de manera generalizada y alo largo

del siglo XX.
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Varios estudios de la juventud hacen referencia a la propuesta de
Margaret Mead del paso de una cultura “postfigurativa” caracteriza-
da porque se rige por patrones tradicionales del pasado, donde los
adultos instruyen a los mas jovenes y los cambios son lentos en el
tiempo, a otra cultura “prefigurativa” que se mueve mds orientada
hacia el futuro, donde los adultos aprenden de los miembros jove-
nes del grupo, y los cambios son mds répidos y acelerados.

En las condiciones actuales, el paso a una cultura prefigurativa con-
lleva una serie de contextos y situaciones de tension y de conflictos.
Por un lado, la juventud se define como una condicién que busca
superar una serie de dependencias en relacion a las instituciones pri-
marias, pero que simultineamente suelen vivir en funcion de esas
dependencias, como es el caso de la familia, la escuela y el trabajo. En
esa situacion hay una tendencia en los jovenes de apropiarse de una
serie de recursos, pricticas, espacios, dmbitos de socializacion y de
afectividad mediante las cuales conforman sus propias identidades
através de las interacciones comunicativas (Avellé y Mufioz, 2002),
por lo cual la dimension comunicativa de la cultura, y lo que provie-
ne de la cultura medidtica, es fundamental para la constitucion de las
culturas juveniles y su diversidad (Rodriguez, 2002).

Nuestro interés ha sido explorar la manera como los jovenes cons-

tituyen sus identidades y conforman su subjetividad, y a partir

de ello construyen su realidad y se mueven por la realidad social.
Consideramos que una perspectiva que nos puede dar muchos
elementos para acceder a ello es a través de la relacion de los jove-
nes con las culturas mediadas, la manera como se vinculan y usan
los medios de comunicacion y las tecnologias de informacion y
de comunicacion.

Hemos de reconocer que nuestros estudios, que si bien buscan
generar sentido y conocimiento de lo que sucede en nuestros con-
textos de vida como sujetos sociales e historicos, igualmente nos
interesa explorar algunas de las rutas de estudio y de investigacion
que se estdn realizando en émbitos nacionales e internacionales, en
particular en lo que se refiere a los consumos medidticos juveniles,
que corren por dreas de estudio paralelas como los de las culturas
juveniles, los consumos culturales, los nuevos medios de comuni-
cacion, la educacion y el consumo de cultura medidtica.

El trabajo lo hemos dividido en tres apartados. En el primero esbo-
zamos el trdnsito que nos Condujo a preguntarnos por los jovenes
en la ciudad de Leén y que a su vez, nos llevé a proponer un pro-
grama para realizar distintos proyectos de investigacion, el cual es el
antecedente de la conformacion en el 2009 del Programa de Estu-
dios Socioculturales y de la Comunicacién (PESyC) en la Univer-

sidad Iberoamericana Le6n. Igualmente esbozamos algunos de los
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2. El proyecto de investigacion
se ha venido realizando en la
ciudad de Ledn, en el estado de
Guanajuato, en México.

elementos desde los cuales comenzamos a estudiar a los jovenes y
alas culturas mediaticas.

En el segundo apartado, abordamos en forma breve el desarrollo
histérico de la ciudad y su vinculo con los jovenes, e introduci-
mos algunos elementos de la manera como los jovenes viven en
la ciudad.

En el tercer apartado mostramos dos formas distintas del modo
como los jovenes se han vinculado con la cultura medidtica, la pri-
mera a través de su propia biografia, la segunda, a partir de los en-
tornos y contextos familiares.

La exploracion ha sido la antesala para afinar la mirada atn més, por
lo que tenemos mds preguntas que certezas, reconociendo que se
debe realizan un nuevo esfuerzo por acceder a los mundos juveni-
les desde estas rutas porque ellos mismos son una realidad movil,
cambiante y con diversidades substanciales entre una generacién
y otra, generacion que se puede medir en uno o dos anos alo mis,
como igualmente sucede con la cultura mediatica.

Para realizar los estuerzos de investigacion, alo largo de los ultimos
anos me he apoyado y he aprendido de todos mis alumnos a quie-
nes les he impartido clases, principalmente a los de la licenciatura
de Comunicacion de la Universidad Iberoamericana Leon. Es difi-

cil agradecer y dar el crédito a cada uno de ellos, por lo cual lo hago

de manera general, a todos y a todas les estoy muy agradecido, gra-

cias, muchas gracias, porque este trabajo es colectivo.
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E B
- | I. Cambio de mirada.

I Hacia los mundos juveniles

Condiciones iniciales

Antes de comenzar a estudiar alos jovenes y las culturas medidticas,
el proyecto de investigacion se centraba en las culturas locales de
México, sus transformaciones a partir de la globalizacion y el pa-
pel desempenado por los medios de comunicacion, en particular
el cine . 2

Uno de los objetivos de la investigacion partia de la consideracion
de que se habia estudiado insuficientemente lo que estaba suce-
diendo con las culturas locales de México dentro de un mundo que
ha ganado considerable significacion y el escenario que tiende a re-
presentarlo es la globalizacion. Ademas, el conocimiento de las cul-
turas locales dentro de estos escenarios y dindmicas implicaba una
problematica en dos niveles u 6rdenes de comprension: ;qué son
las culturas locales?, ;como se han articulado a los procesos que las
han llevado ala globalizacion?

Dado los tiempos y los entornos generales, se veia necesario consi-
derar, dentro de esas preguntas, la accion de los medios de comuni-

cacion, pues tienden a ser calificados como uno de los mecanismos

de articulacion de lo local con lo global, y esto, a su vez, nos llevo a
reflexionar sobre una problematica paralela en tres niveles: ;como
se han insertado a las culturas locales?, ;como se han configurado
las culturas locales a partir y a través de los medios de comunica-
cion?,y ;c6mo se han articulado las culturas locales a los procesos
que las han llevado a la globalizacion a través de la accion de los
medios de comunicacion?

Desde esta perspectiva, la pregunta central por investigar era:
;como se han transformado las culturas locales a través y a partir de
los medios de comunicacion?

Mediante las anteriores preguntas, se busco reflexionar sobre las
alteraciones de la vida social y cultural de y en una cultura local, a
partir de los procesos historicos del desarrollo mundial que han Ile-
vado en laactualidad ala globalizacion, y, particularmente desde un
medio de comunicacidn, el cine en concreto.

Dentro de estos pardmetros, se opt6 tender la mirada hacia el pasa-
do en vistas de explorar el proceso histérico de las transformacio-
nes culturales que se han dado en una culturalocal, en orden de en-
tender mejor no s6lo como ha sido, cémo se configurd, sino como

se transformo y se insertd en los procesos de internacionalizacion
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3. Gémez Vargas, Héctor (2004,).
“Todas las mafianas del mundo.
Transformaciones en la cultura
local y medios de comunicacion.
La experiencia delas mujeres

con el cine en la ciudad de Ledn,
Guanajuato (1955-1975)”. Tesis
de Doctorado, Universidad de
Colima, México.

que la llevarian a la globalizacion, principalmente a través de la ma-
nera como algunos sujetos sociales vivieron el proceso mediante
su vinculo con un medio de comunicacion, con lo cual pensamos
que también nos darfa pistas para explorar no solo lo que ha sido
una cultura local y sus transformaciones, sino lo que han sido los
medios de comunicacion y sus mismas transformaciones al actuar
en la vida social de una cultura local.

En los tiempos que corren, la mirada a la trayectoria historica es
fundamental, porque pensar la cultura en México hoy en dia no
es tarea ficil, debido a que sus multiples dimensiones y manifes-
taciones se han dinamizado e interrelacionado de una manera tal,
que conlleva a generar un mapa cargado de alta complejidad. No
es inicamente su continua diversificacion e interrelacion, sino que
se ha entrado en un movimiento que aparenta impulsar al pais en
un metabolismo de orden temporal que parece haber entrado en
una zona de transicion, de saturacion, que implica la aparicion de
un movimiento en el cual una nueva nacion se esta formando (To-
ledo, Florescano y Woldenberg, 2006; Monsiviis, 2006).

Desde diferentes estudios y puntos de vista que inciden en lo cul-
tural, tienden a coincidir que desde la década de los noventa algo ha
surgido que parece inédito para el pais y que solo con el tiempo se

podrd tener una idea de sus implicaciones.

Si bien se puede hablar de una nueva realidad sin antecedentes en
sincronia y en un maridaje lleno de conflictos, ambigtiedades y
paradojas con procesos inconclusos que desde el siglo XIX, por lo
menos, marcan la pauta de una modernizacion trunca y anacréni-
ca, se puede percibir la mutacion de los mundos simbélicos como
un “lento y titubeante recorrido” (Aguilar Rivera, 2006: 196) si se
coloca la mirada en la trayectoria que va del pasado al presente, pero
como una irrupcion radical y violenta, si se contempla el presente
abriendo las aguas del futuro, pero que en ambos casos nos mues-
tran que el pais, al entrar al siglo XXI tiene el rostro de una sociedad
“pos tradicional” dentro de rutas “pos nacionales™ y “pos culturales”
(Monsivais, 2008) que por momentos hablan de rupturas, o de bi-
furcaciones o de refundaciones tanto en las formas de vida como en
los sustratos de lo simbélico colectivo (Arispe, 2006).

Tanto por la escalada continua de complejidad de lo que se estd
forjando, como por la incertidumbre de lo que ocurre y de lo que
vendrd, el factor historico es un elemento crucial, pues como todo
sistémico dindmico complejo (Sametband, 1994), las condiciones
histéricas y sociales de inicio, son basicas para entender los vectores
que impulsan a un nuevo proceso civilizatorio nacional.

Por ello, el proyecto de investigacion se conformé desde una mira-

da que recuperaba la trayectoria de la memoria de los habitantes de
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laciudada partir desus experiencias devida Yy sus representaciones
sociales mediante las cuales se pudiera explorar las transformacio-
nes en la culturay la manera como lo emanado a partir de lo global
se fue articulando con la vida local . 3

Alolargo delainvestigacion se hizo evidente que enlos procesos de
transformacion habia una estrecha relacion con las alteraciones en
la ciudad, su crecimiento urbano y demografico, la diversificacion
de sus espacios, la presencia de nuevos equipamientos urbanos y
la ampliacion de ofertas culturales, principalmente de los medios
de comunicacidn. Esto a su vez tenfa una estrecha relacion con las
modificaciones en su organizacion social, tanto por la aparicion de
una clase media creciente como por las nuevas manifestaciones de
sujetos y presencia de agrupamientos sociales, siendo el de los jove-
nes el mds claro y significativo.

La ciudad, los medios de comunicacion y los jovenes, tres mani-
festaciones de las transformaciones que coinciden en un momen-
to historico dado y que desde entonces parecen ser algunas de las
sendas de las dindmicas y la estructuracion de la ciudad como un
sistema dindmico complejo y que ha implicado un proceso de re-
novacion radical e inédito a nivel local.

Al dirigir la mirada hacia el presente de la ciudad, podemos encon-

trar que su articulacion con los jovenes y los medios de comuni-

cacion permiten entender no solo algunas de sus trayectorias en
transformacion, sino algunas de sus coordenadas de lo que acon-
tece en la actualidad como un sistema dindmico que va creciendo
en complejidad debido a que algunos de sus elementos estructura-
les han entrado en procesos de debilitamiento y re organizacion, y
porque nuevas dindmicas de estructuracion social han comenzado
a sentirse porque se establezcan y forman parte de la vida social en
la ciudad.

Dimensiones problemdticas del pasado y del presente cruzan por
los agrupamientos juveniles, pero de la misma manera acontece
con algunos fendmenos inéditos y emergentes. De todos ellos, la
decision fue trabajar con los jovenes y su vinculo con las culturas
medidticas, y observar la manera como la ciudad se ha ido poblan-
do de nuevos ambientes culturales, con lo cual nos permitia ver la
realidad dela ciudad en la cual se mueven los jovenes, y también las

realidades juveniles dentro de la ciudad.

Gente joven y ambientes culturales

Las condiciones iniciales con las cuales emergi6 la pregunta sobre

los jovenes y las culturas medidticas nos han llevado a buscar en-

tenderlos dentro de un contexto historico, social y cultural concre-
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to, porque no s6lo busca estudiar la importancia de ambas para la
culturay el mundo de lo social, sino para adentrarnos en la manera
como se ha entrado en una singularidad en la cultura en un mo-
mento de mutaciones para una ciudad en particular, a partir de lo
cual se conformd el proyecto “Gente joven, mundos medidticos y
ambientes culturales” alrededor de tres lineas de investigacion: la
ciudad y experiencias cotidianas de los jovenes, los entretenimien-
tos juveniles, biografias y mundos mediaticos juveniles.

Con el proyecto apostamos a que se puede dar cuenta de varios
elementos bdsicos que constituyen los nuevos ambientes cul-
turales que se viven en la ciudad, a partir de los cuales se puede
entender y explorar parte de las transformaciones culturales que
se estdn dando en el mundo y en la ciudad (Morley, 1998), la ma-
nera como se constituyen y relacionan los sujetos, el vinculo de
la estructura social y los medios tecnologicos, la complejidad de
realidades que se han abierto, las l6gicas de percepcion y movili-
dad espacial (Harvey 1993), la experiencia de sus habitantes, los
imaginarios que estin suscitando, los nuevos conocimientos y so-
cialidades que se desarrollan.

Partiendo de una perspectiva sociocultural que permita generar
una mirada sobre la configuracién y la dindmica de lo simbdlico

dentro de espacios y territorios conformados histéricamente (Gi-

ménez, 2007), una serie de supuestos han orientado tanto los obje-
tivos de la indagacion como las decisiones sobre los procedimien-
tos metodoldgicos y técnicos para el trabajo de campo. Algunos de
ellos son:

Primero. Universos medidticos juveniles. La dindmica de la cultura
medidtica ha modificado la presencia de los sistemas de medios de
comunicacion tradicionales y los ha colocado dentro de un nuevo
orden que implica la conformacion de un sistema mayor de mun-
dos medidticos por la presencia de los medios de informacién y de
comunicacion digitales, interactivos y moviles (De Moraes, 2007;
Buckingham, 2005; Igarza, 2008). Ademds, las culturas mediticas
se han desarrollado teniendo como objetivo ser parte de la vida de
la gente joven, y esto significa que no s6lo son ellos sus destinata-
rios, sino que los coloca en un ambiente distinto, ya sea por el re-
curso de un nuevo equipamiento tecnolo’gico, la integracion y asi-
milacién de diferentes dindmicas y espacios sociales (Buckingham,
2008; Garcia Canclini, 2007; Yadice, 2007), o su difusion a través
de estéticas y narrativas varias enlazadas a través de lalogica del en-
tretenimiento (Rincon, 2006).

Segundo. Mundos sociales. El mundo social en que viven los jo-
venes también se ha modificado. Esto se puede ver por lo menos

en dos niveles: por los espacios en los que se mueven de manera
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prioritaria en su vida cotidiana, y por los campos culturales en los
cuales se desarrollan (Rey, 2008; Saintout, 2006). Simultdneamen-
te, muchas ciudades del pais han entrado en un proceso de cam-
bio y crecimiento, el cual ha venido alterando la manera de vivir,
moverse y relacionarse en la ciudad, a través de diferentes proce-
sos de regionalizacion urbana, la configuracion de rutas, nichos, y
entornos diversos, por donde se mueve la gente (Giddens, 1997)
que propician procesos de des-centramiento, des-espacializacion,
des-arraigo como parte de las nuevas formas de habitar la ciudad,
las sensibilidades, percepciones, el tipo de vinculo social, la manera
de estar juntos (Martin Barbero, 2008).

Tercero. Los jovenes, mundos sociales. Un punto de partida para ac-
ceder a las realidades de los jovenes es la travesia por distintas fases
en la adolescencia (Bonfadelli, 1993) en las cuales intervienen fac-
tores sociologicos y estructuraciones especificas en cada fase de so-
cializacion: el rol y funcién dentro de la familia, las instituciones so-
ciales con las que se vincula alo largo de su cotidianeidad, los grupos
sociales con los que se relaciona y comparte, experimenta, conoce y
construye un mundo simbolico, y se mueve dentro del espacio so-
cial y medidtico, el mundo afectivo, sentimental, sexual, la identidad,
el grado de dependencia economica y afectiva, etcétera. La vida del

jovenno soloesuna etapa, sino una trayectoria que se hamovido por

algunos mundos sociales y medidticos (Guzman Gomez y Saucedo
Ramos, 2007), el producto de un capital cultural adquirido y puesto
en practica (Morduchowicz, 2004; De Garay, 2004). Ademas est4 la
condicion del tipo de vinculo con la familia, las alteraciones en la es-
tructura y vida familiar; asi como en la conformacion de los distintos
circuitos de las redes sociales y afectivas.

Cuarto. Los jovenes, universos medidticos. De acuerdo con lo que
algunos estudiosos de la recepcion de medios han dicho, y con la
introduccion de la computadora, el Internet, y los distintos soportes
digitales, moviles e interactivos, y con las formas de concebir y estu-
diar la recepcion y el consumo de medios, éstos se han alterado.
Nociones como audiencia, receptor, consumidor, usuario, tienen
dificultades de delimitacion conceptual ante los nuevos entornos
medidticos, no s6lo para los medios tradicionales, sino paralos nue-
vos medios, situacion quese hace mas evidente cuando se pretende
estudiar los consumos medidticos juveniles (Tapscott, 2009).

Asi como se puede rastrear en los estudios de la comunicacion el
desarrollo de formalizacién de la comunicacién (Sfez, 2007), den-
tro de los estudios de la recepcion de medios se han gestado dos
formas de estudio: los centrados en la pantalla y los centrados en
los contextos de recepcion. El ingreso de los medios interactivos

y moviles que estructuran un modelo comunicativo a partir de la
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4. La sistematizacion de lo
publicado sobre los consumos
culturales juveniles en México

forma parte de un trabajo
realizado en el Grupo de Trabajo
sobre el Consumo Cultural del
Consejo Latinoamericano de
Ciencias Sociales (CLACSO),
coordinado por Ana Wortman
(Argcntina) y Ana Rosas
Mantecén (México).

convergencia, la integracion, conllevan a pensar la necesidad de in-
gresar a otra dimension: lo que acontece al interior de los mismos
entornos virtuales.

Ante ello, una propuesta de investigacion es la que realiza Sonia
Livingstone (2002) quien opta por abordarlo por los ambientes,
los entornos y los contextos que se generan a partir del vinculo de
los sujetos con los medios, nuevos y tradicionales (Morduchowicz,
2008 y2008a).

El proyecto de investigacion se ha venido realizando siguiendo una
logicaabierta de acercamientos que facilite acceder desde diferentes
angulos para integrar distintas dimensiones de las realidades juve-
niles y su vinculo con lo medidtico, asi como el empleo de diversas
metodologfas y técnicas de recoleccién de informacion (encuesta,
etnografia, entrevista a profundidad, historia de vida, andlisis tex-
tual, historiograffa, revision bibliografica y hemerografica) que tan-
to abran las perspectivas, como permitan irlos integrando confor-
me la investigacion se vaya realizando y con ello generar imdgenes
de las complejas y cambiantes realidades de los jovenes en la ciudad
(Jacks, 2002; Castell, 2008: 146; Ferraroti, 2008: 341).

El trabajo de investigacion se ha enriquecido con una exploracion
hemerografica que ha tenido el objetivo de revisar y sistematizar lo

publicado sobre los consumos culturales juveniles en México 4

En el estudio se trabajo lo que se ha publicado desde los estudios
del consumo cultural, de los estudios de la recepcion de medios
y desde los estudios de las culturas juveniles, a partir de lo cual se
ha podido observar algunas de las tendencias en la concepcion del
consumo de medios, la perspectiva y el papel que se le otorga al
consumo medidtico y su vinculo con las culturas juveniles por par-
te delos estudios del consumo cultural y los estudios de las culturas
juveniles (Gémez Vargas, 2006 y 2008).
Parece lo mismo, pero no lo es, y la revision nos ha permitido tener
en cuenta varios elementos para incorporar algunos elementos de
los estudios del consumo cultural y de los estudios de las culturas
juveniles y avanzar en el estudio de los consumos medidticos juve-
niles en la ciudad de Leon.
Lo que presentaremos a continuacion es una sintesis de lo que se
ha realizado mediante tres trabajos metodoldgicos que abren dis-
tintos aspectos, tanto de las realidades juveniles en la ciudad de
Ledn, como de su vinculo con las culturas medidticas.

®  Encuesta de las realidades juveniles en la ciudad de Leon.

*  Trabajo etnogrifico de los contextos cotidianos, los entor-

nos familiares y los espacios dentro del hogar.

*  Biografias de jovenes faniticos de productos medidticos.
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Punto signiﬁcativo en nuestro acercamiento a los consumos me-
didticos juveniles se refiere a la importancia de su organizacién y
ejecucion dentro de dos procesos interrelacionados: la creciente
complejidad de las dindmicas sociales y culturales y la presencia
de tecnologfas de informacion y de comunicacion. Esto implica
que la experiencia social se organiza mediante distintos vectores
de velocidad y de duracién en el tiempo (Koselleck, 2003), y la
aparicion de nuevos vectores del tiempo que dinamizan y alteran
la organizacion de lo social dentro de distintos espacios sociales
y urbanos a la manera de algoritmos fractalicos (Reynoso, 2006;

Burkle Elizono, 1999).
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II. Tiempo v espacio.
Jovenes en la ciudad



E N

M 1. Tiempo vy espacio. Jovenes en

@ la ciudad

Un punto de partida basico es tener en cuenta la presencia de la po-
blacién joven en la ciudad de Leon para tener una imagen no solo
de su peso como sector poblacional, sino de su impacto en la vida
social, su presencia en lo cotidiano, y poder dimensionar lo que sus
procesos de socializacion, la conformacion de sus subjetividades e
identidades, sus précticas socioculturales, son una realidad que va
ganando autonomia y fuerza para impactar a otras realidades socia-
les y culturales en la ciudad.

Dos elementos hacen que abordar la realidad que viven los jovenes
enla ciudad de Le6n no sea fécil, una de orden analitico y otra de cor-
te empirico. Respecto a lo primero, porque la realidad y los jovenes
son dos esferas sumamente complejas, y mas en las tltimas décadas.
En relacion con lo empirico, por la ausencia de informacion sobre los
jovenes en la ciudad que permita tener una mirada amplia y general,
mis alld de algunos datos e indicadores censales y estadisticos.

Dos marcos contextuales nos dan elementos para considerar la im-

portancia de lo anterior.

Un primer marco contextual para entender la complejidad es que
desde hace un tiempo, y mds en las altimas dos décadas, en el pais
se viven procesos amplios de transformacion en diversos niveles y
dimensiones en su vida social que han venido alterando de alguna
manera a la ciudad y la vida y forma de ser de los jovenes. Es decir,
muchas de las instituciones tradicionales que han posibilitado la
insercion social de los jovenes, han entrado en procesos de trans-
formacion de manera radical y en ello se da una doble situacion: las
condiciones de acceso y la permanencia son mds reducidas, crudas,
dificiles, pero al mismo tiempo, han venido perdiendo su legitimi-
dad ante la mirada de los jovenes que se refleja en algunas de sus
visiones y pricticas sociales y culturales que parecen distanciarse,
diferenciarse y rechazar la vida familiar, escolar y laboral.

Un segundo marco contextual se refiere a la creciente diversidad.
Si bien se ha empleado una mirada para observar las desigualdades
sociales, desde hace tiempo se haido ganando conciencia del factor

de la diversidad, por medio delo cual se entiende que las realidades
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geograficas, sociales, econdmicas, politicas, religiosas, sexuales, cul-
turales, educativas, estin presentes en el pais, sus regiones y en la
ciudad. Igualmente es el caso de los jovenes.

En primer término, se considera que los jovenes no son una catego-
ria universal ni supeditada unicamente a su edad, su determinacion
por lo bioldgico y lo psicoldgico, sino que es una construccion his-
toricay social de acuerdo con el sentido que se le ha otorgado porla
diversidad de discursos sociales en un lugar e historicamente.

En segundo lugar, los jovenes hablan de una realidad que senala lo
cambiante, lo heterogéneo y lo variable, mientras que la concep-
cion del adolescente tiende a tener una conformacién hacia a la
homogeneidad, alo estético, alo continuo, alo comun.

Lo estructural de la sociedad se inclina a dar una mirada que ho-
mogeniza a los jovenes, pero la manera como los jovenes suelen
moverse a través de sus agrupaciones y colectivos, senalan otros
procesos de estructuracion de lo juvenil, y en mucho de ello, son las
culturas y sub culturas, asi como los estilos de vida, los que marcan

los procesos de diferenciacion (Feixa, 1998; Nateras, 2002).

Si nos circunscribimos al desarrollo de la poblacion joven en el
pais, del estado de Guanajuato y de la ciudad de Ledn, podemos
tener elementos para observar algunos fenémenos y tendencias
sociales importantes, entre ellas:
®  Elpeso y significacion de la poblacion juvenil dentro de la
estructura piramidal de la poblacion.
®  El proceso de transformacion de la poblacion en general
no solo en relacion con el pasado, sino las trayectorias en
décadas futuras.
®  Las tendencias diversas de las transformaciones de la po-
blacion en los distintos estadios de México, y la compleji-
dad que ello representa para la situacion actual y las trayec-

torias futuras de la poblacion joven.

De acuerdo con el Instituto Mexicano de la Juventud (IM]) (2008)
la evolucion censal de la poblacion en México entre 2000 y 2005
marcaba una poblacion que iba de 33, 613, 424 a 33, 774, 976 jo-
venes entre 12y 29 anos de edad, de acuerdo con la siguiente tabla

por edades:
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TABLA 1

POBLACION JUVENIL EN MEXICO 2000y 2005

Edades 2000 2005
12 a 14 afios 6,392,415 6,597,968
15 a 19 anos 9,992,135 10, 109, 021
20 a 24 anos 9,071,134 8,964, 629
25 a 29 anos 8,157,743 8,103, 358

Totales 33,613,424 33,774,976

Fuente: IMJ (2008)

El IM] hace la observacion que en esos cinco anos no se ven modificaciones significativas, sino que lo
significativo es su revision historica pues de 1970 a 1990 la poblacion joven se duplicd, y de 1990 2 2000

tuvo su crecimiento mds impactante pues crecio en 40.6%:

TABLA 2

POBLACIONJUVENIL 1970-200S8

Década Poblacion 12-29 afios
1970 12,347,150
1990 23,898,078
2000 33,613,427
2005 33,774,679

Fuente: IMJ (2008)
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El TM] senala que 50% de la poblacion joven en el pais se concentra en pocos estados del pais, siendo
Guanajuato el sexto (4.8%). Bajo un enfoque regional, la del centro-occidente, que es donde el IM]
ubica al estado de Guanajuato, es la tercera regién con mayor cantidad de jévenes (23.1%).

Basados en datos del CONAPO (2000), el IMJ da los siguientes indicadores de la poblacién joven en

el estado de Guanajuato:

TABLA 3

POBLACI()NJOVEN EN GUANA]JUATO 2000

Edades Poblacion
12 a 14 anos 324,331
15 a 19 anos 508, 643
20 a 24 anos 425, 409
25 a 29 afnos 337,109

Totales 1, 649, 429

Fuente: CONAPO (2000)

De acuerdo con el INEGI, en el ano 2005 habia en la ciudad de Leon 349, 436 jovenes entre los 14y los
29 anos de edad, de los cuales, 168, 622 eran hombres, y 180, 814 eran mujeres. Por su parte, la Direc-
cion de Promocion Juvenil del municipio calcula que en 2008 habia aproximadamente 450 mil jovenes
de ese rango de edad, lo cual equivalia a una tercera parte del total de la poblacion, una tendencia cercana

anivel nacional y estatal.
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Como lo hace ver el IMJ en el caso nacional, un punto importante es tener en cuenta que la poblacion

joven en la ciudad ha crecido alo largo de las ultimas décadas y que serd un sector poblacional significa-

tivo en las venideras.

A partir de la informacion de los censos de 2005, el IMPLAN (2008) proyecta una poblacion en la ciudad

de Leon de la siguiente manera:

TABLA 4

PROYECCIONES DE LA POBLACION EN LA CIUDAD DE LEON 2008-2030

Ano Poblacién total Hombres Mujeres
2008 1367572 669 425 698 147
2010 1426 65 695 036 731 829
2015 1 567 147 754 275 812 872
2020 1 696 682 807 381 889 301
2025 1 813 890 854 055 959 835
2030 1914 461 892 455 1 022 006

En las proyecciones de la poblacion de la ciudad de Leon, el IMPLAN clasifica en tres grupos a los

habitantes: el de los nifios y nifias (0-14 afos de edad), el de la edad laboral (de 15 a 64 afos de edad) y

el de la tercera edad (de 65 y ms anos de edad), y aunque esto torna complicado ubicar a la poblacién

joven porque se le ubica dentro de la edad laboral, hace ver que este grupo, cuya poblacion base era en
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2005 de 804, 660 habitantes, es decir, 63% de la poblacion, para el
ano 2030 representard 68%, es decir, 1,297, 872 habitantes.

La proyeccion demografica que realizé el IMPLAN hace ver que
si bien en 2008 la ciudad de Leon es la séptima ciudad con mayor
cantidad de habitantes en el pais, para el ano 2030, serd la quinta.
Esto nos debe hacer pensar no solamente a nivel estadistico, sino
en la complejidad de la vida urbana, la vida social, la experiencia
de vivir en la ciudad que sera muy diferente a la actual, y podemos
pensar que un elemento central de esos nuevos entornos pasarin

por la poblacion joven en la ciudad.

Los jovenes en la ciudad

La emergencia de las culturas juveniles es un fendmeno cultural en
el tiempo porque marca una serie de diferenciaciones en el orden
social, se materializa en el espacio en la manera como se constituye
un presente que parece borrar y tensar al pasado.

El elemento temporal actia mediante dos vectores del tiempo:
aquel que se mueve a través del tiempo historico que permite recu-
perar las trayectorias de los jovenes y de la comunicacion hasta que
llega a un punto de singularidad donde el presente parece abrirse

y dividirse; y el del tiempo que se desarrolla a través de la configu-

racion de informacion en cada momento, el instante, el presente,
donde el tiempo y el espacio se unifican y proceden mediante pau-
tas constructivas.

Mediante el primer vector del tiempo es posible entender que
las culturas juveniles son una construccion social e historica, y la
sucesion en el tiempo se puede observar en la manera como se
ha transformado su contexto social y simbélico, asi como en fac-
tores como las generaciones, los estilos de vida, la cotidianeidad,
elementos que permiten entender el paso de la estructuracion de
estados estables hacia estados de mayor complejidad, la trayecto-
ria mediante la cual se va desplegando un orden social y cultural
hacia una tendencia a la diversidad y a la multiplicidad (Feixa,
1998; Hebdige, 2004).

Desde el segundo vector, las circunstancias cambian porque ya no
es tinicamente entender a los jo’venes en un contexto, sino la ma-
nera como se configura un ambiente que se desarrolla por proce-
sos de estructuracion a partir de continuas reorganizaciones en lo
biogrifico, en lo comunal, en el vinculo orgénico con el ambiente
cultural y sus dispositivos simbolicos, tecnolégicos, discursivos
y estéticos, lo cual permitiria observar que a la par del proceso de
individuacion de los jovenes hay una biografia desde la experiencia

conlo mediatico (Thompson, 1995), ast como la conformacién de
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una biografia colectiva y generacional a partir de la manera como la cultura mediatica se conﬁgura como

un conocimiento distribuido en un tiempo historico-cultural, la ontogenia generacional y los procesos

varios de micro génesis (Cole y Engestrdm, 2001; Salomén, 2001; Moll, Tapia, Whitmore, 2001 ).

Para entrar al primer vector del tiempo es necesario considerar la relacion de la ciudad y de los jovenes

en el tiempo y en el espacio, de las variaciones que ha tenido a lo largo de la historia, asi como los entor-

nosy los ejes que la han estructurado y dinamizado.

Una forma de acercarnos a estos procesos es senalando los tipos de ciudad que se han gestado S, Propone-

mos el siguiente acercamiento:

TABLA S
FASES DE LA CIUDAD
Etapa Tipo ciudad Tendencia ciudad Espacio
Hasta 1930 Histérica Ontoldgica Centro y alrededores
S. Para una mayor 1930-1960 Industrial Funcional Centro y periferia
”‘ff'""”d“.s"b“’ el des'arrollo y 1940-1980 Mediada Funcional Centro y periferias
transformaczongs en la ciudad de 1980-1990 Internacional Relacional Renovacion del centro,
Leén, Guanajuato, consultar el .. . e g
) ) T expansion y diversificacion de
documento elaborado por Héctor D
Gémez Vargas y Adriana Vera, las periferias.
Espacio y tiempo en la ciudad 1990-en adelante Multicultural Relacional Regionalizacién de la ciudad
de Ledn. Patrimonio histdrico Metrépoli por territorios.
territorial, circuitos culturales Conexi6n de las periferias.

y puiblicos, elaborado para el

Instituto de la Cultura de Leén en Fl?ente: elaboracién propia a partir de: Garcia Canclini, 1997; Gergen, 1997; Reguillo y Godoy, 2005;
el 2008. Giddens, 1995; Debray, 1994.




6. La tendencia de los
historiadores leoneses es a sefialar
algunas etapas de la historia

de la ciudad de Leén, pero no a
agruparlas bajo un eje conceptual
y analitico. Caso diferente y

muy importante es el que ha
realizado Miguel Angcl Garcia
Gémez (2009) quien organiza la
historia de la ciudad en funcién
de sus procesos urbanos en cinco
etapas: la ciudad histérica,

desde su fundacién hasta 1940;
la intervencién pre moderna
hasta 1970; la bisqueda del
ordenamiento, hasta 1980; la
expansion y vialidades, hasta
finales de 1980; la ciudad
dividida, el espacio privatizado,
desde 1990.

De esta propuesta, es conveniente indicar algunas observaciones:
Primero. Son temporalidades cambiantes que se pueden verificar
en la manera como se modific el entorno urbano, la vida social y las
identidades de los habitantes, y que puede tener otras variaciones.
Segundo. Las tendencias de un periodo no estin delimitadas por las
décadas, tienden a estar presentes antes, las siguientes, y después las
anteriores. Son zonas de transicion por las cuales se puede observar
tanto aquello que entra en crisis, como la tendencia del cambio.
Tercero. El ritmo y metabolismo de las fases o etapas en la ciudad
se aceleran, se acortan con el tiempo. De un periodo de siglos, las
siguientes solo tardan décadas o anos, y esto hace que algunas de
ellas permanezcan simultineamente.

Cuarto. No solo marcan la introduccion y ampliacion de logicas de
ser'y de estar en la ciudad, sino la base de las improntas de sentido

de sus espacios, el tipo de identidad que se forja en las sucesivas ge-

neraciones, y la ampliacion de los espacios sociales por las logicas
de habitarlas y moverse en ellas a partir de los cambios espaciales:
del centro de la ciudad que lo organiza, la conformacion de perife-
rias, su expansion y diversificacion, los cambios en el centro de la
ciudad, hasta la tendencia actual de conectar las diversas periferias
de la ciudad.

Quinto. La ciudad amplia sus formas de estar presente: del espacio
urbano y social, al medidtico (prensa, television, radio), hasta llegar
alovirtualy ciberespacial (péginas web, blogs, You Tube, Facebook,
My Space, etc.).

Apartir delo anterior, y considerando la manera como algunos histo-
riadores locales han dado cuenta de la trayectoria historica de la ciu-
dad, podemos encontrar otra forma de entrar a observarlo que fue la
ciudad ylamanera como ha cambiado®, al sefialar tres momentos en

la historia de Leon y lo sintetizamos de la siguiente manera:
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TABLA 6

PERIODOS Y TENDENCIAS DE LA CIUDAD

Periodo

Tendencia historica

Ciudad

Infraestructura

Siglo VIII-1940

Premodernidad

Histérica
Industrial

Templos
Hospitales
Escuelas
Cines
Estaciones de radio
Mercados
Barrios
Estadios deportivos
Plazas de toros
Teatros

1950-1980

Modernidad

Mediatica

Unidades deportivas
Tiendas departamentales
Estaciones de television

Bulevares
Zona peatonal
Central camionera
Estadio Nou Camp
Centros comerciales
Colonias

1990-...

Postmodernidad

Multicultural
Virtual
Metrépoli

Parques
Plazas comerciales
Poli férum
Foro Cultural Guanajuato
Fraccionamientos y zonas
residenciales

Fuente: elaboracion propia a partir de documentos varios sobre la ciudad de Ledn.
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Al tener en cuenta esos entornos y vectores temporales en la ciu-
dad, es posible observar algunas de las variaciones que se han
dado en los entornos sociales y urbanos en la ciudad de Leén
y y
que tienen incidencias importantes en cuanto a la conformacion
de distintos sujetos sociales, en particular de los jovenes en la ciu-
dad, principalmente a partir de un segundo momento, que inicia
en la década de los cincuenta del siglo XX, cuando la mancha y la
infraestructura urbana se alteran, se expanden, se modifican y alte-
ran tanto los espacios sociales como el equipamiento urbano, y por
tanto las relaciones sociales, la vida cotidiana, las précticas cultura-
les, los procesos de conformacion de subjetividades en la ciudad, y
comienzan a hacerse visibles los jovenes por las marcas que los irdn
distinguiendo del resto de la poblacion y que los identifican como
grupos especificos de afiliacion juvenil (Gomez Vargas, 2007).
Es importante tener en cuenta que las condiciones de la poblacion
joven son diversas, que su distribucion en la ciudad es amplia, com-
pleja, cambiante, y que lo juvenil no se circunscribe alas condiciones
de edad, sino que incluye las particularidades de los procesos de so-

cializacion, de identidad y practicas socio simbolicas, una condicion

actual de la estructura social y de sus procedimientos cambiantes de
estructuracion (Goodman, 2008; Coleman, 2008).

Todo ello como resultado de un proceso histérico, social y cultural
que se ha gestado en la ciudad, y que a través de los discursos que
han circulado en ella, es posible ver que los jovenes se tornan como
una realidad visible y problematica a partir de finales de la década
delos cincuenta del siglo XX.

Sibien hay antecedentes importantes que provienen desde finales
del siglo XIX, por la aparicion de nuevos entornos y dinimicas en
la ciudad, los jovenes adquieren un primer rasgo de empodera-
miento juvenil al tornarse socialmente visibles y diferentes al res-
to de la poblacion: la importancia y la necesidad de su autodefini-
ciény auto legitimacién como joven, y esto en si mismo produce
una division en las estructuras sociales y en las configuraciones
simbolicas y colectivas de la ciudad porque trazan las lineas de
procesos de individuacion mediante procesos de distincion y di-
ferenciacion a través de procedimientos ajenos a los tradicionales
(Gémez Vargas, 2007a).

Una breve representacion de lo anterior lo podemos encontrar en

la siguiente tabla:

33



TABLA 7

LOS JOVENES EN LA CIUDAD DE LEON EN EL SIGLO XX

Década Jovenes Medios Visual
50 Rebelde sin causa Radio, cine, television, discos de Cine
acetatos.
60 Pandilleros, hippies Television via satélite radio, cine, Television
discos de acetatos.
70-80 Chavos banda, chavos disco Television, radio, cine, cassettes Television
90 Punks, skatos, cholos, metaleros, Television por cable y sistema de Video, imagen
ravers, géticos, fans, etc.... paga, video, Internet, celulares, digital
videojuegos
2000-... Emos, otakus, reggetoneros, Internet, MP3, videojuegos, Video digital,
cossplay, bloggers comunicacion movil anime

Fuente: elaboracidn propia.

En forma sintética se puede decir que en unas cuantas décadas la manera de vivir la ciudad corre por vias

y entornos muy diferentes alo que acontecia hasta mediados del siglo XX.

Alos vectores del tiempo en la ciudad corresponden especialidades que se van abriendo, diversificando

y expandiendo como un hiperespacio donde el tiempo se abre a una diversidad de experiencias tem-

porales como parte del mismo espacio (Kaku, 2008: 134), que en la ciudad se van gestando y se vi-

ven dindmicas translocales (Reguillo y Godoy, 2005), y la socialidad se desenvuelve a partir de pautas
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7. Para una revision del concepto
generaciones, recomendamos
el trabajo de Marcelo Urresti
en el libro dirigido por Carlos

Altamirano (2002), Términos
criticos de la sociologia de la
cultura.

generacionales’ y agrupamientos colectivos, que habitan tanto a la
ciudad como a los mundos mediaticos a la manera de suburbios,
territorios temporalizados porlo aquello alo que se accede, vincula
y simboliza (Morley, 2008).

En lo que se refiere a la trayectoria de los jovenes en la ciudad,
nos hace ver una serie de transiciones que se fueron dando hasta
llegar al contexto actual. En primer lugar, la necesidad de enten-
der que el joven en la ciudad se ha diversificado, y en ello, no bas-
ta ubicarlo a partir de sucesiones generacionales , sino también
desde la conformacion de agrupaciones juveniles, de ahi la im-
portancia de abordarlo iniciando desde un espectro de nociones
analiticas como culturas, subculturas, afiliaciones y colectivos ju-
veniles (Reguillo, 2000).

La presencia de los jovenes en la ciudad manifiesta una tendencia
unitaria de las culturas juveniles, que se prolongaria hasta parte de
la década de los ochenta, en cuanto que la presencia de los rebel-
des sin causa, los hippies y los chavos banda manifestaban una ac-
titud de afirmar su individualidad y autonomia grupal a través de
una serie de elementos de corte clasista, una confrontacién en lo
ideologico, en momentos donde lo comunicativo estaba predomi-
nantemente centrado en lo visual de la television, asi como la im-

portancia que tendrian para ellos la industria musical, a través de

la radio y los discos de vinil, y que se manifestaba igualmente en el
tipo de ropa que se empleaba.

Pero a partir de la década de los noventa los contextos son otros,
yano es una condicion juvenil unitaria, sino multiple, fragmentada,
cambiante. Si bien sigue presente la tendencia de la busqueda de
una individuacion y autonomia colectiva de corte clasista e ideo-
logica en muchos casos, igualmente esta presente otra tendencia
en los procesos de individuacion juvenil, es decir, ser joven a través
de la autoafirmacion por pertenencia a un estilo de vida, donde el
cuerpo, el entorno y las interacciones sociales son dispositivos co-
municativos de cosmovisiones, deseos, pertenencias, afiliaciones,
sensibilidades, donde la estética oculta o sustituye lo ideoldgico, y
manifiesta lo pulsional colectivo (Maffesoli, 2000 y 2007).

Los referentes y émbitos comunicativos igualmente se han expan-
dido, diversificado, la imagen digital e interactiva se instala como
la predominante, la presencia de pantallas varias (television de
aire, de paga y restringida, consolas de videojuegos, computado-
ras, celulares, agendas electrénicas, etc.) por las cuales se accede a
una variedad ampliada de mundos medidticos que conllevan una
organizacion de ecologias medidticas por medio de las cuales los
mundos juveniles se mueven, muy diferentes a cuando unicamente

se realizaba a través de la television, al cine o a la industria musical
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8. Informacion consultada de:
htttp://amipci.orgmx

tradicional. Este trénsito implica que los jovenes gravitan a través
de tres industrias que circulan por las pantallas: la de los medios de
comunicacion, la de la informacion y la del entretenimiento.

Estos trénsitos nos llevan a pensar nuevamente sobre el peso de la
poblacion juvenil y laimportancia de generar otro tipo de informa-
cion empirica sobre sus mundos.

A nivel nacional, estatal y local, los jévenes representan un sector
considerable dentro del total de la poblacion, pero por su confor-
macion y diversidad, representan una de las realidades mds com-
plejas y complicadas para comprender los procesos de cambio en
diversos ordenes (politicos, economicos, sociales, culturales), e
igualmente manifiesta otra de las tendencias importantes en la ulti-
ma década: la emergencia, crecimiento y consolidacion de la socie-
dad on line (Rassmussen, 2004; Howard, 2004).

Encuestas y estadisticas disponibles por Internet hacen ver que el
incremento en el mundo y en México, de todo lo digital e interac-
tivo ha aumentado de manera acelerada en un poco mds de una
década, como es el caso del Internet y de algunos servicios que se
han desarrollado en los ultimos diez anos, como el Messenger, y
que el futuro proximo serd el paso de los medios tradicionales a
lo digital e interactivo. Uno de los indicadores mds sobresalientes

es que tanto los ninos como los jovenes son dos de los principales

sectores que acceden y usan el Internet de manera habitual, y con
ello se da el senalamiento de que estin dejando de lado la televi-
sion como el medio de comunicacion preferido y estin optando
por el Internet.
Algunos datos que provienen de la Asociacion Mexicana de Inter-
net (AMIPCI), nos puede dar una idea de lo que representa el In-
ternet para el dmbito infantil y juvenil en el pais 8.
® Losinternautas en México durante 2008 fueron
27. 6 millones.
*  18.2 millones de computadoras personales en México, de
las cuales, 11.3 millones tienen acceso a Internet.
®  51%delas computadoras con acceso a Internet fueron ad-
quiridas en hogares.
®  Secalculan 3.5 computadoras por cada 10 hogares.
®  93% del total de las cuentas instaladas con acceso a Inter-
net son de Banda Ancha.
*  63% de las personas de mayores ingresos (niveles ABC+)
tienen acceso a Internet.
®  33%y 20% de las personas con menores ingresos (niveles
D+ y D/E) tienen acceso a Internet, y durante el 2008 el
mayor crecimiento de usuarios por penetracion de Inter-

net fue en el nivel D+.
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9. El asunto es mds complicado
porque igualmente poco se sabe
sobre el consumo de medios
tradicionales (radio, cine,
televisién, video), en el estado y en
la ciudad de Leén.

10. Es importante sefialar que

la investigacidn se realizé un afio
antes de que se introdujera de
manera generalizada en el pais el
servicio de Internet.

® 6decada 10 jovenes entre 12 y 19 anos son usuarios
de Internet.
®  36% de los internautas que juegan on line son del nivel so-
cioecondmico ABC+,y 50% tiene entre 12'y 19 anos, 20%
tiene entre 20y 24 anos, 21% tiene entre 25 y 34 anos.
®  48% de los accesos a Internet son en el hogar, 34% en un
cibercafé, 11% en la escuela.
®  Lasconexiones en el hogar son las que reflejan mas tiempo
de acceso a Internet de lunes a viernes: 13% entre 15 mi-
nutos a una hora, 14% de una a dos horas, 9% de dos a tres
horas, 13% mas de tres horas.
Si la television es un hecho generalizado en el pais después de varias
décadas (Jara y Garnica, 2007), el Internet y la comunicacién movil
son uno de los impulsos més fuertes de equipamiento tecnoldgico
en el presente y en el futuro inmediato en la mayoria de los hogares,
espacios de trabajo, estudio y entretenimiento, que parece estar mo-
dificando la vida social en el tiempo y en el espacio, las relaciones so-
ciales y afectivas, los vinculos afectivos, la base social por medio de la
sociabilidad (Simmel, 2003) que proviene de lo comunicativo.
Lo anterior no es cualquier cosa en el presente, nilo serd en el futuro,
pero la informacién disponible de lo que acontece en el estado de

Guanajuato y en la ciudad de Leon es practicamente inexistente?

aunque se puede pensar que hay una tendencia importante que se
estd generalizando y creciendo a partir de dos razonamientos.

El primero se refiere al equipamiento generalizado de tecnologia
para la recepcion de medios electronicos. En 1993 la Universidad
de Colima realizé una investigacion nacional sobre las ofertas cul-
turales y sus publicos en México!0 | y algunos de sus resultados
(Gonzdlez y Chavez, 1996) muestran que el equipamiento en
la region occidente, donde se ubico al estado de Guanajuato, era
considerable en lo que se refiere a la television con una cobertura
de casi el 90% de los hogares, seguida de los modulares o estéreos,
la videocasetera, la radio grabadora, y de mediana importancia, el
teléfono, la cimara fotogréfica, los videojuegos, y con muy poca
presencia el reproductor de discos compactos, la cimara de video,
la computadora personal.

De una o de otra manera, el Atlas de infraestructura cultural de
Meéxico, publicado por el Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes (CONACULTA), manifiestan algo similar a lo emanado en
lainvestigacion de la Universidad de Colima, en el sentido de que
el equipamiento de tecnologias de comunicacion e informacion
en los hogares del estado de Guanajuato es de los mas altos en el
pais en lo que se refiere a suscripciones de television por cable,

a television restringida, y muy alto en equipamiento de radio y
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11. La informacién que publica el
CONACULTA es a nivel estatal,
pero se puede pensar que el
principal equipamiento de medios
de comunicacién estd centrado

en las ciudades que conforman el
corredor del Bajio guanajuatense:
Celaya, Salamanca, Irapuato,
Silao, Guanajuato y Leén.

12. De acuerdo con el INEGI,

en 1990 el niimero de viviendas
habia crecido en un 48.4% (146,
719), y para el 2000 12.9%
(216, 454.

13. En la investigacion, Visién
Juvenil 2008, en las casas de los
jévenes encuestados habia un
equipamiento tecnoldgico con las
siguientes tendencias: aparatos de
television (99%); reproductores
de DVD (92.4%); reproductores
de CD (91.0%); teléfono celular
(84.4%); computadora (57.7%);
consola de videojuegos (41.9%;
acceso a Internet (41.1%).

14. En el 2009, la empresa
Megacable inicid el servicio Yoo,
con el cual pretende expandir la
comercializacion de los servicios
que ya estaba ofreciendo:
television por cable, telefonia y
acceso a Internet. Esto implica
que su mercado se ha expandido
a empresas, oficinas, comercios,
ademds de las viviendas. Esta
accion se ha realizado para
competir el mercado ante la
llegada a finales del 2008 de la

radio grabadoras, televisiones, y un equipamiento medio de telé-
fonos y computadoras!! .

El segundo punto se refiere al tipo de oferta de medios que se co-
menzo a dar en la ciudad a partir de la segunda mitad de la década
de los noventa con tres innovaciones importantes: la television por
cable multiplico su oferta televisiva y se expandi¢, llego la television
restringida via satélite (DirecT'V, Sky, Mas TV); el Internet estaba
restringido y a partir de entonces se generalizo y se popularizo; la
telefonfa inalémbrica y movil.

La aparicion de estas tres sistemas de comunicacion y de entrete-
nimiento es importante porque a partir de los primeros aos del
siglo XXT algunas companias las han integrado como parte de su
servicio que ofertan a los habitantes de la ciudad: los sistemas de
cable ofrecen la telefonia y el Internet; las companias telefonicas ha-
cenlo propio con el acceso a Internet y estin introduciendo nuevos
servicios de mensajeria movil, y de acceso a la television a través de
los celulares.

Tres datos nos dan una imagen de lo que puede estar sucediendo
con base en lo que anteriormente se ha esbozado. En los censos
de poblacion del 2008, el INEGI senalaba que enla ciudad de Leon
habia 268, 717 viviendas 12, 95% de ellas estaban equipadas con

aparatos de television 13 En el 2009, la empresa de television por

cable que opera en la ciudad, Megacable, senalaba que tenia una co-
bertura en el 72% de la ciudad 4.

El crecimiento de la oferta de medios y el ingreso del servicio de
acceso a diversos sistemas de informacion son importantes porque
permiten tener una idea de las pautas y patrones diferenciales que
en la ciudad se fueron dando para un tipo de equipamiento gene-
ralizado de tecnologia variada, de la alteracion en los procesos de
recepcion, consumo y uso de los medios y tecnologias, del trénsito
de la television al Internet como fuente de interés por los jovenes,
asi como de la instalacion de las redes comunicativas alrededor de
laviday el interés de ninos y jovenes hacia estas herramientas.
Igualmente es importante observar la manera como estas tecno-
logias fueron introduciéndose en los hogares, en las escuelas, en
el mundo laboral, en la apertura de los cibercafés, y con la genera-
lizacion de los servicios de banda ancha para navegar por Internet,
que permitio la diferenciacion de usuarios por el tipo de acceso, yla
posibilidad de realizar diversas actividades a partir de los servicios
de Internet 13.

De este modo, desde la década de los noventa, se puede ver una ciu-
dad que se abre a la internacionalizacion y se inclina hacia lo multi-
cultural, pero igualmente, que muchas cosas comienzan a suceder

por lo virtual, tanto en lo que se refiere a un tipo de relaciones que
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empresa Dish. La empresa Sky
igualmente ha reaccionado, para
quien el estado de Guanajuato
ocupé el quinto lugar de la
demanda de sus servicios y tiene
104 mil suscriptores en el estado.
Espera ampliar su servicio en 20,
000 casas durante el 2009. Ver
periddico A. M., de los dias: 25 de
marzo, 18 de mayo, 19 de agosto
del 2009.

15. Una de las discusiones

sobre lo que implica la presencia
de la computadora con acceso

a Internet en las casas es que

esto puede repercutir en la
lectura de libros por parte de

los jévenes y nifios, y por tanto

en su rendimiento escolar. Una
tendencia de investigacion

sefiala que mds bien lo que se
produce es una tension entre el
acceso a Internet y el consumo de
televisién. Recomendamos revisar
a Griswold y Wright, 2004.).

Por otro lado, recomendamos

la lectura de Pahor, 2008;
Ferndndez Jeansalle, 2008;
Bouille, 2008, quienes hacen

una exposicion del consumo de
tecnologias de informacion y
comunicacion de jovenes de clase
alta, media y baja en Buenos
Aires.

16. Pensar esto mds a
profundidad nos llevaria a revisar
lo que han sido las politicas sobre
la juventud en la ciudad, algo
que rebasa el objetivo del presente
trabajo, un tema pendiente de
indagacion.

se generan por la telefonia celular, la mensajeria instantanea por
Internet, la presencia de personas, instituciones publicas, empresas
y organizaciones por diferentes plataformas que posibilita el Inter-
net, desde las paginas web, los blogs, los fotologs, Facebook, My
Space, hasta la participacion en distintas comunidades virtuales,
desde los videojuegos, los chats, aficionados al deporte, la busque-
da de parejas sentimentales y sexuales, fandticos de algun producto
medidtico, etc.

También podemos entender que en momentos cuando la ciudad
crece bajo un entorno de busqueda de la internacionalizacion, se
fragmenta al multiplicarse sus espacios y al mismo tiempo se inte-
rrelacionan por avenidas que propician una vida urbana caracte-
rizadas por movimiento, tejida por una serie de espacios privados
para el consumo, la diversion, el estudio y el trabajo. De ahi la im-
portancia que adquiere el desplazamiento y la estancia, al igual que
el paisaje urbano y los ambientes culturales que senalan diferencia-
ciones de usos y practicas socioculturales de sus habitantes.

Pero en ello también observamos la presencia de las casas, donde
el hogar se convierte en un nodo para la movilidad en la ciudad,
un refugio ante el caos y la violencia urbana, un espacio para ha-
cer cercano lo lejano a través de los medios de comunicacion, el

Internet y la comunicacion mévil. Y de ahiviene la importancia de

observar lo que acontece con las familias en la ciudad, la vida en el
hogar como un espacio desde el cual sus miembros se mueven a
través de procesos de mediatizacion que posibilitan la cultura me-
didtica, los medios de comunicacion y las tecnologias de informa-
ciony de comunicacion.

Si retornamos al senalamiento del IMPLAN sobre las proyeccio-
nes del crecimiento en la ciudad hacia el ano 2030, hemos de pen-
sar que desde el 2008 se estd fraguando otro cambio radical en la
ciudad, y ese cambio no sélo implicaré alteraciones por la via de lo
social, sino de la sociabilidad, y ahi el mundo medidtico y las reali-
dadesjuveniles no sélo podrian tener otro rostro, sino que actuarn

en el desarrollo de la ciudad en el futuro.
La ciudad de los jévenes

La ciudad para los jovenes es su realidad porque es el contexto in-
mediato del que no facilmente pueden escapar: ahi viven y en algu-
nos casos tienen que vivir, y esto significa que la ciudad no necesa-
riamente haya crecido y se haya equipado con espacios juveniles,
aunque si con espacios para los jovenes 16_Sj bien una pregunta
importante nos llevaria a investigar quién ha estado construyendo

espacios juveniles en la ciudad, igualmente hemos de preguntarnos
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17. La encuesta se realizé bajo
el proyecto, Visién Juvenil 2008,
para el Instituto Municipal de
Planeacién (IMPLAN) y la
Secretaria de Desarrollo Social
(SEDESOL).

sobre la manera como los mismos jovenes habitan a la ciudad y
a partir de ello se apropian de las realidades urbanas, las tornan y
construyen como propias, en realidades juveniles.

Esto significa que la ciudad ha sido construida desde la estructura
de lo social, pero no se ha considerado su estructuracion por via
de la sociabilidad, la manera que desde las experiencias de vivir
en la ciudad los grupos, organizaciones e individuos “estructuran
las relaciones entre diferentes situaciones que viven” (Bourdin,
2007: 22).

Una forma de comenzar a observar lo anterior es a través de la ma-
nera como los jovenes perciben y habitan la ciudad, y para ello nos
remitimos a la encuesta sobre los jovenes de la ciudad de Leon que
realizamos en 2008 17.

Una gran mayoria de los jévenes encuestados, 79.2% (1140), ma-
nifestd que era originario de la ciudad de Ledn, y 84.0% (1,209)
dijeron que se consideraban leoneses.

El punto a destacar es que los que se sienten leoneses lo hacen porque
parece que fue un destino que los colocé en la ciudad. E1 50.3% (608)
dijeron que porque aqui nacieron; 19.9% (217) porque aqui viven;
8.2% (99) porque toda su vida han vivido aqui, 0 6.7% (81) porque

han vivido la mayor parte de su vida en la ciudad.

El arraigo marca pero no necesariamente es algo que identifique.
La ciudad parece un entorno de vida, no una forma de vida que les
gustarfa experimentar como jovenes.
Enlo que existe en la ciudad, hay que ocupary encontrar aquello que les
permita vivir como jovenes, y eso da otraimagen de la misma ciudad.
Si revisamos las respuestas respecto a qué lugares de la ciudad es
donde se sienten jovenes y se encuentran con jovenes para hacer
cosas de j(’)venes, las respuestas mas representativas son:

*  Antros: 42.9% (618).

®  Escuela: 32.6% (470)

*  Casadeamigos: 32.4 466)

*  Lacalle:26.7% (384)

*  Plazas comerciales: 26.3% (378)

*  Espacios deportivos: 17.4% (251)

*  Casapropia: 11.7% (16)
Enlavision de los jovenes, los principales espacios de la ciudad son
aquellos que permiten estar con pares o grupos de amigos o cono-
cidos, que van de aquellos que se abrieron para que ellos se divirtie-
ran (antros), o que pudieran apropidrselos para estar en comtn con
otros jovenes (escuela, plazas comerciales, casas, espacios deporti-
vos), o porque son un reducto donde pueden estar y apropidrselo

paraalgo (la calle).
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Esto se manifiesta igualmente en dos preguntas: lo que para

ellos identifica o distingue a los jovenes, y lo que para ellos sig-

nifica ser joven.

Delo primero, encontramos las siguientes respuestas:

Laactitud: 49.2% (709)

La edad: 45.0% (64)
Laropa: 12.1% (174)

La escuela: 7.6.% (109)

Los amigos: 7.6% (109)

El cuerpo: 6.0% (87)

El tipo de trabajo: 3.1% (44)

El peinado: 2.2% (32)

De lo segundo, encontramos que las principales respuestas fueron:

Poder salir a divertirse con los amigos: 5.8% (84)

Ser feliz y gozar la vida: 5.2% (75)

*  Eslaetapa que se disfruta mas: 4.8% (69)

*  Serlibre de tus actos y responsable: 4.1% (59)

®  Liberarte: 3.7% (53)

*  Etapade decidir, divertirse, recapacitar y planear: 3.1% (4S)

*  Aprovechar el momento y las oportunidades: 3.0% (43)

*  Etapade desarrollo para el futuro: 2.7% (39)

* Disfrutar la edad sin excesos, experimentar sin danarse:

2.8% (34)

*  Aprenderavivir: 2.3% (33)

®  Ciclo de maduracién: 2.2% (33)
El cruce de las preguntas sobre la identificacion con la ciudad y lo
que distingue al joven corrobora la tendencia de buscar en la ciu-
dad espacios propios de lo juvenil, como se puede observar en la

siguiente tabla:
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TABLA 8
¢ Qué es lo que te identifica mas o te distingue como joven?
vs. ¢ Tu te consideras leonés?
Si No No sabe

La edad 37.8% 6.5% 0.7%
La escuela 6.3% 1.2% 0.1%
El cuerpo 5.3% 0.6% 0.1%
La ropa 10.9% 1.2% 0.0%
El peinado 1.9% 0.3% 0.1%
El tipo de trabajo 2.7% 0.3% 0.0%
La actitud 41.0% 7.3% 1.0%
Mis amigos 6.5% 1.0% 0.1%
Los grupos juveniles 0.1% 0.1% 0.0%
La ideologia 0.0% 0.1% 0.0%
Los valores 0.1% 0.0% 0.0%
La responsabilidad 0.1% 0.0% 0.0%
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Y también en el cruce entre la identificacion con la ciudad y los espacios propios para jovenes:

TABLA 9

¢En qué lugares de la ciudad es donde se sienten, se encuentran y se pueden
hacer cosas de jovenes? vs. ;Tu te consideras leonés?

Si No No sabe
Escuela 25.8% 6.3% 0.6%
Plazas comerciales 22.3% 3.5% 0.5%
La calle 22.5% 3.8% 0.3%
Casa de amigos 27.1% 4.7% 0.6%
Antros 36.5% 5.8% 0.7%
Espacios deportivos 15.1% 2.0% 0.3%
Casa propia 9.9% 1.5% 0.2%
No sabe 8.1% 0.8% 0.1%
En fiestas 0.3% 0.1% 0.0%
En el cine 0.1% 0.0% 0.1%
En el billar 0.0% 0.1% 0.0%
En las micheladas 0.1% 0.0% 0.0%
En el trabajo 0.1% 0.0% 0.0%

Fuente: Vision Juvenil 2008
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De ambas respuestas vemos que, en un primer momento, los
jovenes viven la ciudad, y su vida, para divertirse. Al parecer, la ciu-
dad no estd conformada para ello, sin embargo buscan, encuentran,
o se apropian de algan espacio. Los principales espacios oscilan en-
tre lo publico (plazas, escuelas, calles), lo reservado (antros), y lo
privado (casas).

Un segundo paso es observar los entornos de vida de los jovenes,
donde, de acuerdo con los resultados de la encuesta, los circuitos
estan establecidos: los padres, la madre, los hermanos, los amigos,
la pareja.

En el andlisis de la Encuesta Nacional de la Juventud 2000
(ENJ2000) para el caso del estado de Guanajuato (Gémez Vargas,
2003) se contemplaba la fuerte presencia de los padres para pasar
el tiempo libre, seguido de los hermanos, los amigos yla pareja, mas
en el caso de las mujeres jovenes que en el de los hombres, y que
conforme van creciendo los padres van dejando su lugar a los ami-
gosyala pareja.

Algo de esa informacion se puede ver en las respuestas de los
jovenes encuestados, donde si bien hay una tendencia a la pres-
encia mayoritaria de algunos de estos grupos, no todo se hace con
todos ni de la misma manera (platicar, estudiar, ver television, ir al

antro, etc.).

Pareciera que las distintas actividades que se realizan a lo largo del
dia son una sucesion de esferas para diferentes cosas y con diferentes
personas, y aunque se sugiere que hay una regularidad, los margenes
para vivirlos es a través de determinados grupos o personas.

Un punto que destaca es la presencia de los hermanos. Una forma de in-
tentar darle un sentido es que los padres tienden a ausentarse y los hijos
a quedarse en casa. En cambio, la relacion con los padres se puede estar
tornando rutinaria (horasy dfas), y eselmomento del encuentroa través
de alguna actividad, donde destaca el caso de lamadre.

Deigual forma estd el caso de los amigos que no sélo son comparie-
ros en la diversion, en el estudio, sino en el compartir ideas, afectivi-
dades. Para hacer eso, el caso de la pareja parece diluirse un tanto y
para condiciones muy especificas.

La compania es un indicador, pero otro igualmente importante se
refiere a los temas que platican los jévenes con distintas personas y
grupos, pues es en la diversidad de éstos donde puede manifestarse
una serie de percepciones, intereses y preocupaciones que estdn en
ellos o alrededor de ellos. La presencia de los amigos se manifiesta
como mds constante en la mayoria de los temas de conversacion,
seguidos de los padres, la madre yla novia. Pareciera que no sélo es el
tema de lo que toca platicar, donde en el punto de la afectividad y de

los riesgos, los padres y la madre, no el padre, son importantes.
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Es indispensable pensar en la importancia de lo sentimental del
joven que busca afectividad y seguridad, que se pone en tension
y contradiccion con lo que sucede una vez que crece mds alld del
ambito del hogar familiar.

Esto se hace evidente a través de la presencia de la pareja y la im-
portancia que le dan. Si bien se menciona que una prioridad de los
jovenes es el matrimonio y tener hijos, las précticas cotidianas y los
temas de conversacion son muy especificos: los sentimientos, sus
suenos de futuro, el amor. En el caso de la encuesta de los jovenes
de la ciudad, pareciera que los padres dan seguridad por el modelo
asery proyectar, los amigos por el compartir y acompanar, la pareja
pareciera ser el objetivo de la seguridad intima.

Esto parece rondar un tema que salié de manera timida en algu-
nas de las respuestas, y que tocaria explorar més a profundidad en
otra ocasion: la tendencia a la soledad. Una soledad que no solo se
manifiesta por la ausencia de padres, sino por una vivencia personal
que aparece por momentos. Los amigos y la pareja, asi como los
hermanos, son una compania, pero una diversidad de factores lleva
a que los jovenes se sientan solos, incomprendidos, sin posibilidad
de expresar.

Quizé ese sea un elemento de por qué lo afectivo, lo sentimental,

lo ludico, sea tan importante para muchos, la necesidad de ganar

mirgenes de libertad, de aprovechar el momento de ser joven. Y
mis alld de ello, mucho de lo que proviene de la industria de la cul-
tura, el entretenimiento y los medios de comunicacion, sea impor-
tante para ellos.

Si partimos de indicios como los anteriores, se puede ver en la ciu-
dad la aparicion de un holograma en el cual se gesta una serie de
realidades por ocupar por parte de los jovenes (Keniston, 2008) en
la que no sélo es importante atender como historicamente se ha
gestado una nocién y una realidad de los adolescentes (Musgrove,
2008), sino cémo a partir de sus realidades como culturas juve-
niles, se puede explicar las condiciones socioculturales en la ciu-
dad, las alteraciones de los entornos de vida a través de la presencia
de nuevos vectores del tiempo que se manifiestan en experiencias y

especialidades varias.
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IIl. Jovenes v culturas
mediaticas



E N

M B 1. Jovenes y culturas mediaticas

Biografias medidticas de jovenes

La emergencia de las culturas juveniles es un fenémeno porque en
si misma la juventud es una etapa y una transicion, pero como fen¢-
meno sociocultural marca una serie de diferenciaciones en el orden
social, lamanera como se constituye un presente que parece borrar
y tensar al pasado (Ferraroti, 2008; Maffesoli, 2002).

Como lo expresamos anteriormente, el elemento temporal puede
actuar mediante dos vectores del tiempo: aquel que se mueve a tra-
vés del tiempo historico que permite recuperar las trayectorias de
los jovenes y de la comunicacion a lo largo del tiempo, y el tiempo
que se desarrolla a través de la configuracion de informacion en
cada momento, el instante, el presente, donde el tiempo y el espacio
se unifican y proceden mediante pautas constructivas.

El primer vector es el tiempo de la sucesién (cronolégico) y se desarrolla
a partir de una estructura que se va desplazando en un orden de conti-
nuidad y discontinuidad; el segundo vector es el tiempo de la exposi-

cion (cronoscépico) y se manifiesta a través de la duracién e intensidad

dela exposicion alos acontecimientos, el presente que va construyendo
su propia estructura y estructuracion (Virilio, 1997; Brea 2002).
Esimportante tener en cuenta que en el segundo vector del tiempo,
la temporalidad es un continuo presente que no se representa, sino
que se exhibe y estd en continua construccion, un proceso tempo-
ral inconcluso y abierto a insertarse en una historia del presente
que no ha concluido pero que se desarrolla dentro de marcos con-
textuales especificos y que es necesario abordarlos a la manera de
micro procesos (De Garay, 2007: 17).

Una forma de acceder ala manera como los jovenes comenzaron a
entrar a los mundos medidticos fue a través de lo que se denomind
“biografias mediaticas’, conlo cual se pretendia explorar los contex-
tos tanto de la ciudad como los familiares, el transito de la infancia
alaadolescencia que fueron enmarcando cierto tipo de acceso y de
experiencia con la cultura medidtica.

Un elemento que nos permitié trabajar con el material biografico
fue a partir del fendmeno de los fans que se estaba comenzando a

manifestar en algunos sectores de la ciudad, porque a través de las
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biografias medidticas de jovenes que se asumian fans de algun pro-
ducto de la cultura medidtica (Star Wars, Harry Potter, El Sefior
de los Anillos, etc.), se consideré que era posible acercarnos a la re-
lacién que se tiene con el consumo de medios, los vinculos con co-
munidades de jovenes, el conocimiento que se desarrolla sobre los
universos medidticos, el papel de los mundos fantasticos en su vida
cotidiana y a lo largo de su proceso de individuacion como joven
(Hills, 2002; Brooker, 2002 ), asi como la légica que se ha ido de-
sarrollando en la cultura medidtica de crear universos auténomos
y en expansion, lo suficientemente atractivos y accesibles para los
jovenes, que se vienen conformando como parte de sus ambientes
y entornos de vida (Levis, 1995).

Punto importante de los fans es que ademds de ser una manera de
conformar un nuevo mercado a través de mecanismos y procedi-
mientos para crear continuamente ramificaciones en las aficiones,
de la emergencia de comunidades que han modificado con su in-
tervencion los procesos tradicionales de producir y de consumir la
cultura (Jenkins, 2008), son la pauta para re pensar a los jévenes,
lo que acontece con ellos en cuanto a culturas juveniles con mani-
festaciones como la de los otakus, los cossplay, las ganguro, lolitas
goticas, los emo, y muchos mds que proceden de otras vertientes

historicas y culturales que en algunos lugares como en Japon, los

han venido considerando como “otra especie” (Ortiz, 2003; G6-
mez Vargas, 2008a), y que se estd estableciendo en los imaginarios
a partir de peliculas, comics, videojuegos, juegos de cartas y series
de television.

También estd la consideracion de que en los discursos de los jove-
nes que dan cuenta de sus aficiones, se puede encontrar la explici-
tacion de lo que ha sido relevante dentro de su propia trayectoria
al emplear algunos de los dispositivos provenientes de la cultura
medidtica para usarlos en la constitucion de una parte de su subje-
tividad que se manifiestan en la auto identidad, auto justificacion,
la auto critica, pero igualmente son recursos narrativos que ema-
nan de un sentido de construccion comunitario, y una herramienta
para observar las emociones y afectividades que se ponen en ac-
cion al vincularse en comunidades o pares, que los vincula y los liga
aalgo que es relevante (Gergen, 1996).

En varios casos, ser consciente de que sé es fandtico de un producto
medidtico representa un acto de afirmacién de si mismo y un pro-
ceso de diferenciacion de su vida y de su entorno. Se puede vivir
como un momento que ‘marca’ 0 como un proceso en el cual se
va introduciendo hasta que se ve inmerso en él. En ambos casos,
es el resultado de varios entornos, procesos y contextos que se van

tejiendo, e implica una serie de relaciones con diferentes grupos so-
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ciales, pues el fanatismo puede comenzar en la infancia, en la ado-

lescencia o incluso cuando se es adulto.

Un primer elemento importante es el entorno de vida desde el

cual los fandticos vivieron sus vidas y comenzaron a generar un

tipo de historia y experiencia con la cultura mediitica. Todos

los jovenes con quienes trabajamos nacieron en la década de los

ochenta y ese entorno es parte de los contextos en los cuales na-

cieron y se desarrollaron y se vincularon de distinta manera con

tres procesos béSiCOS:

Los procesos de transformacion que se vivian en el pais y
que se manifestaban en las alteraciones del metabolismo,
de las dindmicas y equipamientos para el consumo en
muchas ciudades en México. Son momentos en los que
el pais se estd abriendo a un nuevo tipo de economia, los
antecedentes de la globalizacion, la internacionalizacion
de los mercados, la ampliacion de la industria de la cultura,
laintroduccion en los hogares de nuevas tecnologfas de in-
formacion y de comunicacion asi como de nuevos sopor-
tes de reproduccion en distintos formatos de productos y
bienes simbolicos medidticos (la videocasetera, el DVD,
las consolas de videojuegos, la computadora, los Cds de

musica, television de paga, Internet, etc.).

Los procesos de transformacion de la vida familiar y el
equipamiento tecnoldgico en el hogar. Esto se refiere tanto
al proceso en el cual las familias y sus dindmicas se fueron
modificando durante la infancia de los fandticos, como en
la capacidad y actitud de equipar el hogar con tecnologia
de informacion y de comunicacion en las casas. Es decir,
mientras en algunas familias hubo traslados de residen-
cia de una ciudad a otra o en la misma ciudad, en algunos
casos hubo separaciones o divorcios, los padres hubieron
de ingresar a trabajar para sostener la economia familiar,
igualmente acontece que cuando los hijos son nifos, estos
se mueven con determinada ecologfa de tecnologia de in-
formacion y de comunicacion (television abierta, equipos
de sonido, videocasetera), y conforme comienzan a crecer
y a alterar sus redes sociales por entrar a nuevas etapas de
su socializacion, el equipamiento comienza a modificarse
con la introduccion de el DVD, la computadora, el acceso
a Internet, las consolas de videojuegos, etc. En este punto,
los contextos y condiciones de cada familia, asi como su
actitud con los hijos y con los medios de comunicacion,
marcan diferencias importantes.

Los transitos de la infancia a la adolescencia y su vinculo
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18. Quim Puig (2002: 99),
sefiala que el fanatismo implica
lazos emotivos de corte grupal, y
para ello es importante la nocion
de fandom, la contraccion de “fan
kingdom”, “reino del fan”, de lo
cual expresa Puig: “Se trata de la
existencia dentro del consumo y
del seguimiento de los productos
culturales especificamente
juveniles de un determinado
dmbito de actividades que
permiten que una persona se
declare ante si mismo y ante los
demds como fan”.

con la cultura medidtica a través del equipamiento tecno-
logico en el hogar. En la mayoria de los casos que traba-
jamos, la television abierta era el principal vinculo de los
ninos con lo medidtico, por lo cual su mundo era el de la
programacion infantil, principalmente las caricaturas y
las peliculas, que se complementaba en las casas donde se
tenia videocasetera. Esto se modificé cuando se accedié a
television de paga y cuando se introdujo en la casa el DVD:
ademds de la ampliacion de la oferta televisiva, se procedio
aun tipo de televidencia distinto pues los ninos comenza-
ron a observar otro tipo de productos, a poder seleccionar
aquello que a ellos les interesaba mas, lo que mds les atraia,
a coleccionar peliculas, series de television, y cuando llego
la computadora y el Internet, esto se ampli6 igualmente
pero permitio algo inédito hasta ese momento: hacerlo en
colectivo y simultineamente a través de chats, de los foros
de fandticos, la consulta de paginas oficiales de los produc-
tos medidticos, bajar imdgenes y musica, etc.

La mayoria delos jovenes con los que se trabajo’ reconocen que su

aficién a un mundo medidtico es recordado como un momento en

el cual muchas cosas en suvida o en su forma de ver al mundo cam-

bi6, un antes y un después, y uno de ellos lo sintetiz6 al expresar que

fue una “experiencia que marca” en la adolescencia.

Esto no significa que antes no habian tenido contacto con produc-
tos medidticos, al contrario, en la mayoria de los casos crecieron
inmersos en ellos a través de la television, el cine, las revistas, pero
era aquello que los padres provefan o facilitaban como parte de lo
propio de un nino en el hogar.

No es gratuito que en varios casos los nifios o adolescentes que lle-
garon al momento que los inicié en una aficion por algan produc-
to medidtico, aconteciera por la presencia de algun miembro de la
familia: los padres que lo llevan al cine o los primos que regalan o
prestan la trilogia de Star Wars; la madre que le compra a la hija el
libro de Harry Potter, o lalleva al cine a ver las peliculas; el padre
que fomenta en el hijo la lectura, la aficién por la ciencia ficcion, le
compra la primera consola de videojuegos, los libros de El Sefior de
los Anillos, cmaras de fotografia o de video para que pueda jugar
filmando lo que el hijo quiera; el regalo de cumpleanos o de navi-
dad delos DVD de la trilogia de Star Wars.

Una primera manifestacion delinterés por esos mundos medidticos
enlos ninos o adolescentes fue el coleccionismo, que no sélo serfan
las marcas de su interés y sus procesos de identificacion, igualmente
serfa las de una trayectoria personal a lo largo del tiempo dentro de

esos mundos 18.
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En algunos casos, la experiencia coincide con el paso de la infancia
a la adolescencia y se propicio a través del cine, del video o de un
libro, y eso implico realizar una diferenciacion con lo que se vivia
en la ninez en relacién a lo que lo fue conformando su forma de
ser como adolescente porque, por un lado, los contextos y los mun-
dos de la infancia se alteraron, y por otro lado, porque su actitud
con lo medidtico se dinamizé de manera particular: no s6lo hubo
cambios en los contenidos de los productos mediaticos, también
un crecimiento de exponerse a diversos de esos productos a través
de dispositivos tecnoldgicos, como una préctica ampliada para ac-
ceder a sus aficiones y a emplear sus diversos recursos de acuerdo
con sus gustos y aficiones particulares.

Esto significa que el nifio o el adolescente cobro cierta auto-
nomia, ya sea para gestionar con los padres la adquisicion de
un soporte tecnolo’gico para entrar en estos mundos (Vide-
ojuegos, computadora, DVD), la adquisicién de los formatos
de registro de los productos mediiticos (CDs de musica, de
videojuegos, de peliculas; acceso a Internet, etc.), los objetos
de la coleccion (libros, muiecos, ropa, etc.), sino que en algu-
nos casos ellos mismos pudieron adquirirlos con sus propios
recursos, y esto marcé una distancia con los padres en lo que se

refiere a sus propios gustos, una relativa autonomia para acce-

der y moverse dentro de los mundos medidticos, y un espacio
intimo y personal diferenciado de sus padres y de los adultos
en general.

Ya sea por un libro, por el cine o por el video, la aficion los llevo
a realizar dos procedimientos importantes. Por un lado, en los
casos que no estaba ya presente en la familia, se introdujo a la
lectura de libros, de peliculas o series de television que forman
parte de una saga, y esto los encaming, tanto a la relectura como
a una exploracion a de esos mundos que se distribufan a través
delInternetylaindustria del entretenimiento y de los medios de
comunicacion. Por otro lado, la aficién los llevé de una aficion a
otra, lo cual les fue formando una vision expandida de diversos
mundos medidticos, ya sea en forma paralela y simulténea, o el
paso de una para llegar a otra, en forma de sucesion.
Elmomento de entrada a una aficién de algun producto medidtico,
en algunos casos es un momento fundacional que conlleva un mito
para entrar a un tiempo que se comparte con otros fans: el recono-
cimiento de que era el encuentro de algo, un portal 0 algo asi, donde
larealidad se abria a otras realidades, como lo fantastico, la magja, la
imaginacion, y para algunos eso les permitia ampliar su experiencia
y sus expectativas respecto a su propia realidad concreta.

Para algunos aficionados de Star Wars, la estética y el realismo de
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las imdgenes los trasladé para entrar a otro mundo de lo posible.
Paralos de Harry Potter, saber que hay otros mundos mds alld de
los muggles fue algo similar, al igual que el mundo de los elfos, los
orcos, los urukai, los enanos, del Sefior de los Anillos. En los tres
casos, era un mundo por explorar, pues los creadores habian fun-
dado todo un mundo nuevo, con algunas historias oficiales, pero
dejaban de lado muchas cosas por descubrir. En términos de los
fans de Star Wars, era entrar a ser parte creadora de los “universos
expandidos”. Como lo dijo una fanitica de Star Wars, lo impor-
tante no es la historia en si misma, sino el fondo, lo que es mas
profundo y sostiene a la historia, lo que abre como posibilidad y
que el fandtico tiene que descubrir.

En ese punto, no sélo fue entender que se habia pasado de una eta-
pa a otra, sino que debia comenzar otra forma de ser, y es por ello
que otro elemento importante de los momentos que los marcaron
es que ello propicié una actitud diferente ante lo medidtico.

Varios de los fandticos reconocen que su aficién es una obsesion que
por momentos raya en la enajenacion, que estan a expensas de la mer-
cadotecnia que continuamente introduce al mercado productos de
diverso tipo relacionados por su aficion y que deben adquirir para au-
mentar su coleccion, pues el coleccionismo es uno de sus principales

rasgos como fan. Lo reconocen, pero al mismo tiempo son conscien-

tes de que es un apartado de su vida, y que hay momentos y ocasiones
para poder estar cerca de su aficion, la cual deben cultivar, desarrollar,
y que eso ha cambiado 0 ha modificado su forma de ver el mundoy

su relacion con los medios de comunicacion.

Un fan de Star Wars expreso :

Mira, yo creo que, podria decir asi, de las cosas que soy aficionado,
de lo que mds me gusta, es: coleccionar monitos. Pero si soy since-
ro conmigo mismo, yo creo que lo que mds me gusta coleccionar
es conocimiento sobre la pelicula y sobre el hecho Star Wars. Y
entonces es asi como: todo mundo tendrd coleccion de monitos,
pero no todo mundo sobre quién es quién; qué va a pasar en la
historia; o no todo mundo sabe en qué va a acabar el Episodio 111,
por ejemplo, yo si sé en que se acaba el Episodio III, y eso es asi
como, de alguna manera yo saber algo que no todo el mundo sabe.
Y eso incluye mucho lo que es la experiencia musical, porque, para
mi la experiencia musical de Star Wars dice mucho mds de lo que
estas viendo en pantalla. Yo digo que Star Wars no hubiera pega-
do, si no fuera por la miisica; la miisica es lo que le da el cardcter
de seriedad, vas en serio a lo que es Star Wars, le da dignidad,
por decirlo de alguna manera; y la miisica misma tiene muchos

mensajes que no todo el mundo sabe apreciar.
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Una joven fandtica expreso que haber entrado a los libros y a las
peliculas de Harry Potter y de El Sefior de los Anillos la habian
llevado a ser una “espectadora activa” porque la habia llevado a
conocer y a estudiar tanto lo que habia en los libros, como lo que
de los libros la llevaba a otros libros o peliculas, asi como a estu-
diar la manera de leer un libro de literatura y las formas de apre-
ciar y estudiar cine. Un joven fandtico de El Sefior de los Anillos
sintetiz6 su experiencia diciendo que a partir de haber leido los
libros, a la par que veia las peliculas, le habia llevado a entender
su vida, su mundo y lo que sucede con la gente, por lo cual decia
que desde ese momento su relacion con el cine era un “cine por
socializacion”. Varios fandticos de Star Wars comentaron que algo
que los habia impresionado era la presencia de tecnologfa y de
una ecologia que nunca habian imaginado, y que eso les llevé a
investigar e informarse sobre la ciencia y a tener cierta conciencia
ecoldgica. La mistica de los Jedi y la figura del Yoda y sus “rollos
filosoficos”, los llevaron a entender que detrds de la historia y de
los personajes habia algo mas.

El caso de algunos fans de Star Wars es ilustrativo. Varios de ellos al
concluir su licenciatura realizaron su tesis alrededor de la pelicula, ya
sea en el diseno visual, en la musica, la comercializacion de sus pro-

ductos, etcétera, y un grupo llegé a organizar varias convenciones de

fans y formaron la asociacion de fans de la ciudad y posteriormente se
aliaron conlas de otras ciudades del estado de Guanajuato y entonces
formaron parte de la Federacion de Fans de México.

Si bien las convenciones de fans de Star Wars se dejaron de rea-
lizar, esto propicié la aparicion de otro tipo de convenciones,
que si bien son organizadas por empresas de nivel nacional, en
las cuales los aficionados o fandticos de diversos mundos de lo
fantastico se encuentran, como es el caso de las convenciones del
comic, de la manga y el anime, de los otakus, de juegos de cartas
y videojuegos.

En muchos casos, la entrada a esos mundos los llevé a otro proceso
nuevo: la ampliacion de sus redes sociales a partir de su relacion
con diversas comunidades de fandticos con los cuales se encon-
traban a través de lo virtual (Messenger), o en espacios urbanos
particulares (la escuela, cafeterfas, casas de alguno de ellos, el cine,
espacios en la ciudad para comprar peliculas, animé, jugar rol o car-
tas de combate), o partir de eventos especiales como los congresos
ya mencionados de fandticos de Star Wars, del comicy del animé,
de otakus, y otros mds, en una actitud variable que va de lo ludico
alo “frikki’ la extension de una infancia que se conserva por su afi-
cion a esos mundos y la tendencia a compartir revistas, peliculas,

videojuegos, y toda una gama de objetos de coleccion, hasta una
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forma de ampliar sus conocimientos de esos mundos, del cine, de
laliteratura y de lo que ocurre a través del Internet.

Pero entrar en esos mundos no s6lo fue el paso de la infancia a la
adolescencia, sino que hubo otros factores.

La ciudad de su infancia la recuerdan como una ciudad pequena,
tranquila, donde estaba muy claro cudl era su centro y sus alrede-
dores; se podian mover a través de ella sin tanto problema, conti-
nuamente acudian a los parques con los amigos y a paseos con la
familia, permanecian en la calle con los vecinos, 0 en la casa con sus
padres o amigos. Su mundo infantil era el de la familia que estaba
permanentemente en la casa, el de los vecinos 0 amigos de la escue-
la con los cuales podian jugar o ver television.

Sus primeros contactos con lo medidtico fue a través del cine, la te-
levision o los videos, los cuales eran parte de las rutinas familiares o
dela convivencia con amigos, siendo las caricaturas y los productos
infantiles (peliculas de Walt Disney, caricaturas de Hanna Barbera,
Warner Brothers) los que mds les atraia. Otro elemento presente
eran las revistas que les compraban sus padres, o la musica que se
escuchaba en la casa, asi como los discos de musica que les com-
praban porque era para ninos. En algunos casos, algunos tuvieron
las primeras consolas de videojuego de Atari. Un punto en el cual

se percibe los antecedentes de algunas transiciones es el gusto por

determinadas series que vefan en la television, en particular He
Man, Thundercats, Candy-Candy, Los Caballeros del Zodiaco,
que vefan en la television abierta, o por la renta de videocassettes.
Para sus padres, eran caricaturas, como una variacion del Pdjaro
Loco, Don Gato y su pandilla, Los Picapiedra, que habian visto en
su adolescencia, pero para los hijos era entrar a un mundo que los
marc6 y que ahora recuerdan como “la neta”.

En este punto habria que considerar que desde la infancia estuvo
presente lafantasia yla ficcidn a través de las caricaturas que pasarfan
a otra dimension con la presencia de los videjojuegos, las peliculas
y las series de television, donde el anime serfa la mayor evidencia.
Pareciera que estos géneros discursivos, textuales y estéticos fueron
un elemento importante para la conformacion de la percepcion de
los jovenes, un recurso para la constitucion de sus subjetividades,
una serie de herramientas para la definicién de su identidad perso-
nal, y eso marc¢ una enorme diferencia respecto a sus padres, cuyo
mundo afectivo e intimo se conformé de otra manera y con otros
recursos, algunos de la misma cultura mediatica.

Las transformaciones en la ciudad, del tipo de equipamiento ur-
bano como ofertas culturales para el desarrollo de un tipo de ex-
periencia y de vida social, alteraciones en su metabolismo y en sus

dindmicas que propicia otro tipo de desplazamientos, de diversifi-
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cacion espacial, de habitar de manera variada los espacios que con-
forman las trayectorias cotidianas de sus habitantes; alteraciones en
las instituciones bdsicas como la familia, la escuela, la diversién, asi
como las maneras de estar juntos, de relacionarse, las afectividades
y las pertenencias a espacios y a grupalidades; la llegada y modifi-
cacion de una diversidad de ofertas mediticas y espaciales para la
presencia de los jovenes, dentro de las cuales no solo se favorece
la constitucion de una cotidianeidad vinculada con estilos de vida
particulares, sino un proceso de conformacion de subjetividades,
que en s{ mismas tiene un trayecto y una conformacion especifica,
pero igualmente una temporalidad que discurre mds por el grado

de intensidad en la exposicion a esos mundos.

Espacio de movilidades. El hogar y los jévenes

El punto de contacto de los dos tipos de vectores temporales se
puede observar al tomar en cuenta la accién y presencia de los
medios de comunicacién como “medios ambientales” (Holmes,
2005), es decir, cuando la cultura se moviliza y se torna esfera co-
municativa medidtica, cuando lleva a la cultura a una dimension
que traspasa la geometria y parece convertirse en holograma, algo

como la propuesta de James Lull (2003: 13) de la supercultura

donde concibe a la cultura como “orientacion y experiencia per-
sonal y en las formas dindmicas en que la interaccion social signi-
ficativa, las actividades y las identidades son construidas por las
personas a través de las formas, los codigos y los procesos de la
comunicacion humana contemporéneos”.

Visiones sobre las sociedades en lo global conciben las alteraciones
que se han dado en lo espacial a partir de los flujos, lo que transita
sin un eje central espacial, lo que transforma, modifica y altera de
manera distinta, la relacion del tiempo y del espacio para tornar el
espacio en hiperespacios. En muchos estudios sobre la ciudad, las
culturas juveniles y los medios de comunicacion tienden a ser una
mirada recurrente que lleva a considerar la necesidad de entender
la movilidad, la migracién, la desterritorializacion (Augé, 2007a) y
que todo ello no sélo trastocan las geometrias y las politicas de mo-
vilidad en el espacio (Massey, 2005), sino lo cultural en su conjunto
a partir de una base interactiva, comunicativa y relacional (Garcia
Canclini, 2007a) que impactan en las afectividades, los sentimien-
tos de pertenencia, las identidades historicas y culturales.

A partir de consideraciones de este tipo, las referencias continuas
es hacia el mundo de los jovenes como uno de los sujetos sociales
e historicos de la era del nomadismo, los flujos, la interaccion me-

didtica y el consumo de cultura mediada. La tendencia es observar
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la movilidad, de los jovenes, la apropiacion y usos sociales de dife-
rentes espacios urbanos por parte de distintas comunidades o agru-
paciones juveniles. Pero igualmente la mirada puede estar instalada
en los espacios en los cuales permiten atraer el exterior y tornarlo
individual y comunitario. Las miradas a las culturas juveniles pri-
vilegian la movilidad y la manera como se apropian de territorios y
espacios publicos, y poco atienden a aquellos espacios que son los
que les permiten acceder a lo colectivo y a lo medidtico.

El tema del hogar se torna visible y significativo, por el papel que
tiene en los disenos de lo cotidiano dentro de los entornos comple-
jos de la ciudad que se ha ido dinamizando y complejizando, y, de
acuerdo con las encuestas sobre la juventud y el consumo de cul-
tura, porque se ha convertido en uno de los nodos para la relacion
social, el acceso ala culturay el vinculo central de la experiencia indi-
vidual de los jovenes. Igualmente el hogar se ha colocado como uno
de los puntos estratégicos para la convergencia de tecnologfa y de la
interrelacion de lo medidtico, lo cual ha modificado la nocién, orga-
nizacién y composicién del hogar moderno (Morley, 2005), tanto
al interior, con las alteraciones en las dindmicas y composiciones fa-
miliares, a partir del tipo de equipamiento tecnoldgico, como hacia
el exterior, en el sentido de que es el punto de llegada y de salida delo

que se mueve y estd presente en el mundo mas amplio.

Alo largo de la encuesta que realizamos a los jovenes de la ciudad de
Leon se pudo dar cuenta del vinculo cercano que mantienen los jove-
nes con la familia, pero igualmente que es una realidad cambiante y en
tension creciente. Algunos elementos nos dan una idea de esto.

Entre los jovenes encuestados, 84.2% (1,212) manifest6 que vi-
ven en una casa para ellos o sus familiares; 8.1% (116), en una
casa compartida; 6.5% (99) en un departamento; 0.7% (10) en un
amueblado; 0.3% (5) en una casa duplex; 0.2% (3) en una vecin-
dad. E168.0% (979) viven en casas de los padres; 16.5% (238) en
una residencia que rentan; 10.1% (145) en una propia; 3.6% (52)
de propiedad familiar; 1.8% (26) en una que les han prestado.

Las dos respuestas nos indican que la mayoria viven en casas y que
un gran porcentaje de ellas son de los padres o de la familia. Esto es
una sena de la tendencia a vivir alrededor de la tutela de los padres,
o de alguno de ellos, de miembros de la familia con los que confor-
ma una de sus primarias comunidades de socializacion.

Esto se puede ver en las respuestas que dieron de las personas con
las que viven, siendo los principales: la madre: 77.5% (1,116); los
hermanos: 74.4% (1,072); el padre: 67.8% (976); el esposo (a):
11.5% (166); los hijos: 10.5% (151); los abuelos: 7.1% (102); s6lo:
6.0% (87); los tios: 4.8% (69); los sobrinos: 3.7% (53); los primos:

2.9% (42).
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Por otro lado, la condicién civil de los padres: 80.6% (1,161) estan
casados; 10.6% (153 ) estan divorciados; 4.9% (70) son viudos (as);
2.4% (35) son solteros (as); 1.0% (15) viven en unién libre.
Esos datos nos daban la imagen de una familia tradicional aunque
igualmente se pueden ver algunas tendencias que se estin dando y
que, algunas, pueden crecer.
La importancia de los padres y los hermanos. La tendencias emer-
gentes: separarse temprano por union o matrimonio, para estudiar,
trabajar, por problemas familiares.
*  Ademis dela presencia de los padres, estd la de los herma-
nos, después otros miembros de la familia.
* Lafiguradelamadre, principalmente como soporte afecti-
vo, moral, compania.
* Igualmente se percibe la presencia de los amigos y de
la pareja.
®  Laconformacién de la familia tiende a estar entre cinco
y seis miembros, en casas con tres o cuatro recimaras

de promedio.

*  Elestado civil de los padres tiende a ser el tradicional, casa-
dos, pero hay otras tendencias que senalan algo que puede
estarse moviendo: el divorcio, la union libre, la solteria.

®  Una tendencia importante de que los jovenes quieren
vivir solos.

*  Laimportancia de los jovenes de su vida afectiva, la bus-
queda de una seguridad y compania.

*  Latendencia a la emancipacion familiar por alguna via a
una edad que oscila entre los 17 ylos 21 anos de edad.

Algunos de estos elementos quedan mds claros si se toman en
cuenta algunos de los indicadores de la vida familiar trabajados en
la encuesta.

En primer lugar se exploro sobre algunas actividades que realizan
los jovenes en compania de alguien alo largo de lo cotidiano. Las
actividades y las tres principales companias con quienes lo reali-

zan, fueron:
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TABLA 10

Actividad

Compaiiia

Comer

Padres (45.6%)
Hermanos (30.2%)
Madre (15.8%)

Compras

Amigos (31.0%)
Madre (19.4%)
Hermanos (18.5%)

Descansar

Solo (47.8% )
Hermanos (14 .4%)
Padres (12.2%)

Divertirse

Amigos (70.8 %)
Novio (a) 15.6%
Hermanos (13.7%)

Estudiar

Amigos (36.1%)
Hermanos (5.7%)
Novio (a) (2.9%)

Platicar

Amigos (58.4 %)
Padres (22.3%)
Hermanos (20.9%)

Ir a misa

Padres (37.7%)
Hermanos (13.1%)

Salir al antro

Amigos (69.4 %)
Novio (a) (12.4%)
Hermanos (7.5%)

Tareas domésticas

Solo (29.3% )
Hermanos (22 .4%)
Madre (20.1%)

Ver television

Solo (34.2% )
Hermanos (33.6%)
Padres (18.3%)

Fuente: Visién Juvenil 2008
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Los circuitos sociales parecen estar establecidos: los padres, la ma-
dre, los hermanos, los amigos, la pareja.

En el andlisis de la Encuesta Nacional de la Juventud 2000
(ENJ2000) para el caso del estado de Guanajuato (Gémez Vargas,
2003) se contemplaba la fuerte presencia de los padres para pasar
el tiempo libre, seguido de los hermanos, los amigos y la pareja,
mis en el caso de las mujeres jovenes que en el de los hombres, y
que conforme van creciendo los padres van dejando su lugar a los
amigos y a la pareja. Algo de esa informacion se puede ver en las
respuestas de los jovenes encuestados.

La compania es un indicador, pero otro de igual importancia se
refiere a los temas que platican los jovenes con distintas personas y
grupos, pues es en la diversidad de éstos donde puede manifestarse
una serie de percepciones, intereses y preocupaciones que estdn en
o alrededor de ellos.

Ademds, es una manera de acceder a las redes sociales y afectivas

de los jovenes.
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TABLA 11

Tema de conversacion

Grupos

Escuela

Amigos (29.7%)
Padres (28.5%)
Hermanos (12.5%)

Sueifios/futuro

Padres (30.3%)
Amigos (29.7%)
Hermanos: (12.5)%

Religién

Padres (31.9%)
Madre (16.1%)
Amigos (11.7%)

Politica

Padres (25.3%)
Amigos (19.0%)
Padre (10.9%)

Sexo

Amigos (45.7%)
Padres (18.3%)
Novio (a) (15.7%)

Amor

Amigos (38.5%)
Novio (a) (26.3%)
Padres (12.9%)

Adicciones/drogas

Amigos (42.2%)
Padres (28.3%)
Hermanos (12.4%)

Sentimientos

Amigos (36.2%)
Novio (a) (21.4%)
Padres (19.5%)

Problemas sociales

Padres (35.8%)
Amigos (30.2%)
Hermanos (12.4%)

Fuente: Vision Juvenil 2008
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Si se vuelve a revisar los resultados de la ENJ 2000 para el caso de
Guanajuato, ahi salian una serie de resultados que tienen una re-
lacion cercana con la encuesta de los jovenes. Mientras que con el
padre manifestaban que se platicaba de algunas cosas, el espectro
de las pléticas con la madre era mas amplio y con mayor frecuencia,
en temas que tienen que ver con los sentimientos, la afectividad, las
creencias y valores que la convierten en el ¢je de la composicion de
una cultura moral, y con valores sustentados en su religion.

En la encuesta que realizamos, la presencia de los amigos apa-
rece como mds constante en la mayoria de los temas de con-
versacion, seguidos de los padres, la madre y la novia. Pareciera
que no solo es el tema de lo que toca platicar, donde tanto en la
afectividad como en los riesgos, los padres y particularmente
la madre, son importantes.

Asi, la mayoria de los jovenes viven con los padres y conservan
un vinculo moral y afectivo cercano, que los ligan a una tradi-
cién y a una forma de vida, ya que éstos les brindan un espacio
de seguridad de diverso tipo. Pero también se manifiesta que en
otras dimensiones de sus vidas, los jovenes perciben, valoran y
actan con matrices diferentes a las de sus padres, no solo porque
su mundo es otro, sino porque el entorno familiar se ha modifi-

cado a través de algtn tipo de ausencia de los padres, que suele

suceder cuando alcanzan la adolescencia, entran a la secundaria y
comienzan a conformar su identidad y subjetividad mas alld de
las improntas familiares.

Por otro lado, en una ciudad donde el espacio publico ha sido li-
mitado a lo largo del tiempo por la ausencia historica de lugares
para realizar distintas practicas culturales, el hogar se fue instalando
como un nicho de vida privada y como una de las principales sedes
para la vida social y cotidiana en general, algo que se ha ido modi-
ficando a lo largo de las ultimas décadas a partir de la expansion
urbana, la alteracion del tipo de vivienda, la conformacion de cir-
cuitos y entornos alrededor del hogar, la diversificacion de ofertas
culturales que abren otros espacios para transitar por lo cotidiano y
sendas de vida social, la llegada de nuevos sistemas de distribucion
de los medios de comunicacion y de soportes de tecnologias de in-
formacion y de comunicacion.

Durante las dltimas décadas se ha modificado la vida cotidiana de
las familias en la ciudad: los miembros de la familia se han disper-
sado porque cada miembro debe cumplir con distintas obligacio-
nes a lo largo del dia, y muchas de las actividades que cada uno
realiza las hacen a través de interacciones medidticas, tanto por el
equipamiento tecnolo’gico en el hogar, el acceso en otros espacios

(escuela, trabajo, cibercafé, etc.), como por una diversidad de so-
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portes tecnolégicos moviles (celulares, MP3, agendas electronicas,
consolas portatiles, etc.) (Gémez Vargas, 2007).

Desde una perspectiva, pareciera que las circunstancias siguen
igual y que las discontinuidades y rupturas de lo cotidiano tuvie-
ran que ver con cambios de residencia, de trabajo, de escuela, alte-
raciones en las vialidades, el paso de los hijos de una etapa a otra,
las rutinas entre semana y la de los fines de semana. Pero a su vez,
también suceden otras alteraciones en los contextos y dindmicas al
interior de la familia y del hogar que tornan el vinculo familiar en
algo inédito y ambiguo: el empoderamiento de los hijos en el hogar
que les da una autonomia y autoridad de distinto calibre, al mismo
tiempo que hay una dependencia econdmica, afectiva y moral con
los padres.

Asi como se ha de mirar a los jovenes en una doble dimension, la
que se da a partir de la relacion con los padres y la que se da desde
sus redes sociales y afectivas ampliadas, de igual manera se ha de
observar la vida cotidiana en el hogar: su configuracién y los transi-
tos que llevaron a ella.

Enlos tltimos anos he coordinado diversos trabajos de campo para
explorar la cotidianeidad de las familias, la presencia de tecnologias
de informacion y de comunicacién y el vinculo que tienen los hijos

con ellas.

En gran parte de los trabajos etnograficos en los hogares de jo-
venes de la ciudad se han encontrado una serie de variaciones
y de tendencias . En un ejercicio de exploracion realizada en el
2008 con siete familias de la ciudad, encontramos dos elemen-
tos en comun.
La primera tendencia es que suelen vivir en la casa de sus padres,
pero laausencia de éstos es continua, ya sea porque se han separado,
como porque el padre y la madre se ausentan principalmente debi-
do al trabajo, mientras que en gran parte de las rutinas cotidianas de
los jovenes implica estar en su casa o en la casa de amigos.
La segunda es que si bien la casa es variable en tamano, usos y dis-
tribucion, en equipamiento tecnologico, estd segmentada no sélo
para realizar determinadas labores, sino por una apropiacion de
los distintos miembros de la familia, siendo los hijos quienes mds
circulan y emplean los espacios comunes, y sus habitaciones se
convierten en uno de los epicentros de la mayor cantidad de equi-
pamiento tecnoldgico.
La tendencia de los hijos de las siete familias al recordar el trénsito
de lainfancia ala adolescencia tuvo igualmente algunos elementos
en comun, entre otros:

®  Vefan mis television en la infancia, y fue menor en la

adolescencia. Esto se refleja en que se pasé de ver toda
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la barra programatica infantil, a canales de television
como MTV, VH1I, Nickelodeon y programas de anime.

*  Transito en la infancia: al cambiar la ciudad, que se tor-
no cadtica y peligrosa, se paso del juego con los amigos
en la calle a la television en las casas, y de jugar en el
parque a los videojuegos.

*  Transitos en la adolescencia: se paso de ver la television
como principal actividad, a practicar con algunos ami-
gos o companeros de escuela algin deporte, ir al café/
antro, acceder al Internet.

Y los elementos en comun de sus entornos de vida, fueron:

*  De la convivencia familiar porque la tranquilidad en la
ciudad y las rutinas de los padres lo permitian, a la dis-
persién (por la separacién o ausencia de los padres a
lo largo del dia), al ensimismamiento en el hogar y la
presencia de nuevas comunidades como los hermanos,
los amigos o la pareja.

®  Delacasaal café, antro, plazas comerciales.

Ver un poco més a detalle lo que acontece en algunas familias per-
mite tener una mejor perspectiva y un ejemplo puede ayudar a vi-

sualizar mejor lo anterior.

Una familia de clase media, donde el padre y la madre son comer-
ciantes de 52 anos, y las dos hijas son estudiantes de universidad
y de la preparatoria, con edades de 20 y 17 anos respectivamente,
viven en una colonia en los margenes actuales de la ciudad, en una
casa de una sola planta y que tiene los siguientes espacios: la cocina,
dos banos, la sala y tres recamaras: la de los padres, la de las hijas y
un pequeno estudio.

La casa tiene un equipamiento tecnologico distribuido y marca un
tanto la composicion de la familia, los roles, asi como la manera
como se ha disenado el empleo del equipamiento a lo largo de los
dias. A excepcion del estudio, en todos los espacios hay una tele-
vision, aunque s6lo en la sala y en la recimara de los padres tiene
servicio de television de paga, y en larecamara de las hijas se tiene el
DVDyla consola de videojuegos. El estudio tiene dos computado-
ras con acceso a Internet. Todos los miembros de la familia tienen
su propio celular y s6lo la hija menor tiene un aparato de MP3.
Tanto el padre como la madre desayunan, salen a trabajar y regresan
hasta la noche. Si alguno de ellos llega temprano, van a la recimara,
ven television, hacen o reciben llamadas por el celular, y antes de
dormir procuran cenar con sus hijas mientras miran los noticieros
y se enterarn de los acontecimientos del mundo. Los fines de se-

mana optan por permanecer en su recimara, descansando, viendo
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television, haciendo llamadas telefonicas. Mientras contintan en la
casa, la cocina y su recimara son los lugares donde se establecen,
mientras que la sala, la recimara de las hijas y el estudio son zonas
de paso para comentar algo, o hablar por celular.

Son las hijas quienes ocupan todos los espacios, y aunque perma-
necen mds tiempo en el estudio porque ahi tienen la mayor can-
tidad de equipamiento, el resto de la casa es para permanecer en
contacto con la television, mientras comen, descansan y hablan
por celular. Cuando llegan de la escuela se preparan la comida y
comen, arreglan su habitacion y después entran al estudio, hacen
la tarea, estudian mientras se divierten con la television, los vide-
ojuegos o entran a Internet. Mientras descansan o platican pue-
den estar en la sala, o mientras desayunan o se preparan la comi-
da estan en la cocina, y en ambos casos la television estd presente.
La hija menor a veces no atiende la television porque emplea el
MP3 ylo lleva por toda la casa. A la hora de dormir, van al cuarto
y ven mas television.

La ausencia de los padres no se circunscribe a estar fuera de la casa: al
llegar estin en otro lugar, y aunque se enteran de lo que hicieron las hijas
enla escuela y a quién vieron en el dia, ignoran lo que hacen en general,
incluyendo sus travesias por Internet, sus salidas con amigos, los progra-

mas de television que ven o los videojuegos con los cuales juegan.

Las hijas permanecen més tiempo en la casa y se apropian de ella.
La soledad es un estado continuo de estar en el hogar en el cual
la hermandad es la que prevalece, asi como la compania virtual a
través de los celulares y del Internet. Las hijas no solo se han acos-
tumbrado a la ausencia de los padres, es la manera como les gusta
estar porque asi ellas estin con sus cosas, sus mundos, y aunque de-
penden de sus padres, ahorran para comprar aquello que les gusta e
interesa: Videojuegos, musica, revistas, MP3, etc. Estar en la casa es
permanecer continuamente frente a la television o en la computa-
dora, yla vida familiar se ha diluido porque el tiempo que compar-
ten es limitado porque ‘cada quien tiene que hacer sus cosas”.

Esto que parece una condicion estructural, tiene en la memoria de
los jovenes una historia que tiene que ver con la manera como la
vida en la ciudad se fragmenta y se satura al mismo tiempo, como
lo cercano de lo familiar se torna distante. Asi como ven que en la
ciudad en la actualidad hay mds autos, avenidas, casas y comercios,
centros comerciales, igualmente perciben una mayor violencia e
inseguridad, al mismo tiempo que mds vigilancia y tendencia al
control, mientras que cuando eran ninos la ciudad era mas peque-
fa, tranquila y al mismo tiempo habia més contacto personal y con-

vivencia con la familia cotidianamente.
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Alos cambios en la ciudad y en el hogar se anaden otros elementos:
el paso de la infancia a la adolescencia y la llegada de las tecnologias
de comunicacion y de entretenimiento al hogar. Mientras que en la
infancia su mundo era jugar en la calle, en los parques y en la casa,
donde las munecas, la bicicleta y algun tipo de deporte eralo ordina-
rio, en laadolescencia esto fue modificado por su acceso a productos
medidticos como el cine, los videojuegos, el anime, y las calles y par-
ques fueron abandonados para acceder a los gimnasios, los antros,
las cafeterfas, las salas de cine y los centros comerciales.

Dos elementos pautan parte del cambio.

La television en primer lugar. Si bien recuerdan que la television era
parte de la mayoria de las tardes en su casa o en alguna de sus ami-
gos, con la adolescencia dejaron de ver “tanta television’, debido a
que comenzaron a distribuir su tiempo con otras actividades en el
hogar, como los videojuegos o navegar por Internet, como fuera
del hogar ya sea con amigos, companeros de la escuela o la pareja.
El tipo de ver television tuvo una discontinuidad al mismo tiempo
que una continuidad. Si bien vefan todo tipo de programacion in-
fantil durante tardes completas, de adolescentes comenzaron a ver
canales de television y programas muy especificos en determina-
dos horarios, donde la mayoria senala canales y programas musica-

les, como de anime.

La continuidad que se percibe es que se transita de las caricaturas al
anime, donde los mundos infantiles que se difunden por las carica-
turas son una antesala que los llevan a otro tipo de caricaturas por
donde circulan los mundos que atraen y manifiestan las subjetivi-
dades de los adolescentes.

El celular en segundo lugar, que es empleado como una herra-
mienta para estar en contacto con los padres, pero principalrnente
para estar en relacion con distintas comunidades que les son cerca-
nas de algiin modo. Aligual que el Messenger, el celular les permite
estar en contacto, transmitirse informacion, tener reuniones diarias
en las cuales se encuentran como una rutina y, en ocasiones, como
un ritual. Como el caso de una joven que manifestaba que todas
las noches se vefa con algunos amigos y amigas para comentar lo
que habia sucedido en el dia, las peliculas que habian ido a ver, y
que era como verse en el recreo de la escuela, o ciertos dias en la
plaza comercial, y que no acudir al encuentro, era perderse de algo
importante. Las citas, los encuentros, se programaban a través de
llamadas por celular.

El empleo del celular no s6lo habla de una organizacién de la
subjetividad y de la agenda de vinculos de los jovenes, sino que
parece ser un mecanismo distribuido por los espacios y las ruti-

nas cotidianas, un recurso para fluir y vincularse con personas en
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situaciones concretas mds alld de las delimitaciones y trayectorias
espaciales, territoriales.

Como vimos anteriormente, las dos jovenes empleaban el celular
continuamente para hablar con los amigos, pero igual sucede cuan-
do estdn en la escuela, en los centros comerciales, en el cine, en los
antros, en las cafeterl'as, con quienes mantienen continuo contacto
para localizarse, coincidir o comentar lo que va aconteciendo a lo

largo del dia o de una actividad en concreto.
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La presencia de las tecnologias de informacion y de comunicacion
en las ciudades del pais se remite a un poco més de dos décadas, lo
cual quiere decir en términos de la historia que es un lapso de tiem-
po muy corto, pero que en €l se han dado demasiadas cosas que
pareciera que han estado presentes desde hace mucho tiempo.

La cuestion es que su presencia no se ha dado dentro de una tem-
poralidad de continuidad lineal, sino mds bien dentro de un ritmo
de corte fractilico, es decir, una continua onda de trayectorias ci-
clicas, rizomaticas de progresion orgdnica que contiene su propia
temporalidad y se abre a una serie de continuidades y discontinui-
dades. Ademds, su presencia se da dentro de un entorno de trans-
formaciones amplias, a todos los niveles y dimensiones de lo social,
alrededor de un ritmo basado en la aceleracion y la innovacion.

Es por ello que en unas cuantas décadas su presencia se ha genera-
lizado y se ha ido constituyendo no solo en parte de la vida social y
cotidiana, sino igualmente en la manera como se construye social-
mente la realidad (Vizer, 2003). En ese sentido, las tecnologfas de
informacion y de comunicacion, la cultura mediatica, ha dejado de
ser un producto y una mediacion de la modernidad y de la posmo-

dernidad, para ser un elemento que constituye la experiencia pos-

moderna o hipermoderna. Por ejemplo, Gilles Lipovetsky y Jean
Serroy (2009: 28) hablan del cine en la actualidad, en lo que se ha

denominado la hipermodernidad:

Desde siempre se ha dicho que no podemos reflexionar sobre el cine
sin remitirnos a la aventura de los tiempos modernos; pues ahora
estamos en los tiempos hipermodernos y no se puede reflexionar

sobre su proliferacion de pantallas sin el prisma del cine.

Lo mismo sucede con las transformaciones de las culturas locales
en el pais: no se pueden pensar sin la presencia de los medios de co-
municacion, la cultura medidtica, las realidades juveniles presentes
en las ciudades, porque ahi estd en gran parte la pauta que conecta
hacia una transicion de singularidad incierta en el tiempo a través
de la cultura.

Entrar en una singularidad en el tiempo significa llegar a un tiempo
cero donde la cultura se bifurca porque se introduce una nueva di-
mension de experimentar la temporalidad en el espacio, y porque
se abre a las travesfas del pasado para introducir tendencias hacia

delante. Para algunos autores esto es lo que ha venido acontecien-
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do en el mundo desde la década de los sesenta con la revolucién
de la informética que propicio la entrada de un vector que produjo
la llegada de un punto de bifurcacion, y que en los estudios de la
culturay de la comunicacion se puede percibir con los cambios de
la semiostera con el paso de la grafosfera a la videoesfera, la amplia-
cion de entornos amplios como la globalizacion, la postmoderni-
dad, la pos cultura.

En el caso de muchas ciudades del pais fue entrar en un proceso de
vida donde los tiempos largos de su historia, los tiempos de algunos
de sus ciclos de vida coinciden en el presente para acelerar modi-
ficaciones ante una transicion de vida social y cultural incierta. En
este trnsito hay un vinculo cercano entre la ciudad, las tecnologias
de informacién y de comunicacion y las subjetividades juveniles.
En este vinculo es posible entender muchas cosas que suceden con
la cultura, con la comunicacién y con los mundos de vida de las
personas, una pauta para entender transformaciones concretas en
muchas culturas locales de México, donde gran parte de sus dind-
micas han sido impulsadas desde finales de la década de los noven-
ta por una economia basada en el consumo, en la introduccion de
patrones de vida sociales que de ello emana y se desarrolla. Esto
en s mismo es un tiempo cero, una novedad: ciudades que se han

guardado en la historia se abren a multiples temporalidades a tra-

vés de procedimientos del consumo, el entretenimiento, el tiempo
libre, lo ludico y el ocio.

Vistas asilas cosas, el consumo de cultura permite entender en estas
ciudades los transitos y los nuevos entornos urbanos, y las culturas
juveniles nos acercan a lo que se estd moviendo y se esta impulsan-
do hacia distintos ¢rdenes en la ciudad, mediante sus vinculos in-
dividuales y colectivos con lo medidtico, y por las transiciones en
sus procesos de individuacion que igualmente manifiestan otras
pauta en los procesos biogréficos (Sennett, 2006), donde la tem-
poralidad que proviene de lo comunicativo esta transformando la
temporalidad de lo que se hereda, lo que transita y proviene del pa-
sado y marca la ruptura y transicion mediologica que se ha venido
gestando y estaen proceso.

Dentro de los estudios de las culturas juveniles y los nuevos medios
de comunicacion, las ciberculturas o las tecnologias de informacion
y comunicacion, se ha venido expresando que muchos de los jove-
nes en la actualidad, aquellos que nacieron a partir de la década de
los noventa, son la primera generacion que nacieron dentro de
una ecologia de medios digitales e interactivos, y a esos jovenes
se les concibe como la generacion net, o como los “nativos digi-
tales”, como si estos jovenes rebasaran las demarcaciones con-

ceptuales para ubicarlos dentro de los pardmetros tradicionales
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de adolescentes, jovenes, sub culturas juveniles, tribus urbanas,
para intentar entenderlos como una nueva raza, nacion o especie,
una mutacion sociocultural de un orden emergente mds alld de la
etnia y de la nacién, lo cual marca una serie de inquietudes, pre-
ocupaciones y dudas dentro de entornos institucionales como la
familia y la educacion, y encienden las alarmas en otras instancias
como el ambito laboral, politico, la salud y el orden social (Taps-
cott y Williams, 2007).

Esto es un fendmeno, una realidad social, una singularidad de la
cultura que se estd comenzando a estudiar, y que permanece inédi-
to y desconocido en nuestro entorno de investigacion.

Sin embargo, parte de lo que hemos investigado nos colocan en la
antesala para explorar estos nuevos entornos sociales, culturales
y medidticos, porque nos ha permitido estudiar tanto a la ciudad
como a una generacion de jovenes que son los antecedentes inme-
diatos alos nativos digitales que se estan haciendo visibles y presen-

tes en diversos entornos de la ciudad.

Los trabajos en la ciudad nos han mostrado los cambios que se han
estado dando desde hace algunas décadas, con un vinculo muy
cercano a la presencia y transformacion de los jovenes, la manera
como se han ido estableciendo espacios juveniles para habitar la
ciudad, y algunas de las pautas, rasgos y tendencias de los sectores
juveniles, el despliegue de sus particulares formas de ser a través de
un estilo y forma de vida que marca diferencias importantes con las
generaciones mayores, sus agrupamientos y afiliaciones juveniles.
Ala par, se ha ido haciendo palpable la presencia de la familia para
la vida de los jovenes, el papel que se juega para el acceso y vinculo
con las culturas mediadas.

Lo anterior se ha gestado dentro de un lapso del tiempo muy corto,
tan corto que implica serios problemas para su comprension cabal
porque es igualmente un tiempo muy corto para el metabolismo
lento de la cultura, pero no para el de la tecnologia, de la informa-

ciony de la comunicacion mediada.
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